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EPIGRAFE

Seu celular estd sempre tocando (ou assim vocé espera).

Uma mensagem brilha na tela em busca de outra. Seus dedos estdo sempre
ocupados: vocé pressiona as teclas, digitando novos nimeros para responder
as chamadas ou compondo suas proprias mensagens. Vocé permanece
conectado — mesmo estando em constante movimento, e ainda que os
remetentes ou destinatarios invisiveis das mensagens recebidas e enviadas
também estejam em movimento, cada qual segundo suas préprias trajetoérias.
Os celulares sdo para pessoas em movimento.

Vocé nunca perde de vista o seu celular. Estando com o seu celular vocé nunca
esta fora ou longe. Encontra-se sempre dentro!

Zygmunt Bauman em Amor Liquido.

v"”/



PARANHOQOS, Marco Antonio Vieira de Oliveira. De olho no boy: identidades, consumo
e afetividade em aplicativos de relacionamento. 2019. 242 f. Disserta¢do (Mestrado em
Ciéncias Sociais: Cultura, Desigualdade e Desenvolvimento) — Centro de Artes,
Humanidades e Letras, Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, Cachoeira, 2019.

RESUMO

A presente dissertacdo € o resultado de uma pesquisa socioldgica sobre as rela¢des sociais
estabelecidas pelos jovens homens gays no Recdncavo Baiano, em trés aplicativos de
relacionamento voltados para o publico-consumidor homossexual masculino. A
investigacdo esteve centralizada em torno de uma triade de discussdes: a primeira delas
gira em torno da andlise do processo de construgdo identitaria dos usuarios dos
aplicativos, como eles se apresentam no meio on-line e como esses homens se relacionam;
a segunda, em correlagdo com a primeira, promove a discussdo identitaria a partir da ética
dos estudos do consumo, compreendendo esses individuos enquanto consumidores e seus
proprios produtos nesse mercado, a partir de suas imagens, discursos e interacoes
desenvolvidas nestes espacos on-line; e, por fim, o debate da constituicdo do campo
afetivo para estes homens: as relacGes de amizade, a busca por parceiros amorosos e as
diversas interacdes sexuais realizadas por meio destas midias digitais. A pesquisa
procurou desenvolver um estudo empirico em um contexto regional, em um caréater
distinto das pesquisas hegemonicas sobre homossociabilidade em aplicativos de
relacionamento, trazendo os aspectos socioculturais especificos do Reconcavo Baiano,
como a composicdo racial, a construgdo tipica das masculinidades regionalizadas e o
contexto singular da vivéncia homossexual para esses jovens no interior da Bahia.

Palavras-chave: Aplicativos de Relacionamento, Consumo, ldentidades, Afetividade,
Homossexualidades.



PARANHQOS, Marco Antonio Vieira de Oliveira. With eye on the boy: identities,
consumption and affectivity on relationship apps. 2019. 242 f. Dissertation (Academy
Master in Social Sciences: Culture, Inequality and Development) — Centro de Artes,
Humanidades e Letras, Universidade Federal do Reconcavo da Bahia, Cachoeira, 2019.

ABSTRACT

This present dissertation is the result of a sociological research about the social relations
established by the young gay men in the Recdncavo Baiano, in three relationship apps
aimed at the male gay consumer-public. The research was centered around on a triad of
discussions: the first is the analysis of identity building process from users in the apps,
how they present themselves on-line and how these men relate: the second, in correlation
with the first, promotes an identity discussion from the perspective of consumer culture
theory, understanding these individuals as consumers and their own products in this
market, based on their images, speeches and interactions developed in these on-line
places; and finally, the debate about the constitution of the affective field for these men:
friendship relations, the search for loving partners and the various sexual interactions
performed through these digital media, bringing the specific sociocultural aspects of
Recbncavo Baiano, such as racial composition, the typical construction of regionalized
masculinities and the singular context of homosexual experience for these young people
in the inner of Bahia.

Keywords: Relationship Apps, Consumption, Identities, Affectivity, Homosexualities.
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INTRODUCAO

A presente dissertacdo comecou a ser desenhada, ainda, em 2016, enquanto
inquietacBes que emergiram durante a realizacdo de uma pesquisa socioldgica a respeito
de como os jovens estudantes da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB)
consumiam o aplicativo de relacionamento Tinder?, que culminou na construgdo de uma
monografia intitulada Tinder — um estudo sobre cibercultura, consumo, geracéo e
construc@es identitarias na contemporaneidade.

Nessa pesquisa, inserida em uma linha metodoldgica weberiana, analisava 0s
maltiplos sentidos atribuidos ao consumo do aplicativo de relacionamento Tinder por
jovens membros da Geragdo Z, residentes da cidade de Cachoeira e estudantes de
diferentes cursos de graduacdo da UFRB. A analise desses sentidos atribuidos se
estabeleceu atraves das diversas motivacdes que orientavam 0S usos, as trajetorias
afetivas e as relagdes sociais desenvolvidas por esses usuérios no interior do aplicativo.
A pesquisa de campo também permitiu o acesso a perfis heterogéneos, desviantes em
varios niveis de um tipo ideal de usuario que o Tinder supervalorizava.

A partir do contato com os colaboradores dessa pesquisa foi possivel conhecer 0s
outros tipos de aplicativos de relacionamento, destinados a publicos especificos de
consumidores e que demandavam performances, codigos e agéncias bem distintas, em
relacdo aquilo que o Tinder requisitava. Esses contatos, realizados em 2016,
possibilitaram um maior discernimento sobre os aplicativos conhecidos popularmente
como os “apps gays”?, os aplicativos de relacionamento destinados ao publico-
consumidor homossexual masculino.

Famosos entre a comunidade LGBTQ?3, dentro e fora do pais, esses aplicativos sdo

vistos enquanto similares entre si, possuindo estruturas que, apesar de haver tracos em

1O Tinder é um aplicativo de relacionamento, destinado a todos os publicos, criado em 2012 por alunos da
Universidade do Sul da Califérnia, nos EUA. No mundo, sdo mais de 100 milhdes de usuarios e sé no
Brasil possui mais de 10 milhdes de perfis ativos, sendo classificado enquanto um dos dez servi¢cos mais
utilizados da web nos Gltimos dez anos (PARANHOS, 2016).

2 Devido ao excessivo emprego de termos oriundos da lingua inglesa, esta dissertacdo optou por néo grafar
em italico tais palavras, principalmente pelo fato de que muitas delas ja foram incorporadas ao cotidiano
dos brasileiros, em especifico aos colaboradores desta pesquisa.

3 A sigla refere-se as pessoas que se identificam enquanto: Lésbicas, Gays, Bissexuais, Pessoas Trans e
Pessoas Queer. A sigla também abarca travestis, pessoas intersexuais e/ou outras representacGes de
sexualidade e género que desviam da heteronorma, podendo apresentar as variagdes como LGBTTQ,
inserindo outro “T” para travestis ou LGBTQIA+, acrescentando o “I” para pessoas intersexuais, “A” para
assexuados e 0 “+” para representar qualquer outra pessoa que nao seja amparada pelas outras letras.
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comum com o Tinder, reivindicam de outra ordem de consumo afetivo, enquanto um
novo horizonte relacional, um verdadeiro campo afetivo que esta sendo constituido,
recentemente, por esses agentes. E nesse cenario, entdo, que nasce De Olho no Boy —
Identidades, consumo e afetividade em aplicativos de relacionamento.

A pesquisa apresentada nesta dissertacdo pretendeu analisar as multiplas relac6es
sociais e afetivas estabelecidas por jovens homens no Reconcavo Baiano, em trés
aplicativos de relacionamento semelhantes, voltados para o publico-consumidor
homossexual masculino, sendo estes: o0 Hornet, o Grindr e o Scruff. Os questionamentos
desenvolvidos partiram de uma investigacdo acerca do universo em que os aplicativos
estéo inseridos: quem séo esses homens, que consomem os aplicativos de relacionamento
nessa regido, e sob qual ordem essas relacdes estdo sendo estabelecidas. Os homens
geolocalizados no Recodncavo, residentes de diferentes cidades nessa regido, que
aceitaram participar desta pesquisa, também, foram enquadrados enquanto membros da
Geracdo Z, pertencentes a diferentes ragas, corpos e performances sexuais, mas, em sua
maioria, homossexuais®.

A escolha dos aplicativos originou-se a partir das entrevistas realizadas com 0s
usuarios selecionados, que se apresentaram enquanto homossexuais, na pesquisa anterior,
realizada em 2016. Outro fator de escolha se deu através da popularidade nacional e
internacional dos mesmos (em termos, inclusive, do nimero de downloads desses
aplicativos por pais), principalmente entre 0s mais jovens. Apos a selecao dos aplicativos,
a investigacdo procurou estar em alinhamento com as recentes pesquisas académicas
sobre 0s usos dos mesmos, embora a grande maioria delas estivesse centralizada no
Sudeste Brasileiro, ou também em outros paises como os Estados Unidos, sendo ainda
timida a quantidade de trabalhos cientificos sobre os usos desses aplicativos em outras
regides, como, por exemplo, o Nordeste Brasileiro, e até entdo sem nenhum que retratasse
a dindmica no territério do Recdncavo Baiano e suas especificidades, como o contexto
extremamente racializado.

Sendo assim, a pesquisa foi desenvolvida teoricamente a partir do contato com
uma ampla bibliografia selecionada sobre o tema escolhido: primeiramente, através dos
estudos socioantropoldgicos sobre as rela¢es de consumo, tentando assim compreender

0 processo de mercantilizacao de si (comodifica¢do) e 0 consumo dos outros dentro desses

4 Alguns homens bissexuais também foram entrevistados. A amostragem desses perfis encontra-se presente
no Capitulo 1 e o debate sobre as sexualidades de ambos nos aplicativos encontra-se presente no Capitulo
2.
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espacos on-line, por meio das interacGes, das imagens, dos discursos e dos demais
elementos identitarios acionados neste campo. A segunda parte compreende, também, o
processo de constituicdo das préprias relagbes afetivas nesses espagos, originando um
campo afetivo especifico para os homens que se encontram nessa regido, enquanto
também relacdes de consumo, pautadas em capitais especificos, trajetorias desenvolvidas
e posicBes ocupadas nessa estrutura, alem das questdes referentes a satisfagéo e felicidade
dos consumidores, sistema de valorizagdo/desvalorizagdo, entre outros.

Nesse aspecto, os estudos da sociologia do consumo somam-se ao arcabouco da
teoria dos campos sociais de Pierre Bourdieu e as elaboracGes acerca da Sociologia do
Desejo, inspirada nas reflexdes do socidlogo Richard Miskolci, que compreende a
afetividade contemporanea a partir de uma “nova economia do desejo”, que emerge apds
0 advento das novas midias digitais moveis. Para Miskolci (2014, p. 273), se compreende,
ainda, que o desejo homossexual e as relacdes de amizade, amor e sexo, que esses sujeitos
desenvolvem nesses espacos, sao orientados a partir de diversas configuragcdes simbdlicas
com a nova ordem econémica, de trabalho e de consumo, sendo, agora, relagdes sociais
mediadas digitalmente. E, por fim, a terceira parte, e ultima, se configura na analise do
processo das construcdes das identidades desses consumidores, com base nos elementos
identitarios apresentados, como raca, género, geracdo, regido, sexualidades,
corporalidades e outros, essenciais para a apresentacao de si, para a identificacdo do outro
nos processos de busca e para o estabelecimento das relacbes mediadas pelas tecnologias
conectadas ao ciberespaco.

Dessa forma, a problematica que norteou esta dissertacdo buscava compreender
como sdo orientadas as relagcdes de consumo e afeto nos aplicativos de relacionamento
pelos jovens do Recdncavo Baiano. Para inferir sobre essa questdo, a pesquisa procurou
realizar um estudo sociolégico, utilizando os recursos tedricos e metodologicos que
compdem a teoria sobre a formagdo dos campos sociais simbdlicos, elaborada pelo
socidlogo francés Pierre Bourdieu, através das praticas e das trajetorias dos agentes
pesquisados no interior dos aplicativos, da composicdo das estruturas vigentes, da
caracterizagdo dos diversos capitais acionados, e das posi¢Ges ocupadas pelos usuarios
nessa hierarquia de poder existente, tdo bem estruturada on-line quanto no off-line.

Em associagdo a isso, este trabalho também caminhou para um estudo socio-
historico sobre o processo de construcéo das identidades desses usuarios no Recéncavo
Baiano, dentro e fora dos aplicativos, analisados com énfase no impacto desses elementos

identitarios em suas proprias relacfes afetivas. Além disso, a pesquisa também contou
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com a utilizacéo dos recortes de regido (Nordeste Brasileiro, Bahia e Reconcavo Baiano),
género (com énfase nos estudos de masculinidades), sexualidade (homossexualidade e
demais sexualidades desviantes do padrdo heterossexual), corporalidades (padrdes
estéticos e corpos dissidentes) e faixa etaria (Geracéo Z).

Este estudo buscou analisar o consumo a partir dos usuarios mais jovens,
geolocalizados no Reconcavo Baiano e enquadrados a partir da categoria socioldgica
Geragdo Z. Essa classificagdo geracional delimita que sdo os membros todos aqueles
nascidos ap6s os anos 90. Contudo, esse pesquisa teve, em adi¢cdo, outros sub-recortes
geracionais: o primeiro consiste na delimita¢ao temporal dos “Z”, compreendendo desde
a década de 1990 até 2018 (quando a pesquisa de campo foi concluida); além disso, a
insercdo, apenas, daqueles “Z” com idade superior a 18 anos (idade minima legal
estabelecida em todos os aplicativos selecionados, apesar da existéncia de usuarios
menores de idade nesses espacos). No final, esta pesquisa teve o recorte de geracdo
estabelecido entre aqueles com idade superior aos 18 e inferior a 28 anos®.

A pesquisa teve como objetivo principal compreender a constitui¢do de um campo
social simbdlico especifico, estruturado a partir das relacbes de afeto e consumo
desenvolvidas pelos usuarios nos aplicativos de relacionamento, voltados para o publico-
consumidor homossexual masculino, aqui selecionados a partir das relagdes estabelecidas
entre os usuérios geolocalizados no Recéncavo Baiano. Para a melhor compreensdo desse
objetivo, foi necessario o cumprimento de outros objetivos, mais especificos e auxiliares,
como: a pesquisa sobre o consumo nacional, regional e local das tecnologias digitais e
moveis, tais como smartphones, aplicativos e internet, inseridos naquilo entendido
enquanto parte dos estudos sobre cibercultura e consumo; outro ponto de analise foi a
identificacdo dos individuos enquanto consumidores, assentado nas leituras de seus
componentes identitarios, responsaveis pela categoriza¢do dos mesmos nos aplicativos,
bem como também orientadores de seus gostos e das interacfes desenvolvidas nesse
meio.

Em continuacédo, foi realizada uma andlise sobre as relagbes de consumo nos
aplicativos, através do papel dos agentes enquanto consumidores-produtos
(comodificados), consumidos pelos demais usuérios no processo de automercantilizagéo,
ao passo que também consomem os outros, por meio de suas imagens, discursos e demais

elementos sociais e simbolicos, que eram acionados nestas interagfes; outro objetivo

5 Maiores informagdes sobre a geracdo, os recortes geracionais e 0s usos metodoldgicos dessa categoria
socioldgica na pesquisa encontram-se no Capitulo 2 (2.2 — Geragdo Z e as buscas por faixa etéria).
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especifico desta pesquisa tratava-se da analise da afetividade contemporanea no meio on-
line, através de uma perspectiva sociocultural e histdrica, de como as diversas formas de
relagOes afetivas, mediadas pelas tecnologias de informagdo e comunicagdo, foram se
moldando até os seus estagios atuais, com um cuidado especial sobre a trajetoria dos
sujeitos homossexuais masculinos e, principalmente, sobre agueles que se encontram no
Recdncavo Baiano; e, por fim, as discussfes que giram em torno do desejo homoerotico,
como a negociacao da visibilidade, a multiplicidade das préatica afetivas e as performances
discretas e sigilosas nos aplicativos - o armario no meio on-line; além das diversas
construcdes de masculinidade nesses espacos, a homofobia atrelada ao racismo e ao
sexismo, e as questBes relacionadas as DSTs, em associacdo com a higienizacdo dos
corpos na web.

Todo o trabalho esteve, também, marcado pelo levantamento de algumas
hipdteses. A primeira delas era referente a especificidade do Recéncavo Baiano, em
construir determinadas formas de masculinidades, através das classicas figuras do
“macho nordestino” ¢ do “homem baiano”, abordado em diversas obras da literatura
nacional, assim como a figura da “bicha afeminada”, em contraposi¢do, estabelecendo
ambivaléncias habituais entre dominante x dominado, supervalorizado x desvalorizado.
Além disso, outra hipdtese tratava-se do fator racial enquanto um importante marcador
nesse territdrio, tanto na construcdo dessas masculinidades baianas, quanto nas proprias
relacGes desenvolvidas por meio dos aplicativos, caracterizando os esteredtipos citados,
mas também definindo a posicao distintiva que brancos, negros e mesticos ocupam neste
campo afetivo. E, por fim, a Gltima hipotese seria de que a constituicdo deste campo
simbdlico de consumo e afeto estaria desenvolvida em torno de trés linhas principais de
relacionamento que se interseccionam: amorosos, amistosos e sexuais.

De Olho no Boy, dessa forma, busca promover uma sintese de décadas de
pesquisas nas ciéncias sociais nas areas da cibercultura, consumo e afetividade, atreladas
aos estudos raciais, de género e sexualidade, em um estudo pioneiro no territério do
Recdncavo Baiano, justificando assim a importancia de tal investigacdo para a
compreensdo dessas novas relacbes que estdo reestruturando as formas como esses

sujeitos estdo vivenciando as suas identidades e as suas vidas afetivas nessa regiéo.
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DIGRESSOES ETNOGRAFICAS

A realizagdo desta pesquisa foi um processo singular, divertido e extremamente
enriquecedor. Iniciei a mesma ainda na formulacdo do projeto, como abordado
inicialmente, em meados de 2016, quando me encontrava enquanto um usuario dos trés
aplicativos analisados em questédo, bem como do Tinder, meu objeto de pesquisa anterior.
Contudo, a inser¢do no campo engquanto um pesquisador das ciéncias sociais transformou
a minha visao sobre 0s usos dessas midias, possibilitando, inclusive, a compreensdo dos
diferentes campos sociais em que eles estavam inseridos.

A principio, no primeiro semestre de 2017, uma observacdo ndo-participante foi
realizada nos trés aplicativos, na qual as suas estruturas foram dissecadas: os modos como
operavam, as semelhancas e as diferencas que existiam entre eles, bem como as
caracteristicas gerais e especificas dos tipos de perfis que neles se apresentavam, a partir
da geolocalizacdo dos mesmos no territorio do Recéncavo Baiano, em comparagdo com
outros territérios na Bahia, como as regifes metropolitanas de Salvador e Feira de
Santana. Nesta primeira etapa, os perfis foram analisados em relacdo as imagens que
utilizavam enquanto “fotos do perfil”, as categorias identitarias elencadas em seus perfis,
como raga, género e sexualidade, a partir das configuracdes de cada aplicativo e, também,
em relacdo aos conteudos disponibilizados em suas caixas textuais. Todo o material,
textual e imagético, foi armazenado, tanto em screenshots®, quanto em anotacdes,
servindo inclusive como base para 0 segundo processo.

A segunda fase foi dividida em dois procedimentos simultdneos: o primeiro
momento foi caracterizado por outra fase de observacdo, desta vez, enquanto um
participante, na segunda metade de 2017, como um usuario ativo em cada um dos
aplicativos. O segundo procedimento foi a realizacédo das entrevistas, no comeco de 2018
(de janeiro até agosto). Em relacdo ao perfil utilizado nessa segunda fase, inseri uma
imagem pessoal enquanto uma “foto de perfil”, de modo que deixasse de forma bem nitida
0 meu rosto, em um ambiente claro, bem iluminado. Nenhuma informacé&o adicional foi
disponibilizada, com a excecdo da idade (25 anos na época). Na caixa textual de

apresentacdo (ou about como alguns aplicativos denominam), escrevi: “Cientista social

¢ De acordo com o Dicionario Oxford, um screenshot consiste em uma imagem dos dados exibidos na tela
de um computador ou dispositivo moével, ou seja, neste caso trata-se de uma captura da tela do smartphone,
transformando uma imagem (também conhecida como print).
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baiano, realizando pesquisa sobre os aplicativos de relacionamento. Quer conversar sobre
iss0?”’.

O perfil, auxiliado com a mensagem, possibilitou que alguns usuérios entrassem
em contato comigo e, dessa forma, algumas entrevistas foram realizadas por meio dessa
via. Nao apenas, mas, também, o processo inverso foi desenvolvido, em que o meu perfil
acionou os demais usuérios que estavam geolocalizados no territorio do Recdncavo. O
didlogo se estabelecia, inicialmente, com a apresentacdo da pesquisa, do que se tratava e
quais eram 0S meus objetivos naqueles espacos, questionando 0s mesmos sobre a
disponibilidade em proceder com a entrevista. Curiosamente, grande parte dos usuarios
apresentava interesse inicial na pesquisa. Contudo, a entrevista consistia em uma série de
longas e complexas perguntas, em um roteiro semiestruturado, que inclusive possibilitava
a insercao/criacdo de novos questionamentos a partir das respostas apresentadas, e nisso
0 interesse dos usudrios iam enfraquecendo ao longo do processo, e a dificuldade em
concluir as mesmas foi a etapa mais complicada desta investigagao.

Ao final, foram concluidas vinte entrevistas, sendo dez delas realizadas no
aplicativo Grindr, cinco no Scruff e cinco no Hornet. Justifico o maior nimero de
entrevistas realizadas no Grindr por meio de um conjunto de fatores especificos: havia
um maior nimero de usuarios geolocalizados no Recdncavo neste periodo analisado, e
com isso, foi mais fécil contatar mais usuarios e realizar um maior nimero de entrevistas
nesse aplicativo; o Hornet, nesta regido, apresentou uma queda no mesmo numero, e iSso
podia ser explicado pelo fato de ele ser considerado enquanto o “menos funcional” pela
maioria dos colaboradores desta pesquisa; ja o Scruff, de acordo com relatos dos
colaboradores, comecgou a ndo funcionar corretamente em alguns aparelhos durante esse
periodo, e, possivelmente, isso impulsionou, também, uma queda em seu numero de
usuarios na regido. Pouco tempo depois, o aplicativo Scruff, de forma global, comecou a
presentear 0S NOVOS Usuarios com contas pro (sua versao paga) pelo periodo de um ano
gratuito, o que fomentou a entrada de novos perfis no aplicativo®. Foram esses e outros

fatores que motivaram trazer o Grindr com maior centralidade nesta pesquisa.

7 O estilo de apresentagédo on-line, enquanto um pesquisador, foi baseado em um modelo similar proposto
por Miskolci, em seu livro Desejos digitais: uma analise socioldgica da busca por parceiros on-line (2017).

8 Nesse mesmo periodo, em 2018, também fui presenteado com uma conta pro do Scruff, com validade em
até um ano. As andlises estruturais do Scruff foram feitas antes e ap6s a utilizagéo da conta pro gratuita. O
mesmo ocorreu com o Hornet e o Grindr, contudo nestes aplicativos tive que assinar um de seus pacotes
anuais para analisar as diferencgas existentes entre as versfes pagas e gratuitas.
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Todas as entrevistas foram realizadas nos proprios aplicativos, atraves de trocas
de mensagens com 0s meus colaboradores, sendo assim, tornou-se necessaria a defesa do
espaco virtual como um ambiente metodologicamente valido para a elaboracdo e
efetuacdo de uma investigacdo empirica nas ciéncias sociais. Através de nomes como
Pierre Lévy, André Lemos, Christine Hine, Manuel Castells e Leonardo F. Nascimento,
respaldo de forma tedrica, metodoldgica e epistemoldgica esta pesquisa, com o auxilio de
suas teorias e métodos, reforcando, inclusive, a necessidade da virtualizacao/digitalizagéo
das ciéncias sociais contemporaneas.

Também, neste trabalho, foi abandonada a discusséo cléssica entre virtual x real,
enquanto ambientes opostos, entendendo esse debate enquanto algo ultrapassado em
relacdo aos avancos das tecnologias digitais e dos proprios estudos sobre a cibercultura.
Compreendo o ciberespaco enquanto um ambiente on-line que possui intimas ligacdes
com a “vida social exterior”, adotando entdo o virtual nesta pesquisa apenas como
sinbnimo de digital/on-line, ligado a cibercultura e ao ciberespaco.

Visto que estamos inseridos na era da conectividade ubiqua, torna-se
extremamente complicado delimitar onde cada um desses espacos comeca e termina. Da
mesma forma em que procuro problematizar as no¢6es de tempo/espagco em uma pesquisa
social em ambientes on-line, adotando, também, o modelo de comunicagdo assincrona
com o0s meus colaboradores, em que as mensagens eram trocadas em distintas variagdes
de tempo: desde entrevistas realizadas durante poucas horas, em um mesmo dia, a

entrevistas que duraram semanas até a sua concluséo.

ABORDAGEM TEORICO-METODOLOGICA

Em Etnografia Virtual (2004), a sociéloga Christine Hine desenvolve uma analise
tedrica e metodoldgica sobre o desenvolvimento de pesquisas nas ciéncias sociais em
ambientes técnicos e seus respectivos métodos “virtuais” de investigacdo. Sua proposta
era de construir um modelo que problematizasse o uso da internet, a fim de compreender
como ela afeta as relagdes sociais contemporaneas. Além disso, Hine também procurou
analisar o papel desempenhado por essas novas tecnologias de comunicacdo e
informacdo, em seus primeiros passos de popularizacdo naquela época, no processo de
construgdo do conhecimento tecnoldgico.

Inspirada pelos referenciais classicos da etnografia geertziana, a socidloga

estabeleceu uma ponte entre o passado, no modo de fazer uma ciéncia interpretativista, e
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o futuro, com os impactos ocasionados pelo avango das tecnologias digitais no mundo

social. Em seus termos:

A etnografia virtual é adequada para o propdésito pratico de explorar as relaces
de interacdo mediada, mesmo que nao seja bem real em termos
metodologicamente puristas. E uma etnografia adaptativa que se propde a
adequar-se as condices em que se encontra (HINE, 2004, p. 82).

Assim, a etnografia virtual estaria interessada em observar todos os detalhes em
relacdo a forma como as tecnologias digitais sdo consumidas, através de suas préaticas,
relacGes e simbolos, cabendo ao pesquisador interpretar esta realidade no ciberespaco
com a mesma precisdo de uma realidade convencional, contudo levando em conta as
especificidades presentes em tal campo, como por exemplo as variacdes nas nogoes de
tempo e espaco.

Na mesma linha, o sociélogo Leonardo Fernandes Nascimento chama a atencao
para a timidez que as ciéncias sociais ainda tém em analisar as mudancas socioculturais
ocasionadas pelas tecnologias digitais, negligenciando os efeitos deste fenbmeno na
sociedade, como também no préprio oficio do cientista social. Nesse sentido, torna-se
uma emergéncia o aperfeicoamento dos aspectos técnicos que compdem uma pesquisa no
ciberespaco, assim como o avango em termos do significado epistemoldgico das
tecnologias digitais para a ampliacdo da imaginacao sociolégica (NASCIMENTO, 2016,
p. 216).

O projeto de Sociologia Digital, como tracado por Nascimento (2016), estaria
cumprindo o papel de uma nova forma de fazer ciéncia, suprindo as lacunas existentes na
forma mais classica do fazer socioldgico, buscando compreender as categorias
tradicionais das ciéncias sociais como as relacdes sociais/de poder, as desigualdades
sociais, as estruturas sociais e as praticas dos agentes sob uma nova 6tica sociocultural e
politica, utilitaria tanto para as antigas praticas cientificas, quanto para a propria formacao
profissional e académica, mas, principalmente, para a utilizacdo em novos contextos,
mais tecnoldgicos e virtuais, através do suporte dessas novas ferramentas analiticas e das
aparelhagens metodoldgicas proprias.

Para além das influéncias dessas novas metodologias e epistemologias, proprias
para uma pesquisa realizada em um ambiente virtual, esta pesquisa se fundamenta em
torno da metodologia praxeoldgica, desenvolvida por Pierre Bourdieu. A sociologia das
praticas (ou também conhecida como praxeologia) surgiu a partir de criticas

desenvolvidas por Bourdieu em torno dos problemas existentes entre as duas principais
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correntes epistemologicas classicas nas ciéncias sociais: 0 objetivismo e o subjetivismo.
Em sintese, enquanto o subjetivismo partia das experiéncias mais individuais, o
objetivismo procurava compreender as estruturas que ordenam as praticas. A sociologia
das préticas, portanto, nasce enquanto uma articulacéo entre as teorias da acdo social e as

teorias sobre a estrutura social, tendo como objeto:

[...] Ndo somente o sistema de relagdes objetivas que o0 modo de conhecimento
objetivista constréi, mas também as relacdes dialéticas entre essas estruturas
objetivas e as disposic¢des estruturadas nas quais elas se atualizam e que tendem
a reproduzi-la (BOURDIEU, 2002b, p. 46).

Para Bourdieu (2007a), um campo se caracteriza enquanto um espaco social onde
relagOes objetivas sdo desenvolvidas pelos agentes, a partir de suas posi¢des adquiridas
hierarquizadas e dos capitais simbdlicos acionados. A estrutura de um campo se define
pelo estado das relacbes de forca entre os agentes, em estado de luta continua. Estes
agentes encontram-se sempre em disputas constantes por prestigio, status, melhores
posicdes, reconhecimento e conquistas, em um jogo eterno de relagdes de poder. Em sua
teoria dos campos, Bourdieu define que cada agente é posicionado em um determinado
campo, alicercado pelos capitais simbolicos que dispde e que a sua trajetoria depende de
uma série de condicionantes.

Apresentando os aspectos metodolégicos da pesquisa, a dissertacdo tem a seguinte
estrutura: o primeiro capitulo intitula-se Principais Categorias de Analise, sendo
abordado o processo socio-historico do desenvolvimento estrutural da cibercultura e das
tecnologias de comunicacgdo e informacdo como computadores, smartphones e internet.
As andlises das praticas mediadas por essas tecnologias foram construidas, em especial,
a partir dos dados nacionais sobre o consumo de smartphones e internet, fomentando a
consolidacdo da era dos aplicativos e servindo para a caracterizacdo dos aplicativos
investigados nesta pesquisa. Além disso, consideracBes referentes a regido baiana do
Recbncavo, a geolocalizacdo utilizada na pesquisa de campo nos aplicativos e a
caracterizacdo dos perfis dos usuarios dessa regido, tanto aqueles analisados nas variantes
formas de observacéo, quanto aqueles que foram entrevistados.

O segundo capitulo trata-se de uma revisdo tedrica sobre o movimento de
Construcdes Identitarias na Contemporaneidade, em especial no meio on-line e nos
aplicativos de relacionamento, no qual os individuos sdo identificados atraves das
identidades de género, das sexualidades e das performances sexuais desempenhadas; e,

tambeém, pelos seus discursos, representacdes e interacfes desenvolvidas através desses
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aspectos. Alem disso, destaca-se a analise sobre os fatores raciais de identificacéo, as
buscas racializadas e as relagdes desenvolvidas por meio da raca; a influéncia dos
aspectos regionais e culturais nas construcGes identitarias e o sistema de buscas por
diferentes localizagdes; a caracteriza¢do da Geracdo Z e o0 enquadramento dos usuarios
nessa categoria sociologica; e as apresentacdes dos diferentes tipos de corpos e como eles
se apresentam nos aplicativos.

Em A Constituicdo do Campo Afetivo, baseado nas teorias e metodologias
formuladas por Bourdieu, ha um esboco de uma teoria sobre o campo afetivo, a partir do
estudo nos aplicativos de relacionamento, partindo da tese de que 0s usuarios estdo
inseridos nesse sistema simbolico, em que suas ac¢les e trajetorias dependem de uma série
de elementos como os capitais afetivos que possuem, as disposi¢des presentes em seus
habitus, as relacdes de poder desenvolvidas, etc. Dessa forma, apresento neste terceiro
capitulo como esté estruturado o campo afetivo para esses homens, geolocalizados no
Recdncavo Baiano, que consomem os aplicativos de relacionamento especificos para o
publico-consumidor homossexual masculino, fundamentado em torno de dois grandes
eixos, que sdo paralelos: as relacdes de consumo e as relacdes de afeto - amizade, amor e
Sexo.

O quarto, e ultimo capitulo, caracteriza o Desejo homoerdtico, em suas
construcdes sociais, 0s problemas socioculturais enfrentados historicamente e os perigos
existentes ao vivencia-los de forma livre e saudavel, com uma maior énfase nas
especificidades da regido e nas experiéncias dos homens gays no Reconcavo Baiano.
Além de promover os debates sobre a formacdo dos “armarios” no ciberespago e as
performances discretas e sigilosas nos apps; a homofobia, o heterossexismo e as diversas
violéncias de género que ocorrem nessa regido, acometendo esses jovens; e as nogdes
sobre saude da populacdo homossexual e como as ISTs, em particular através do

HIV/AIDS, sdo vistas em um ambiente virtual tido “higienizante”.
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CAPITULO 1 - CATEGORIAS PRINCIPAIS DE ANALISE

1.1 - CIBERCULTURA: DOS COMPUTADORES AOS SMARTPHONES

No século passado, presenciamos uma verdadeira revolucgdo sociotécnica ocorrer
sob os nossos olhos, em que as tecnologias de informacdo e comunicagdo se
desenvolveram e se popularizam, engendrando em diversas vicissitudes que impactaram
diretamente o0 nosso cotidiano. Tanto os instrumentos tecnoldgicos, quanto a propria
internet, tornaram-se elementos vitais para o estabelecimento das relagbes sociais
contemporaneas, inclusive para aquelas relagdes que compdem o campo afetivo moderno.

Em um breve panorama histdrico, tivemos: o surgimento e a democratizacéo da
televisdo e o aperfeicoamento do telefone e das linhas telefonicas, passando pelos
primeiros computadores, os satélites de comunicacdo e a corrida espacial nos anos 60.
Em seguida, a difusdo da internet e a populariza¢do dos microcomputadores, o0 boom das
lan-houses e cibercafés, a criacdo de novos dispositivos eletrénicos e o desenvolvimento
de novas midias digitais como pagers, palmtops, CDs, celulares, cameras digitais,
webcams, DVDs, pen-drives e Blu-Ray. Até que alcangamos a atual fase do multimidia,
quando todas essas invencOes do passado foram sintetizadas em aparelhos singulares
como notebooks e tablets, até chegar aos contemporaneos smartphones.

O sociologo francés Pierre Lévy (1999) analisou como, na virada para o atual
milénio, a sociedade comecava a se tornar aquilo desenhado pelas ficcdes cientificas do
passado: um mundo totalmente digital. Nao estivamos mais distantes do futuro, “estamos
no futuro, somos o futuro”. N3o tdo fantasioso como o desenho animado Os Jetsons®, mas
bem préximos. Estamos presenciando, enfim, a consolidacdo de uma transformacéo tdo
radical na vida cotidiana, que até entdo nenhuma ficcdo soube prever muito bem como
seria: a cibercultura.

Trata-se de uma coesdo entre a vida social e os dispositivos eletrnicos, suas
tecnologias e as redes telematicas. A cibercultura esta inscrita no nosso dia a dia, presente
em todas as atividades sociais, sejam elas de trabalho, lazer ou referentes a vida privada.

Agora a cibercultura é o mundo, é a nova forma da cultura (LEMQOS, 2013, p. 10-12).

% Os Jetsons foi uma série de TV animada de ficgéo cientifica, produzida pela Hanna-Barbera nos anos 60.
Tendo como tema a “Era Espacial”, o desenho animado mostrava o futuro da humanidade com carros
voadores, robds domésticos e outros artefatos de alta tecnologia, dando margem & imaginagao sobre como
seriam os futuros anos 2000.
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Compreende-se, entdo, o0 neologismo cibercultura, a partir de Lévy (1999, p. 17),
enquanto um conjunto de técnicas, materiais e intelectuais, de préticas, atitudes, modos
de pensamento e valores que se desenvolveram juntamente com o crescimento do
ciberespaco'. N4o apenas como um projeto meramente técnico, mas a cibercultura pode
ser entendida como a prépria “cultura da contemporaneidade”, marcada principalmente
pela convergéncia de construgOes sociais, com as diversas formas culturais globais e as
novas tecnologias de informacéo e comunicacgéo, as tecnologias digitais. De acordo com
Henry Jenkins (2008, p. 27), essa convergéncia engloba transformacgdes socioculturais,
tecnoldgicas e mercadoldgicas, que vao desde a expansdo da internet e o desenvolvimento
da computacdo, até o aperfeicoamento das comunicacdes moveis e a ampliacao das redes
de acesso a comunicacgdo sem fio.

Os primeiros computadores, que na verdade eram calculadoras programaveis
capazes de armazenar 0s programas, surgiram na Inglaterra e nos EUA por volta dos anos
40!, marcando assim os primeiros passos da cibercultura. Inicialmente o seu uso era
estritamente militar, enquanto uma maquina de guerra, utilizado na quebra de codigos
criptografados durante a Segunda Guerra Mundial. Nesse periodo, 0os computadores eram
conhecidos apenas enquanto grandes maquinas de calculos, extremamente frageis, que
eram mantidos isolados em salas, sendo controlados apenas por cientistas. A informatica,
neste periodo, servia exclusivamente aos interesses cientificos, sendo o seu consumo civil
disseminado apds os anos 70, através da comercializacdo do PC — Personal Computer, o
computador pessoal.

No pds-guerra, as possibilidades da computacdo comegaram a receber grandes
investimentos governamentais, principalmente nos Estados Unidos, abrindo espaco para

100 termo ciberespaco foi cunhado por William Gibson na obra Neuromancer (1984), e seria como uma
alucinacédo consensual experimentada diariamente por milhBes de operadores em cada na¢do. Nos anos 90,
a expressao ciberespaco se popularizou, com a rapida expansdo no nimero de usudrios da rede, sendo
utilizada para se referir ao espago cibernético criado através do consumo de internet, enquanto um novo
meio de comunicacao que surge através da interligacdo mundial de computadores conectados em uma rede.
O termo especifica ndo apenas a infraestrutura material da comunicagdo digital, mas também o universo
oceanico de informagBes que ela abriga, assim como os individuos que navegam por meio desta rede
(LEVY, 1999, p. 17). Encorajando em um estilo de relacionamento quase que independente de lugares
geograficos e da coincidéncia dos tempos, o ciberespago se estabelece, principalmente, em torno de uma
forma de comunicacéo que € assincrona (op. cit., p. 50).

1 A invencéo do computador so foi possivel gragas ao artigo do cientista inglés Alan Turing, nos anos 30.
Na década seguinte, a sua invengao permitiu a quebra dos codigos nazistas, contribuindo para a vitéria dos
aliados na Segunda Guerra Mundial. Anos depois, Turing foi investigado por suspeitas de ser um espido,
uma falsa acusacao que acabou levando a policia britanica a descobrir que o cientista frequentava os locais
de flerte para homens gays. Como a homossexualidade era considerada um crime no Reino Unido daquela
época, como punicdo Turing sofreu castracdo quimica com estrogénio. A condicao pds-castracdo culminou
em seu suicidio em 1954, apds morder uma maca envenenada com cianeto (MISKOLCI, 2017, p. 17).

27



0 desenvolvimento dos computadores, cada vez mais complexos e velozes (MISKOLCI,
2017, p. 19). Nos anos 70, com o desenvolvimento e a comercializagdo do
microprocessador, devido aos interesses da corrida espacial, tornou-se possivel a
miniaturizacdo dos dispositivos eletrénicos, possibilitando assim a capacidade deles em
serem moveis, mais leves e funcionais, e assim comecaram a se tornar, cada vez mais,
populares. E nesse periodo, também, que o computador comegca a ser utilizado enquanto
um instrumento de criagcdo de textos, imagens, musicas e jogos, fundindo a informética
com as telecomunicaces e as areas de editoracdo, TV e cinema. Foi um dos primeiros
processos de digitalizacdo dos meios de comunicagao, ainda na “era do analoégico”.

Na vida civil, a microeletrdnica permitiu a difusdo de televisores, radios e
telefones, moldando uma nova realidade econémica, de trabalho e de consumo. A
sociedade passava a estar, relativamente, mais exposta as midias (MISKOLCI, 2017, p.
19). De acordo com o sociélogo André Lemos (2013, p. 80), as novas midias digitais que
apareceram com a revolugdo da microeletrénica, na segunda metade da década de 70,
foram frutos da convergéncia entre a informatica com as telecomunicac¢des, como é o
caso dos celulares que emergem em meados dos anos 80. Esses dispositivos eletrdnicos
comecaram, entdo, a agir em duas linhas: prolongando e multiplicando a capacidade das
tecnologias tradicionais e desenvolvendo novas fronteiras tecnoldgicas, na maioria das
vezes, enquanto tecnologias hibridas, como é o caso do computador.

Durante os anos 80, o computador pessoal foi responsavel pelo aumento da
capacidade de agir e de se comunicar dos individuos (LEVY, 1999, p. 23), sendo esse
periodo marcado como a entrada na “Era da Informagdo”, uma época definida por meio
das transformacdes, tanto nas formas de comunicagdo, como nas praticas do cotidiano, da
vivéncia do espaco social e na forma de produzir e consumir informacéo e conhecimento
(CASTELLS, 1999; LEVY, 1999). As diferentes redes de computadores, que se
formaram desde os anos 70, se juntaram umas as outras, enquanto o nimero de pessoas e
computadores conectados entre si passava a crescer de forma exponencial, sendo os
primeiros passos do desenvolvimento da internet e da cibercultura (LEVY, 1999, p. 32).

Em 1969, a internet ja tinha sido criada enquanto um prototipo (CASTELLS,
1999; MISKOLCI, 2017). A rede foi o resultado de um projeto da Agéncia de Projetos
de Pesquisas Avancadas (DARPA — Defense Advanced Research Projects Agency), uma
divisdo do Departamento de Defesa dos Estados Unidos (USDoD). Esse projeto foi
nomeado como ARPANET, tendo como objetivo materializar um sistema de

comunicagdo que ndo fosse vulneravel aos ataques nucleares, por isso formaria uma rede
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sem centros de controle, capaz de interligar diversos computadores, que se encontravam
geograficamente distantes, através de um conjunto de programas.

A ARPANET teve inicio ao conectar algumas universidades da costa oeste dos
EUA, como a UCLA. Posteriormente, a rede foi dividida em ARPANET, destinada ao
uso cientifico e MILNET para uso estritamente militar, em 1983. Nesse periodo, a
ARPANET se estabeleceu enquanto uma rede de comunicacdo horizontal global,
composta de milhares de redes de computadores. Outras divisdes surgiram no mesmo
periodo: BITNET (Because it’s time to network) para universitarios norte-americanos
ndo-cientistas, e a CSNET (Computer Science Network, e depois NSFNET, em 1985),
pertencente a National Science Foundation (NSF), ambas desenvolvidas em 1981,
utilizando a ARPANET como espinha dorsal de comunicagéo. Ainda nos anos 80, o termo
popularmente conhecido como “internet” passou a substituir o termo ARPANET, visto
como “mais cientifico” (CASTELLS, 1999).

O termo internet (ou apenas net) veio de “internetworking”, uma ligacdo entre
redes, que embora seja pensada enquanto uma Unica rede, na verdade, trata-se de um
conjunto de todas as redes mundiais interligadas. Até grande parte dos anos 90, 0s ndo-
iniciados ainda tinham dificuldade para acessa-la, sem contar que naquela época,
principalmente no Brasil, poucos eram aqueles que podiam comprar um computador
pessoal, e um grupo menor ainda era daqueles que podiam conecté-lo a rede, via internet
discada (dial up).

Um novo salto tecnoldgico, ainda nos anos 90, permitiu a difusdo da internet de
forma global: a criagdo de um novo aplicativo, a teia “www”. A World Wide Web (www
ou geralmente chamada apenas de web), criada por Tim Berners-Lee nos laboratorios da
CERN (Organizacdo Europeia para a Pesquisa Nuclear) em Genebra, se caracterizou
como uma nova funcédo da internet, que passava a promover um agrupamento, em um
tnico e imenso hipertexto/hiperdocumento®?, de todos os documentos e hipertextos que
foram alimentados no ciberespaco, enquanto um grande sistema de hipermidia.
Progressivamente, a web passava a se caracterizar enquanto um dos principais servicos
disponiveis através da internet, organizando todos os sites por informacao, e ndo mais por
localizacdo, oferecendo aos usuérios um sistema mais facil e pratico de ser utilizado,

enquanto uma verdadeira atualizagdo do ciberespago.

12 Hipertexto refere-se ao texto em formato digital, bastante fluido e passivel de ser reconfigurado. Ja
hiperdocumento compreende também sons, imagens e videos.
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No Brasil, a internet chega em 1988, através da BITNET norte-americana, ligada
a universidades e centros de pesquisa nacionais, como a UFRJ e a FAPESP.
Posteriormente, durante o seu periodo comercial nos anos 90, o Ibase — Instituto Brasileiro
de Analises Sociais e Econdmicas — criou o primeiro provedor de acesso a internet no
pais, o Alternex, inicialmente enquanto um servico gratuito. Em uma tentativa de
organizar o cenario, em 1995, nascia o0 Comité Gestor da Internet no Brasil, enquanto
uma estrutura governamental responsavel por coordenar e controlar o funcionamento da
internet no pais, ativa até os dias atuais'®.

Apbs quase 20 anos, a internet, no Brasil e no restante do mundo, se aprimorou,
tornando-se mais dinamica, mais facil de ser manipulada e compreendida, e,
consequentemente, mais democrética, global e totalizadora. Atualmente, nos
encontramos na fase 2.0 da web, na qual grande parte da popula¢do mundial se encontra
conectada ou, de alguma forma, em acesso a rede, apesar das diferenciacbes de
localidades, nas formas e na qualidade dos acessos, dos tipos de tecnologias disponiveis,
entre outros. Trata-se de um novo estagio tecnoldgico, repleto de redes sociais, aplicativos
para dispositivos mdveis, como smartphones e tablets, e sites mais transparentes na forma
de exibir os seus contetdos, estabelecendo conexdes em qualquer lugar e a qualquer
momento.

O usuario da internet, agora, é qualquer um: qualquer pessoa que tenha acesso a
rede ou a um dispositivo conectado, que pode acessar as informacoes livres da web, sem
necessariamente ser um profissional ou especialista; qualquer individuo pode criar
contelido para internet, publicé-lo e consumi-lo; qualquer sujeito pode se comunicar com
0S outros, por meio de um dispositivo conectado, em qualquer ambiente ou tempo,
possibilitando, inclusive, que usuarios de diversos pontos geograficos, territorialmente
distantes, possam se comunicar através dessas ferramentas ligadas ao ciberespaco.

O sociélogo espanhol Manuel Castells (1999) relaciona a forma deste novo
modelo societario, em que tudo e todos estdo conectados, ao conceito de sociedade em
rede —uma sociedade passando por uma reconfiguragéo sociocultural complexa, baseada
nas tecnologias moveis de informacdo e comunicagdo, fazendo com que as relacdes

sociais dos individuos, que utilizam a internet para se conectar com o mundo, estejam em

13 Nos ultimos anos, o Governo Federal procurou rever as condicdes de uso nacional, além dos direitos e
deveres dos usuarios da internet no Brasil, sob os interesses, inclusive, de tentar combater os crimes virtuais
em ascensdo. Em 2014, foi promulgada a lei que passa a regulamentar 0 uso da internet no pais, 0 Marco
Civil da Internet!®, estabelecendo diretrizes de uso no territorio brasileiro, assim como as formas de atuagio
federal na rede.
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intensa expansdo dentro de uma atualizacdo na concepg¢do do espaco e do tempo. Uma
dessas transformac@es consiste na mobilidade promovida por tecnologias digitais moéveis,
em que ha uma articulacéo entre a comunicacdo e 0 movimento, informando sobre a nova
capacidade do individuo em transitar pelo espaco de cobertura da rede, sem fios,
mantendo-se conectado de forma continua com outra dimensdo, 0 comunicante e

informacional ciberespaco (LEMOS, 2007).

1.2 - DADOS NACIONAIS SOBRE O CONSUMO DE SMARTPHONES E
INTERNET

Os primeiros smartphones foram desenvolvidos enquanto combinagdes entre a
telefonia movel com os PDAs — 0s assistentes pessoais —, como o IBM Simon da empresa
IBM, criado em 1993; e 0 Nokia 9000 da empresa Nokia, em 1996. O termo smartphone,
contudo, sé foi usado pela primeira vez em 1997, pela empresa Ericsson (CASTELLS,
1999, p. 83), compreendido enquanto um telefone inteligente que se destacava dos
demais!*. Com passar do tempo, os smartphones se consagraram enquanto os celulares
da era digital, um dispositivo hibrido, mével e de conexdo multirredes (LEMQOS, 2008),
possuindo diversas funcbes avancadas, através de aplicativos executados por um sistema
operacional, tdo inteligente quanto os dos computadores comuns.

Em 2002, a BlackBerry lancou o seu primeiro smartphone, o modelo 5810, que
dominou o mercado durante anos. J& em 2007, a Apple lancou o seu primeiro iPhone, o
primeiro modelo no mundo com tela sensivel ao toque. A empresa ja era consagrada no
ramo da computacdo por ter reinventado os modelos de computadores pessoais nos anos
80, além de ter desenvolvido uma série de outros artefatos de alta tecnologia nos ramos
da informatica e das telecomunicagdes, consolidando um mercado ativo e inovador até

hoje, principalmente com as diversas geracdes posteriores do iPhone.

14 A invencdo do telefone movel, data-se desde os anos 40, no periodo da invencdo do transistor, pelo
Laboratorio Bell, nos EUA. Em 1956, a Ericsson desenvolveu também o seu primeiro modelo, e a Motorola
em 1973, formando a Primeira Geracdo desses aparelhos analégicos. Em 1991, vieram os modelos 2G,
possibilitando o envio de mensagens entre celulares, conhecido como sistema de SMS — Servi¢co de
Mensagens Curtas —, e, posteriormente, os modelos 2.5G, permitindo 0s primeiros acessos a internet atraves
do sistema GPRS — Servicos Gerais de Pacote por Radio —, em 1993. Essas geracfes secundarias marcaram
a entrada da telefonia na fase digital. Em 2001, no Japdo, foi langado o primeiro celular 3G, chegando as
primeiras transmissdes do sinal no Brasil em 2004, pela empresa de telefonia Vivo. Hoje, inclusive no
Brasil, algumas empresas de telefonia movel ja operam com redes 4G, 4.5G e 5G.
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No presente, grande parte do publico-consumidor global tem o smartphone
enquanto a principal forma de se conectar a internet, e, em termos de consumo, ultrapassa
0 proprio uso do computador pessoal. Isso se explica através de sua préopria constituicao
estrutural: um aparelho que retine todas as propriedades de um computador convencional,
somadas as de um telefone celular comum. Nas sociedades contemporaneas, 0sS
smartphones passaram a funcionar como verdadeiras extensdes do individuo, mantendo-
0s conectados em qualquer momento e em qualquer lugar. Nesse cenério, tornou-se
comum as pessoas dizerem algumas frases do tipo: “estou on-line agora”, “fiquei sem
bateria” ou “t6 sem sinal!”, enquanto verdadeiros ciborgues, meio humanos e meio
maquinas. Estamos sempre on-line, integrados de forma muito mais ampla ao tecido
social tecnolégico, mais do que qualquer outra ferramenta ja foi capaz de fazer.

Atualmente, torna-se fato que o Brasil € um dos maiores consumidores em
tecnologia no mundo, em especial das tecnologias moveis digitais. De acordo com 0s
dados apresentados pela 292 Pesquisa Anual de Administracdo e Uso de Tecnologia da
Informacao nas Empresas, realizada pela Fundacéo Getulio Vargas (FGV — SP) em 2018,
sdo cerca de 220 milhdes de smartphones em uso no pais, consolidando, assim, a média
de mais de um aparelho por habitante?®.

Desde 2014, o Brasil passa a ocupar a sexta colocagdo no ranking dos maiores
consumidores de smartphones no mundo?®, de acordo com a pesquisa Smartphones Users
and Penetration Worldwide (2013-2018), realizada pela empresa eMarketer. O consumo
de smartphones tornou-se avido nos ultimos anos, devido, principalmente, a um programa
social de incluséo digital, criado pelo Governo Federal em 2005, que reduziu 0s precos
dessas mercadorias, possibilitando uma quantidade ainda maior de brasileiros com a
capacidade financeira de adquirirem tais bens. Em associacao a esse cendrio, 0 pais se
encontrava em um longo periodo de economia gradativa, até o comeco de 2014, que
fomentou o crescimento das classes médias, principalmente no surgimento da nova classe

CY7, e seu respectivo poder de consumo.

15 A mesma pesquisa também mostrava o nimero de computadores em uso no Brasil — entre desktops,
notebooks e tablets — 174 milhdes de unidades até maio de 2018 —, somando um total de 394 milhdes de
dispositivos em  uso, em  conjunto com oS  smartphones. Ver mais em:
http://eaesp.fgv.br/sites/eaesp.fgv.br/files/pesti2018gvciappt.pdf. Acessado em 20/08/2018.

16 Em termos nacionais, a Bahia ocupa o quarto lugar entre os estados brasileiros com maior niimero de
celulares por habitantes, de acordo com dados fornecidos pela Anatel. Ver mais em:
http://www.teleco.com.br/nceluf.asp. Acessado em 20/08/2018.

17 A classe C diz respeito a uma caracterizagdo especifica de um grupo através de fatores socioecondmicos
e culturais, referentes a status, estilos de vida, poder aquisitivo, renda e posicao social. A divisdo hierarquica
através do alfabeto latino insere as classes superiores como A e B, a C como intermedidria, e as classes D
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Entre 2015 e 2016, 0 mercado comegou a ter a sua primeira queda, em decorréncia
de diversos fatores, como um longo periodo de dolar elevado e uma crise generalizada na
politica e na economia nacional. Mesmo com a queda nas vendas, nos Gltimos anos, o
Brasil conseguiu se manter na quarta posi¢do do ranking dos paises que mais vendem
smartphones no mundo, permanecendo ainda enquanto um mercado estratégico para 0s
fabricantes de telefonia moével (IDC Releases, 2017). Nesse mesmo periodo, 0 pais se
consolidou, também, no mercado mundial, ocupando o quinto lugar na lista dos principais
mercados para as empresas de telefonia movel, de acordo com dados de 2017
apresentados pela empresa de consultoria Teleco.

Ap0s dois anos de queda, o mercado de smartphones voltou a crescer em 2017,
com mais de 47 milhdes de smartphones sendo comercializados, em um crescimento de
9,7%, em relacdo aos mesmos dados obtidos em 2016 (IDC Releases, 2018). Tratava-se
de um total de 94% dos celulares comercializados no pais, sendo 0s 6% restantes

compostos pelos feature phones?8, como fica ilustrado na tabela abaixo:

Milhtes 1T1e 2716 3T16 4T16 1mz 217 3n7 1117 Aln AANo
Celulares tradicionais 0.9 1.3 14 14 1.0 0.7 0.7 07 (50,7%)
Smartphones 9.3 10,8 11,2 122 14 121 1,7 125 6,8% 2,3%
Total de Aparelhos 10,2 12,0 12,6 13,6 124 12,8 124 132 6,5% (3.2%)
%Smartphones/Cel. 91.5% | B89.5% | 89.2% | 896% | 91.9% | 945% | 94.4% | 94.7% - -

Tabela 01: Se¢do Smartphones — Resultados Trimestrais — 2018.
Fonte: Teleco. Disponivel em: http://www.teleco.com.br/smartphone.asp

Antes da pequena queda no mercado, o periodo antecessor era considerado como
a “era de ouro” para a tecnologia moével digital, no mundo e principalmente no Brasil,
tendo os smartphones enquanto os produtos mais consumidos no ramo das tecnologias de
uso pessoal. Esse periodo de consumo elevado chegou ao seu apice em 2014, ap0s cinco
anos consecutivos de expansdo no territério nacional. Nessa época, houve uma grande

substituicdo dos antigos modelos de celulares pelos atuais smartphones, ocasionando

e E como as inferiores. Contudo, ndo ha unanimidade na sua definicdo, estando sujeita a variagdes no
tempo, e até em um mesmo espaco, ao depender das metodologias de pesquisa e das analises criticas
adotadas.

18 Os feature phones sdo celulares com alguns recursos disponiveis, enquanto modelos mais simples do que
um smartphone e semelhantes aos celulares analdgicos, os modelos tradicionais do passado. Os aplicativos
de relacionamento analisados nesta pesquisa ndo funcionam em aparelhos do tipo feature phone, devido a
falta de um sistema operacional compativel. Por esta razdo que trago os smartphones com uma maior
centralidade nesta pesquisa.
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assim uma queda nas vendas dos tipos tradicionais. Apesar desses celulares ainda
existirem no mercado atual, a comercializacdo, como se observa na Tabela 01, vem
sofrendo quedas bruscas, tornando-se cada vez mais um aparelho tido como obsoleto.

Um dos fatores que culminou na retomada do crescimento nas vendas dos
smartphones foi a diminui¢do no preco dos produtos, realizado pela propria disputa de
mercado entre as empresas fabricantes. Grande parte das vendas (cerca de 50%) dos
smartphones foram realizadas pelos modelos de valores “intermediarios”, na casa dos 700
a 1100 reais. 22% pertencentes aos chamados smartphones de “entrada”, no valor médio
em até R$ 600, 20% referente aos smartphones “high-end”, entre R$ 1100 e 1999, 3% do
mercado com os aparelhos tidos como “premium”, na faixa entre R$ 2000 e 2999 e 5%
para aqueles smartphones que custavam acima de R$ 3000, chamados de “super
premium” (IDC RELEASES, 2018). Entre os entrevistados desta dissertacdo, a maioria
dos smartphones se enquadrava entre os tipos intermediarios, a partir dos valores médios
destes aparelhos enquanto novos no comercio.

Além do preco, a marca dos smartphones sempre foi um elemento importante para
os brasileiros no consumo dessas tecnologias, bem como de outros produtos eletrénicos.
De acordo com Leonardo Munin, analista de pesquisa do mercado de celulares da IDC
para América Latina (2018): “Esta consolidagdo ¢ global, mas no Brasil acontece em
ritmo mais acelerado, ja que aqui a questdo da marca é muito forte e, se a diferenca de
prego € pequena, o brasileiro opta pela grife”. O fato de o brasileiro preferir a compra de
smartphones através da grife/marca trata-se de orientacdo de ordem simbolica, em que
para além dos signos conferidos aos objetos consumidos, também se confere status e
distingdo para aqueles que o consomem. Nesta pesquisa, as marcas consumidas pelos

usuarios entrevistados foram:

Marca do Smartphone Numero de usuarios entrevistados

Motorola
LG

Samsung?®

Apple
ASUS

Nl N wWw| o1

19 De acordo com os dados apresentados pela Teleco e pela IDC, em 2018, a Samsung é a empresa camped
no ranking de vendas de smartphones no Brasil. Em termos globais, a Samsung também é a lider no
mercado, em uma disputa acirrada com a concorrente Apple.
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Tabela 02: As marcas dos smartphones consumidas pelos usuarios entrevistados.
Fonte: Elaboracéo propria a partir de informaces apresentadas nas entrevistas.

Em relacdo ao sistema operacional, 95% dos aparelhos vendidos em 2017
possuiam o sistema operacional Android e quase 5% pertencia ao sistema operacional
i0S, mantendo a média no mercado desde 2014. O Android se consolida enquanto o
sistema operacional mais utilizado pelos brasileiros?®, sendo o seu alto consumo
compreendido, principalmente, através do valor médio dos aparelhos dessa tecnologia,
que estdo bem proximos ao gasto regular do brasileiro em smartphones intermediarios,
diferente de outras tecnologias, como é o caso dos aparelhos da iOS, exclusivo da empresa
Apple, com valores mais proximos dos tipos premium. Ainda, em acordo com a Tabela
02, apenas 10% dos usudrios entrevistados utilizavam smartphones com sistema
operacional iOS, restando os demais com a tecnologia Android, distribuida em quatro
diferentes marcas (ASUS, LG, Motorola e Samsung).

O usuario de um smartphone possui uma diversidade na forma de se conectar com
a internet em areas de acesso, seja através da rede de dados disponivel pelas operadoras
de telefonia movel (redes mdveis nos formatos 2G, 3G, 4G), que ja abrange grande parte
do territorio nacional®!, em diferentes empresas e planos de dados, como também pela
rede de Wi-Fi, através de internet fixa privada.

Em conformidade com a pesquisa Global Mobile Consumer Survey (GMCS),
realizada pela empresa Deloitte em 2017, o Wi-Fi se caracteriza como a forma de conexao
a internet mais utilizada pelos brasileiros, por se tratar de uma via mais rapida, e com
qualidade superior, possibilitando, inclusive, o melhor funcionamento dos aplicativos,
inclusive para acessar os aplicativos de relacionamento, através dos relatos expressos
pelos usuarios entrevistados. Outro dado obtido por meio das entrevistas consiste na
relacdo com gasto médio, em dinheiro, com internet pelos jovens do Recdncavo Baiano,
que afirmaram girar em torno dos R$ 50,00 mensais, gastos, principalmente, com a

internet fixa residencial.

20 Sistema operacional desenvolvido pela empresa multinacional de servicos on-line Google em 2008,
especialmente para dispositivos méveis touchscreen, de tela sensivel ao toque. Atualmente, ha outros
sistemas operacionais em circulagdo no mercado, como o Windows Phone da empresa Microsoft e o
BlackBerry OS da empresa BlackBerry.

2L Até o primeiro trimestre de 2018, de acordo com a Teleco, a lider nacional em acessos via banda larga
movel era a empresa de telefonia mével Claro. O mercado brasileiro de telefonia movel encontra-se
consolidado entre quatro grandes empresas: Claro, Oi, Tim e Vivo.
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Com a popularizacdo dos smartphones, o tempo em que o0s brasileiros passam
conectados a internet triplicou nos ultimos anos, estabelecendo-se também como um dos
paises com maior numero de usuarios por tempo on-line, por meio dos dispositivos
moveis (GlobalWeblindex, 2015). O aumento no nimero de brasileiros com acesso a
internet também se apresenta no Suplemento de Tecnologias de Informacdo e
Comunicacéo (TIC) da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) de 2014,
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), na qual mais da metade dos 67
milhGes de domicilios brasileiros passaram a ter acesso a internet naquele ano, sendo 60%
deles nas areas urbanas. O smartphone, inclusive, ja era usado por cerca de 80% das casas
que possuiam acesso a internet, sendo que a maior proporcéo desse uso foi registrada no
Nordeste, com o consumo em 92,5% das residéncias.

1.3- AERA DOS APLICATIVOS

A cibercultura trouxe consigo a consolidacdo de uma série de novas eras. A era
do digital, a era de ouro dos smartphones, a era informacional, tdo bem desenhada por
Manuel Castells (1999), dentre outras. Sem duvidas, outra “era” que se estabelece, a partir
da conjungédo de todas as anteriores, trata-se da era dos aplicativos para dispositivos
maveis digitais, os aplicativos para os smartphones e tablets.

De acordo com Lévy (1999, p. 41), o ciberespaco ndao compreende apenas
materiais, informagdes e pessoas, ele também é constituido por “seres estranhos”, que sdo
meio texto, meio maquina, seres que sdo meio atores e meio cenarios: os aplicativos. Um
aplicativo, ou programa, é uma lista bastante organizada de instrucdes codificadas,
destinadas a fazer com que um ou mais processadores execute uma determinada tarefa.
Através dos circuitos que os comandam, os aplicativos interpretam dados, agem sobre
informacdes, transformam-se em outros programas e em outras fungfes, fazendo
funcionar dispositivos e redes.

Os aplicativos (ou em sigla app) permitem ao dispositivo prestar servigos
especificos aos seus usuarios, através dos seus sistemas operacionais, que sdo tecnologias
inteligentes que gerenciam os recursos dos dispositivos, organizando-os. E dessa forma
que um aplicativo pode funcionar em diferentes aparelhos, sendo necessario apenas um
sistema operacional compativel. Ao passar dos anos, os aplicativos se tornaram cada vez
mais abertos a personalizacdo evolutiva das fungdes, sem que seus usuérios fossem

obrigados a aprender nocdes de programacéo (LEVY, 1999, p. 43).
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Os aplicativos, como atualmente sdo conhecidos, sdo sinénimos dos
convencionais programas de computagdo, estando presente na constituicdo dos
smartphones desde o desenvolvimento do primeiro modelo, o IBM Simon, com funcdes
béasicas de fabrica como calendario, relégio mundial, bloco de notas, entre outros. Depois
vieram 0s aplicativos que enviavam e recebiam e-mails, no primeiro smartphone da
BlackBerry, em 2002. Em seguida, a Google, através do sistema Android, e a Apple com
0s seus primeiros iPhones, comecaram a investir no desenvolvimento de aplicativos-
padrdo, no intuito, inclusive, de criar uma identidade para suas tecnologias através de
aplicativos de uso exclusivo para seus sistemas operacionais.

O uso dos aplicativos para smartphones vem aumentando gradativamente,
principalmente, em virtude de serem servigos que “facilitam” o cotidiano das pessoas,
reunindo varias fungdes para administrar todas as suas “vidas”, como a profissional, a
familiar, a académica e, em especial aqui, a afetiva. O principal intuito se caracteriza em
deixar as préaticas sociais cada vez mais interativas, conectadas totalmente & internet,
longe dos desconfortos ocasionados pelas burocracias da “vida em sociedade”, como por
exemplo, o pagamento de uma conta atraveés de um dispositivo on-line, em poucos
minutos, ao invés de permanecer horas, em pé, em uma fila de banco.

A era dos aplicativos reinventou o uso da internet. Para Miskolci (2017, p. 23), o
acesso deixou de ser um ritual esporadico e passou a ser, cada vez mais, constante e
ininterrupto, naquilo que Manuel Castells (1999) chamava de conectividade perpétua.
Com a popularizacao dos aplicativos, a partir do advento dos smartphones, a navegacédo
tornou-se otimizada, mais agil, com menor custo de acesso, visto que o trafego de dados
é menor, devido a sua interface adaptada.

Hoje, existem aplicativos para todos os gostos, interesses e necessidades.
Progressivamente, 0s servicos prestados por diversas empresas passaram a ser projetados
exclusivamente para as midias digitais portateis, ao passo que os antigos sites também
estdo se transformando em aplicativos, desenvolvendo suas préprias versdes mobile, para
os dispositivos mdveis. Segundo a Global Mobile Consumer Survey (2015), o uso dos
aplicativos para smartphones no Brasil cresceu 58% em 2015, em relag¢do ao uso em 2014.
O estudo estimou que o brasileiro possui, em média, cerca de vinte aplicativos instalados
por aparelho, sendo a metade deles destinados para socializagdo entre as pessoas, Como

os aplicativos das redes sociais e aplicativos de relacionamento??.

22 Compreende-se enquanto aplicativos de socializagdo: Facebook, Twitter, Instagram, Tinder, os apps de
relacionamento, entre outros. Além dos modelos de socializagdo, grande parte dos aplicativos —
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As novas geracdes, por exemplo, como os membros da Gera¢do Z, usam muito
menos 0s programas convencionais de navegacao, também conhecidos como browsers, a
exemplo o Google Chrome da empresa Google, Internet Explorer da Microsoft ou
Mozilla Firefox da Mozilla Foundation, e muito mais os aplicativos especificos, que estao
disponiveis nas stores (lojas virtuais) de seus smartphones, para as mesmas finalidades.
Nessa mesma linha, a GMCS (2015) demonstrou que quanto mais jovem for o
consumidor, mais propensa sera a adocao por aplicativos.

No momento em que um aplicativo é baixado (download) em um celular, a
empresa que o desenvolveu, automaticamente, tem acesso a diversos dados sobre esse
consumidor, como 0s seus habitos de consumo, semelhante ao que ocorre com compras
com cartdo de crédito nos sites convencionais. Quanto maior o consumo de um
determinado aplicativo, maior sera a quantidade e a qualidade das informac6es que as
empresas terdo sobre ele. Esses dados servirdo, exatamente, para a atualizacdo das
funcionalidades, trazendo novidades e/ou reestruturagdes, impulsionando a criacdo de
outros aplicativos, deixando o mercado sempre em atividade, em ciclo?.

Nesse cendrio, os aplicativos de relacionamento para smartphones surgem
enquanto plataformas de socializacdo cotidiana (MISKOLCI, 2014, p. 273). Séo
ferramentas que promovem a interacdo social entre individuos que sdo, na maior parte,
desconhecidos, na procura, principalmente, por parceiros amorosos e sexuais. A sua base
estd em outras ferramentas de interacdo social contemporaneas como as redes sociais
(Facebook, Twitter e Instagram) e os programas de comunicagdo instantanea, como o
WhatsApp?4, assim como também em outros ambientes virtuais, como as salas de bate-

papo on-line, muitas delas de “namoro on-line”.

socializagdo, mobilidade, edicdo de fotos, players de musica e video, transacdes bancérias, jogos -
encontram-se de forma gratuita nas stores dos smartphones. Os aplicativos pagos, geralmente, permitem
aos usuarios a utilizagdo gratuita das fungdes basicas ou de todas as fungdes por um determinado periodo,
como um test-drive, no intuito de que o consumidor possa realizar a compra da versdo completa do
aplicativo. Todas as empresas de telefonia moével equipam os seus smartphones com alguns aplicativos,
diretamente de suas féabricas, sendo conhecidos enquanto “aplicativos-padrao”.

23 Desde 2014, revelacdes foram feitas em relagdo aos grampos realizados pela Agéncia de Seguranca
Nacional Norte-Americana (NSA) em aplicativos de smartphone, principalmente os aplicativos de redes
sociais como o Facebook, na busca de informagdes pessoais dos usuarios da rede, instaurando um
verdadeiro clima de inseguranca no ciberespaco. Um desses aplicativos foi o Grindr, onde informacGes de
seus usuarios, inclusive daqueles portadores do virus HIV, foram vazadas. Em sua conta oficial no Twitter,
0 Grindr declarou: “As a company that serves the LGBTQ community, we understand the delicate nature
of our users’ privacy. Ensuring safety and security of our users is of paramount importance to us and will
continue to be our top priority.” - @Grindr, 29 de margo de 2018, 00:40.

24 Uma rede social é uma estrutura social on-line, composta por pessoas ou organizacdes, ligadas por um
ou varios tipos de relagBes, compartilhando valores e objetivos em comum, conectadas ao ciberespaco. Ha
diversos tipos de redes sociais, como por exemplo, as de relacionamento, citadas acima: Facebook, Twitter
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O uso da tecnologia para a busca de relacbes amorosas nao € algo visto como
novo. O primeiro registro historico de um projeto envolvendo o uso de computadores com
intuito de formar pares amorosos ocorreu na Universidade de Stanford em um
experimento no curso de matematica em 19592°. Os computadores tém sido usados para
as buscas por parceiros, tanto comercialmente, quanto em ambientes universitarios, ha
mais de 60 anos.

Na década de 1970, os anlncios pessoais estavam se tornando mais populares,
tanto em publicacBes tradicionais, quanto em jornais e revistas de nichos especificos.
Muitos fatores contribuiram para essa tendéncia: as pessoas comecgaram a se casar mais
tarde, aumentou o nimero de solteiros em busca por parceiros, além do desenvolvimento
e popularizagcdo dos meios de comunicacao e informagdo e o avango da sociedade de
consumo, em direcdo a uma nova economia, na qual servicos comecaram a ser executados
por empresas, que até entdo eram realizados por individuos e familias (FINKEL et al.,
2012; MISKOLCI, 2014).

Nos anos 80, surge o Video-Namoro, enquanto um canal para busca de parceiros,
em que os seus membros forneciam descricGes de seus perfis, auxiliados por fotografias,
e depois participavam de uma breve entrevista gravada em video. As escolhas amorosas
passavam por uma triagem, com base nas fotos, nas informacdes dos perfis e nas fitas de
video, ndo muito diferente do atual cendrio com os aplicativos de relacionamento. Ap6s
a triagem, os membros se encontravam face a face, a partir dos interesses matuos
acionados. Com o desenvolvimento e a popularizacdo dos computadores (mais baratos e
menores), e pelo auxilio da difusdo da internet, surgiram as diversas geracdes de servi¢os
on-line, feitos por empresas de comunicacao, a fim de promover contatos amorosos entre
os seus usuarios (FINKEL et al., 2012, p. 09).

A primeira geracdo desses servi¢os foram os sites de andncios pessoais on-line,
com o Match, sendo lancado em 1995. A partir disso, inUmeros servigos nasceram,

NAY

oferecendo aos “solteiros de plantdo” uma gama de opgdes disponiveis para o

estabelecimento afetivo. Os ‘sites de namoro” funcionavam essencialmente como

e Instagram. J4 o WhatsApp é um aplicativo de mensagens instantaneas, desenvolvido em 2009, permitindo
a troca de mensagens textuais e a gravacao de mensagens de voz entre 0s seus usuarios, além do envio e
recebimento de imagens, videos, sons e outras formas de arquivos.

%5 A busca por parceiros afetivos através de algum meio de comunicacéo ndo é algo novo, de fato. Desde o
comeco do século XX, ja existiam os andncios de pessoas em busca parceiros amorosos/sexuais — alguns
deles enquanto servicos pagos — principalmente em jornais e revistas. Da mesma forma, os telefones
também foram usados como formas de promover encontros entre pessoas, a exemplo do “Disque Amizade”,
popular no Brasil nos anos 80-90 (MISKOLCI, 2017, p. 94).
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mecanismos de pesquisa afetiva, permitindo que os usuarios criassem perfis on-line e
navegassem por eles na busca de possiveis parceiros (FINKEL et al., 2012, p. 10). Aqui
no Brasil, em 1996, nascem as salas de Bate-Papo do site UOL, sendo consagrada
enquanto a primeira grande comunidade on-line no pais, reunindo milhares de pessoas,
de diferentes estados, interagindo sob diversas formas?.

De acordo com Miskolci (2017, p. 94), quase a0 mesmo tempo, com a
disseminacéo da internet comercial, surgem os programas de trocas de mensagens on-line
mIRC e IRC, e posteriormente, 0s programas de trocas de mensagens instantaneas como
0 ICQ e 0 MSN Messenger?’. Com o desenvolvimento das tecnologias digitais, os sites e
0s programas se transformaram em aplicativos, associando-se com a mobilidade
permitida por essas tecnologias moveis, transformando a busca por parceiros afetivos em
algo muito mais rapido e dindmico.

Os aplicativos de relacionamento favorecem o constante dialogo entre os seus
usuarios, como também a potencializacdo e valorizagcdo da comunicacao a distancia. As
relacfes ocorridas nesses espacos fazem parte de uma série de processos de socializagéo,
nos quais os sujeitos se agregam de forma espontanea e por afinidades, procurando por
aquilo que gostam ou tém interesse. Ainda com base em Miskolci (2014, p. 273), 0s
aplicativos de busca por parceiros para dispositivos méveis surgiram em uma nova época
de ocupacdo e circulacdo urbana, ligados a reorganizacdo econémica, do trabalho, do
lazer e do espaco e ao novo formato das relacbes amorosas e sexuais, que vém se
transformando nesse contexto.

Um dos recursos pioneiros nesse novo arranjo tecnoldgico-social foi o Tinder, um
aplicativo de relacionamento geossocial, construido por alunos da Universidade do Sul
da California, nos Estados Unidos, em 2012. De forma simplificada, o aplicativo cria uma
conta de usuario a partir de dados cruzados pelo seu perfil no Facebook, e por meio do

sistema de GPS, proprio de todos os smartphones, o Tinder localiza os demais usuarios

% Atualmente, apoés 20 anos de sua criagdo, o Bate-Papo da UOL ainda continua em seu ativo
funcionamento. Desde 2014, uma versao do site foi transformada em aplicativo para dispositivos moveis,

promovendo salas de bate-papo similares & verséo anterior, como “perto daqui”, “namoro”, “amizade”,
entre outros.

27 IRC — Internet Relay Chat e mIRC — o IRC do sistema Windows/Microsoft foram programas de
comunicacdo on-line para computadores, desenvolvidos nos anos 90, que promoviam chats (salas de bate-
papo) entre 0s seus usuarios, através de trocas de arquivos e mensagens de texto, em conversas grupais ou
privadas. J4 0 ICQ (Mail.ru Group) e 0 MSN Messenger (da Microsoft) foram programas de comunicagdo
instantanea para computadores, também criados nos anos 90.
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nas proximidades, apresentando os parceiros afetivos em potencial para possiveis
interagcGes em um ambiente virtual.

Com apenas um deslize de dedo (para direita, se estiver interessado — agédo
simbolizada por um coracdo verde —, ou se ndo estiver interessado, através do movimento
para esquerda — simbolizado através de um X vermelho), o usuario seleciona os perfis de
seu interesse, a partir de uma serie de elementos subjetivos, como por exemplo: fotos
exibidas, informacGes no perfil, categorias identitarias como género, raca, faixa etaria,
tipo fisico, entre outros. Quando ha o interesse mutuo, a partir da acdo de ambos em clicar
no coracdo verde, ocorre 0 match — a combinacdo entre 0s usuarios — e, assim, estara
possivel a interacdo entre eles, principalmente através da troca de mensagens textuais
(PARANHOS, 2016, p. 26-28).

Com menos de seis anos de funcionamento, o Tinder ganhou notoriedade
mundial. De acordo com os dados da prépria empresa, sao mais de 100 milhGes de
usuarios, em mais de 190 paises, e s6 no Brasil a marca € superior a casa dos 10 milhdes
de perfis. Visto como um “cupido da era da cibercultura”, o Tinder abriu uma premissa
para uma nova forma de se relacionar, possibilitando uma maior agéncia dos individuos
em um novo campo afetivo, e em certo grau com maior controle das possibilidades
afetivas. Os aplicativos de relacionamento alteraram o panorama do uso das tecnologias
digitais, como também o proprio desenvolvimento da vida afetiva contemporanea. Assim,
um novo ciclo se estabeleceu, na medida em que os novos aplicativos emergiram,

enguanto os antigos sites sairam de cena (FINKEL et al., 2012, p. 07).
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Figura 01: Imagem promocional do aplicativo Tinder.
Fonte: App Tinder.
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Hoje, além do Tinder, h& diversos outros aplicativos de relacionamento para
smartphones, como o Badoo, OkCupid e ParPerfeito, que séo versdes contemporaneas
dos antigos sites de relacionamento, alguns deles ainda em funcionamento. E para atender
a um mercado consumidor cada vez mais diversificado, surgiram aplicativos de
relacionamento especificos para determinados grupos sociais, assim como 0s antigos sites
de autosselecao por nichos (FINKEL et al., 2012, p. 08), enquanto servicos que atendem
as demandas de determinados publicos de consumidores, a exemplo dos aplicativos

popularmente conhecidos como os “Apps Gays”, a exemplo do Grindr, Hornet e Scruff.

1.4 - OS APPS GAYS: GRINDR, HORNET & SCRUFF

Uma das maiores insatisfacbes para 0s usuarios dos antigos sites de
relacionamento se tratava da distancia geografica entre os usuarios, sendo praticamente
impossivel saber ao certo as suas localizagdes. Em 2009, apds a criacdo do segundo
iPhone, com a inclusdo do sistema de posicionamento global (GPS), foi possivel o
desenvolvimento dos primeiros aplicativos de relacionamento geolocalizados, sendo que
o0 primeiro deles foi o Grindr.

O Grindr é um aplicativo de relacionamento geolocalizado?, especifico para
homens gays, criado em 2009 por Joel Simkhai, um israelense radicado nos Estados
Unidos, formado em Relagbes Internacionais e Economia e assumidamente gay. Na
época, Simkhai tinha 30 anos, morava em Los Angeles, no estado da Califérnia, e
pretendia solucionar uma grande problematica para homossexualidade contemporanea:
“como encontrar outros homens gays na cidade onde eu moro?”. O Grindr foi a sua
resposta tecnoldgica para essa questdo, que era muito similar para outros homens, em
diferentes paises e em diferentes contextos (MISKOLCI, 2017, p. 119).

28 A geolocalizagdo de um aplicativo trata-se de uma funcionalidade permitida através do GPS, servico
padrdo instalado nos smartphones atuais, enquanto uma dinamica georreferenciada, onde a interacdo se
estabelece com base no lugar onde os usudrios estao inseridos.
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Figura 02: Imagem promocional do aplicativo Grindr.
Fonte: Grindr.com.

De forma simplificada, o Grindr é um aplicativo digital para dispositivos moveis,
que funciona em rede, ligado a internet. Através do GPS, enquanto um sistema proprio
dos dispositivos moveis, o aplicativo funciona como um “radar gay” (gaydar), que
localiza outros usuérios do servico, que se encontram geograficamente mais proximos,
possibilitando assim uma interacdo georreferenciada, com probabilidade em resultar em
encontros face a face. O servico se caracteriza como um meio tecnologico, a fim de
promover socializacdo entre homens, geralmente gays, mas também compreendem
homens bissexuais, travestis, homens heterossexuais, entre outros. Visto como um “Hook
Up App”, o Grindr é usado, principalmente, no intuito de promover relagdes sexuais
casuais entre 0s seus USUarios, 0s contatos sexuais sem compromisso.

Na construcdo do app Grindr, houve um apelo pelo uso de imagens ja
consolidadas do universo masculino, como as que figuravam o0s antigos sites de
relacionamento e os sites pornograficos, no qual os homens ilustrados estavam mais
proximos ao padrdo méasculo/viril e afastados das imagens mais “afeminadas”, atribuidas
historicamente aos homens gays. Nas palavras de Joel Simkhai para o portal de noticias

DailyXtra (2011), destinado a comunidade gay:

A palavra Grindr vem de um moedor (...) Estamos misturando as pessoas
juntas, um pouco de ensopado social (...) Nosso design, logo, coloragdo - nds
queriamos algo um pouco mais robusto, duro. Também é muito masculino.
(Grindr) é uma palavra masculina, um som masculino. Queriamos algo que
ndo fosse necessariamente sobre ser gay (SIMKHAI, DailyXtra, 2011).
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No funcionamento do Grindr, o usuario cria um perfil a partir de um e-mail
pessoal, somado a uma senha em até seis caracteres, auxiliado pela insercdo da propria
data de nascimento. Apds essa etapa, o0 aplicativo mantém-se conectado ao smartphone,
ndo sendo necessarias as acdes de login off/login on (desconectado/conectado) para
acessa-lo continuamente. A construgdo do perfil comega, entdo, na se¢do “Editar Perfil”:
0 usuario pode inserir uma imagem pessoal, atraveés do seu arquivo de imagens na
memoria do smartphone, inserindo no app enquanto uma “foto de perfil”’°.

Em “Informagdes”, o usuario adiciona 0 seu “nome de exibi¢do”, também
conhecido como “username”, “user”, “nickname” e/ou “nome do usuario”*°, tornando-se
visivel aos demais. O nome do perfil a ser exibido pode ser escrito em até quinze
caracteres (entre letras, simbolos ou figuras); na se¢do “Sobre mim”, ha uma caixa textual
disponivel para que o usudrio possa textualizar algo sobre si, afirmando os seus interesses
e gostos, informando o que busca e 0 que ndo quer encontrar, mostrando tragos de sua
identidade no ambiente on-line. Tanto o “nome de exibi¢do”, quanto a se¢do “Sobre
mim”, permitem ao usuario a insercdo de emojis®!, uma opcéo grafica para simbolizar

aquilo que pretende descrever.

2 As configuragGes e os designs dos aplicativos de relacionamento passam por modificagGes de tempos em
tempos, no intuito de aperfeicoarem os seus funcionamentos, acrescentando novas ferramentas para a busca
de parceiros e eliminando, assim, as falhas de sistema que dificultam o uso do aplicativo ou tornam seu
processamento mais lento.

%0 Em sua dissertacdo, Luiz Felipe Zago (2009, p. 12) refere-se aos usernames enquanto “apelidos” ou
“nicknames”. Para ele, esses usernames funcionam como vinhetas pessoais, no qual identificam os usuarios
no ambiente on-line, combinando palavras escolhidas pelos proprios, a fim de serem reconhecidos.
Funcionam, também, enquanto mensagens prévias, uma breve apresentacdo das caracteristicas e das
informac0es identitarias, uma introducéo para evocar significados culturalmente associados aos géneros, as
sexualidades, as racas e aos corpos.

31 Emoji é uma palavra derivada da juncdo dos seguintes termos em japonés: e (imagem) + moji (letra).
Com origem no Japdo, os emojis sdo combinacfes de ideogramas (simbolos graficos) e smileys
(“carinhas”), usados em aplicativos e sites de mensagens eletrénicas ao redor do mundo. Eles existem em
diversos géneros, incluindo: expressdes faciais, objetos, lugares, comidas, animais e demais elementos da
natureza. Os emojis também sdo conhecidos como emoticons, “carinhas” que associam emocdes e icones,
tendo o seu uso popularizado ap6ds a insercdo nos antigos programas de comunicagao instantanea, como o
MSN Messenger.
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Figura 03: Area do login e como criar um perfil no Grindr.
Fonte: App Grindr.

Na se¢do “Estatisticas”, o usuario insere a sua idade (optando entre torné-la visivel
ou ndo, sendo permitida a entrada de 0 até 99 anos); a altura (opg¢des “ndo mostrar” ou de
122 cm até 241 cm); o peso (opgdes “ndo mostrar” ou de 41 kg até 272 kg); o porte fisico
(opcdes “ndo mostrar”, “torneado”, “comum”, “grande”, “musculoso”, “magro”,
“parrudo”); a posicdo sexual que desempenha (opgdes “ndo mostrar”, “ativo”,
“versatil+ativo”, “versatil”, ‘“versatil+passivo” e “passivo”); a etnia (op¢des ‘“ndo
mostrar”, “asidtico”, ‘“negro”, “latino”, “arabe”, “mestico”, “indio”, “branco”, “sul
asiatico” e “outro”); o status do relacionamento atual (opgdes “ndo mostrar”,

99 ¢c 2 ¢¢ 99 ¢ 99 ¢ 99 <6

“comprometido”, “caso”, “noivo”, “exclusivo”, “casado”, “relacionamento aberto”, “com

29 ¢¢ 29 ¢

parceiro” e “solteiro”); as tribos na qual se enquadra (opgdes “urso”, “elegante”, “papai”,
“discreto”, “nerd”, “barbie”, “couro”, “malhadinho”, “soropositivo”, “cafugus”, “trans” e
“garotos”); e, por fim, que tipo de interacdo/forma de relacionamento o usuario busca no
aplicativo (opgdes “conversa”, “namoro”, “amigos”, “contatos”, “relacionamento” e
“agora”).

Em “Identidade”, o usudrio pode informar a sua identidade de género na opg¢ao
“Sexo0”, através das variagdes: “homem”, “homem cis”, “homem trans” ou personalizar
sua identidade enquanto homem. Da mesma forma, o Grindr permite a insercdo das
categorias “mulher”, “mulher cis”, “mulher trans” e personalizar a identidade “mulher”,
como também “ndo binario”, “ndo conformista”, “queer”, “travesti” e “ndo binario

personalizado”, em uma tentativa de abranger diferentes padrGes de usuérios, apesar de

seus criadores privilegiarem certo tipo: 0 homem cisgénero.
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Na parte “pronomes”, o usuario seleciona os pronomes para autorreferéncia:
“Ele/Dele”, “Ela/Dela”, “Eles/Deles” ou personalizar esta op¢do. Por fim, a se¢do “Saude
Sexual”, onde o usuario informa o status sorolégico/HIV (opgdes “negativo”, “negativo,
usando PrEP”32, “positivo” e “positivo, ndo detectavel”), bem como a data deste Gltimo
exame. Tanto o status, quando a data do ultimo exame, possuem a op¢ao “nao mostrar”.
Também é permitida a insercéo das redes sociais, através de links, como as contas no
Instagram, Facebook e Twitter.

Cada um dos aplicativos analisados possui um simbolo, enquanto a sua
logomarca. A do Grindr consiste em uma mascara amarela sobre o fundo preto. Para Joel
Simkhai, criador do aplicativo, a inspiracdo da méscara veio das mesmas usadas por
povos africanos e polinésios. Por outro lado, também faz alusdo ao comportamento
sigiloso e discreto que os homens adotam ao se relacionar afetivamente com outros
homens, principalmente no ambiente virtual, como em um baile de mascaras, onde a
identidade dos convidados é preservada em publico até ser revelada, posteriormente, no
privado.

No aplicativo, a mascara ainda se configura no simbolo que identifica a secdo
onde os perfis geolocalizados por determinado territério serdo exibidos, em forma de
grade, dispostos atraves de miniaturas das suas “fotos de perfil”. Ao clicar em uma dessas
miniaturas, 0 usuario tera acesso, assim, ao perfil do outro. Nao é possivel, ao menos na
versdo gratuita do Grindr, buscar por um perfil em especifico®®. Os perfis sdo
apresentados a partir da distancia, medida em quilometragem, que se encontram, partindo
do seu proprio local atual. Dessa forma, ndo € informada diretamente em que cidade ou
local especifico que o usuério se encontra do outro, e sim, a que distancia fisica ele se
localiza.

Ao clicar no perfil, o usuario tem acesso a foto do perfil ampliada, dados e
informagdes exibidas no perfil, além da caixa textual para inicio das interacdes.
Diferentemente de aplicativos como o Tinder, no Grindr e nos outros “apps gays”, as

interacbes estdo ao passo de um clique: com um clique, a caixa textual se abre,

32 PrEP — Profilaxia Pré-Exposigdo ao HIV — Virus da Imunodeficiéncia Humana. De acordo com o PrEP
Brasil (LapClin Aids — Fiocruz), trata-se de uma estratégia de prevencao que envolve a utilizacdo diaria de
um medicamento antirretroviral (ARV), por pessoas ndo infectadas, para reduzir o risco de aquisi¢cdo do
HIV através de relacfes sexuais. Ver mais em: http://prepbrasil.com.br/pesquisa-prep-brasil/. Acesso em
20/07/2018.

33 Nesta pesquisa, grande parte dos usuarios entrevistados utilizava as versdes gratuitas dos trés aplicativos
em questdo. Alguns usuarios do Scruff possuiam contas pro gratis, dadas pelo préprio aplicativo.
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possibilitando, assim, 0 envio de mensagens para qualquer usuario apresentado nas

grades.

- L, ’j
‘ Ty

FILTROS DESATIVADO ~

-

Figura 04: Interface do aplicativo Grindr, com alguns perfis geolocalizados no Recéncavo.
Fonte: App Grindr.

Na caixa de conversa¢do, os individuos podem interagir através de mensagens de
texto, trocadas de forma similar aos antigos SMS e em outros aplicativos de mensagens
instantaneas, como o WhatsApp. O Grindr também permite o envio e o recebimento de
imagens, diretamente entre usuarios. Como o aplicativo ndo possui outras formas de
exibir mais fotos, o envio de imagens por inbox, diretamente na caixa de interagdo com o
usuario de interesse, torna-se um meio de mostrar mais fotos (do rosto, do corpo inteiro
e as fotos das partes intimas, conhecidas como nudes). Além disso, 0 Grindr também
permite o envio de emojis, da localizacéo precisa do usuario, por meio do GPS, para além

da quilometragem ja exibida, e, recentemente, também gravacdes de voz**.

34 Em uma atualizacéo recente, o Grindr passou a disponibilizar a insergdo de outras fotografias no perfil,
adicionando o sistema de “rolamento de imagens” para o usudrio ter acesso ao perfil do outro, visualizando
suas fotos de perfil através do deslize do dedo sobre a tela do smartphone.
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Figura 05: Caixa de conversagéo.
Fonte: App Grindr.

O Grindr possui mais trés opcdes de interacdo entre os usuarios: através de uma
estrela amarela, o usuario pode “favoritar” as pessoas de seu interesse, enquanto uma
forma de facilitar a localizagcdo das mesmas na grade. As pessoas “favoritadas” ficam
expostas em uma grade especifica, simbolizada pela mesma estrela, disponivel apenas
para o usuario; a segunda opcdo de funcionalidade trata-se dos bloqueios (©), onde é
possivel bloquear os usuarios indesejados, proibindo-os de entrar em contato novamente;
e por fim, a fungdo tap, que consiste em uma forma de “chamar a aten¢do” do outro
usuario, simbolizada através de um emoji de uma chama. Ao clicar nessa chama, o usuario
dispde de trés opcbes de taps: acender a chama, tornando-a vermelha; ou transforma-la
em um emoji de um demdnio, na cor roxa; ou, ainda, em um hi (“oi” em inglés), na cor
azul®. Para cada uso de determinado tipo tap, uma infinidade de valores subjetivos serfo
atribuidos. Os taps recebidos sdo agrupados em uma aba intitulada “toques”, ao lado da

aba de “mensagens” recebidas.

35 Recentemente, o Grindr adicionou outro tap ao seu leque de opgdes. Trata-se do tap “biscoito”, ou do
inglés cookie. As expressdes “dar biscoito” ou “biscoitar” ficaram populares na gramatica gay, dos Gltimos
anos, e no linguajar utilizado nos aplicativos como sindnimos de elogiar, apreciar, dar e/ou receber atengéo.
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Figura 06: Secdes “Favoritos”, “Taps” e “Bloqueio”.
Fonte: App Grindr.

O perfil de um usuério e exibido da seguinte forma: A imagem escolhida por ele
torna-se o plano de fundo do usuario, “forrando” todo o perfil. Inicialmente, torna-se
visivel: a sua foto de perfil, na primeira linha, o username e a idade, na segunda linha, e
a ultima vez que esteve on-line com o atual status de conexao (on-line ou off-line), e por
fim, a distancia em quilometragem. Com o movimento do dedo, como um cursor, para
cima, a imagem em plano de fundo torna-se desfocada e as demais informacdes sdo
exibidas: altura, etnia, porte fisico, sexo, 0s pronomes, a posicao sexual, as tribos de que
faz parte, o status de relacionamento atual, o que busca, o status do exame de HIV e a
data do Ultimo exame de sangue, além da caixa textual com informacdes escritas sobre si
(about).

O Grindr, na sua versdo gratuita, permite o uso de filtros, no intuito de fragmentar
(ou aperfeicoar) o sistema de busca por usuarios. Ao ativar os filtros, as op¢oes sdo: Meu
tipo — onde se € possivel editar o perfil de homem que mais Ihe interessa, através de
marcadores como idade (sem minimo ou de 18 até 99 anos); Em busca de — em que a
filtragem se da por meio de interesses como conversas, namoros, amigos, contatos,
relacionamentos e agora (muitas vezes lido enquanto “sexo agora™); e, por fim, as tribos
sociais — urso, elegante, papai, discreto, nerd, barbie, couro, malhadinho, soropositivo,

cafucus, trans, garotos e nao especificado. Todos os demais filtros de selecéo de parceiros,
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como altura, peso, porte fisico, etnia, etc., sdo especificos para a versdo disponivel para

0s assinantes, o Grindr Xtra®.

'!’
o |

Obtenha nossa assinatura XTRA de 3 meses
com um desconto quentissimo, Bonus da fwh §
estacao: sua primeira semana é de graca. More of what you want, less of what

you don’t. Try XTRA free for 7 days.
MERGULHE NESSA

P XTRA

No shame, all game.

Recursos XTRA Vertodos
Filtros avancados e

bloqueios ilimitados:
Encontre exatamente o que
proqura.

1 Més + Teste Gratis W
il R$36.90 depois de 7 dias i
a !

omeses Economize 324

Por R$74.50

6 meses

Make Grindr your
next instacrush,

Figura 07: Andncios dos pacotes de assinatura do Grindr Xtra.
Fonte: App Grindr.
Em 2011, dois anos apos a sua criagdo, o Grindr j& possuia cerca de 14 mil
usuarios no Brasil. De acordo com dados da prdépria empresa, sao mais de 10 milhGes de
usuarios ao redor do mundo. Atualmente, o aplicativo encontra-se disponivel em duas

3 A versdo para assinantes também possui os filtros: Conectados — para localizar usuarios que se encontram
conectados naquele momento; Sé com fotos — no intuito de eliminar aqueles usuarios que estdo com perfis
sem fotos; e o filtro N&o conversei hoje — onde se encontra aqueles usuarios que ainda ndo interagiram com
o seu perfil. A versdo para assinantes também permite o funcionamento da opgao “explorar”, simbolizada
através de um foguete, permitindo ao usuario a capacidade de “viajar”, através do app para qualquer
localidade no globo, podendo assim estar no Brasil e interagir com homens no Jap&o, Inglaterra, Africa do
Sul, entre outros paises.
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versdes: a versdo gratuita e a versdo Grindr Xtra®’, estando disponivel para os sistemas
operacionais Android, iOS e BlackBerry OS, nas suas respectivas stores. Uma década
apos a sua criacdo, o Grindr se consolidou enquanto um negdcio prospero, carregado
pelos ombros de milhdes de homens gays, assim como um componente integral da
experiéncia e da identidade homossexual contemporanea.

J& o aplicativo Hornet se apresenta enquanto um servi¢o hibrido: para além de ser
um aplicativo de relacionamento, o Hornet também se estabelece como uma enorme rede
social gay no mundo, permitindo a conexdo de homens gays de diversas formas, ao
integrar uma plataforma de bate-papo social com contetdos originais de interesse da
comunidade gay global. O Hornet, assim, se classifica como um app “diferente”, na
medida em que celebra a diversidade (racial, etaria, de géneros, sexualidades,
nacionalidades, tipos fisicos, entre outros), conectando a comunidade LGBTQ ao meio
on-line, e ndo apenas 0s homens gays cisgéneros.

O Hornet foi fundado em 2011, nos EUA, por uma equipe composta por Christoff
Wittig (Diretor Executivo), Sean Howell (Presidente) e Antoine Blondeau (Presidente do
Conselho Administrativo). A missdo dos fundadores foi de construir um “lar digital” para
a comunidade LGBTQ global. Em sete anos, a plataforma tornou-se um fenémeno
mundial, com um ndmero superior a 25 milhdes de membros, ocupando a posi¢do
“niimero um” em diversos paises como EUA, Franca, Russia, Turquia, Taiwan e Brasil.

Hornet, na lingua inglesa, significa vespa, e ndo é a toa que o seu simbolo
(logomarca) é uma vespa branca, no formato de um tangram®. De acordo com Felipe
Padilha (2015, p. 54), a utilizacdo da vespa enquanto o seu simbolo indica associa¢es
com as no¢des de velocidade e de deslocamento, ja que o app permite a busca por homens
de forma global, sem limitacGes, e de forma gratuita. Além disso, a vespa também faz
alus@es a invisibilidade, pelo modo agil como se locomove, sendo, também, uma acéo
permitida pelo consumo do aplicativo, através das agéncias sigilosas e discretas de seus
usuarios no ambiente on-line. Ainda no contexto norte-americano, onde o Hornet foi
criado, h4 comparagdes do nome do aplicativo com a palavra “tesdo” (em inglés,

“homy”).

37 A versdo Xtra do Grindr encontra-se nas seguintes formas de assinatura: um més + teste gratis por sete
dias por 36,90, trés meses por R$ 74,90, seis meses por R$ 124,90 e um ano por R$ 187,90. Para uma
analise completa do servico, optei por assinar o Grindr pelo periodo de um ano (2018-2019).

38 O tangram é um quebra-cabeca geométrico, oriundo da China, formado por sete pecas (PADILHA, 2015,
p. 53).
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Figura 08: Hornet — A primeira e Unica rede social gay global.
Fonte: Hornet.com.

O usuério comeca a usar 0 servico através da criacdo de uma conta. O cadastro é
feito a partir de um e-mail, com a elaboragdo de uma senha, ou a partir de contas j& criadas
no Facebook ou no Google. Para acessar a conta, € necessario o uso do e-mail e da senha,
ou de logins automaticos com essas outras contas, e, por isso, muitos mantém o aplicativo

sempre conectado. Com a conta estabelecida, o usuério recebe um user, simbolizado por
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um @ no comecgo do nome. O user pode ser renomeado ao longo da trajetoria do usuario

no app.

CADASTRAR-SE

E-mahl

Sénha
CADASTRAR-SE

n CADASTRAR-SE COM O FACEBOOK

MO R s

Figura 09: P4gina inicial do Hornet: cadastro e login.
Fonte: App Hornet.

Em “Perfil”, 0 usuario pode inserir um nome, um “nome de usuario” e um titulo.
Em “Sobre vocé”, é permitido que o usuario escreva dados sobre si e 0 que prefere/o que
ndo deseja, em até 128 caracteres. Para auxiliar no processo de autodescri¢do curta,
também é permitida ao usuério adicionar hashtags® (#); em outro espago, “Sobre titulos”,
consiste em um local destinado para facilitar a busca por identificagdo, por meio de
hashtags, como por exemplo: #amizade, #ativo, #passivo, #versatil, #discreto, entre
outros. Alem disso, também é permitida a insercdo de fotos no perfil, uma enquanto lead
photo (foto principal), que sera a mesma figura miniaturizada na grande principal dos
perfis. O Hornet possibilita a insercdo de outras fotografias, para serem exibidas,
funcionando como uma espécie de painel de imagens visiveis, passivel de ser blogueado
ao gosto do usuario (sem necessariamente haver o bloqueio da lead photo), tornando o
Seu acesso restrito aos demais. A liberacdo desse painel sé vai ocorrer para aqueles com

guem o usuario demonstrar algum tipo de interesse.

3% Uma hashtag, ou somente tag, é uma etiqueta, uma acdo no ciberespaco capaz de organizar e classificar
informacdes, paginas e outros conteidos, muitas vezes iniciada a partir do uso do simbolo “#”.

53



Além disso, outros marcadores também estdo a disposigdo, como: “Idade” - de
“ndo mostrar”, ou de 18 até 199 anos; “Altura” — de “ndo mostrar”, ou de 101 até 261 cm;
“Peso” — de “ndo mostrar”, ou de 45 até 293 kg, sendo tanto o peso, quanto a altura
possivel nas formas métricas ou no sistema norte-americano de medidas, em libras, pés e

29 ¢¢ 29 ¢

polegadas; “Procurando”, nas opgdes — “conversar”, “encontros”,

29 ¢

amigos”, “contatos” e

9 6 29 ¢ b1 Y4

“namoro”; “Etnia”, nas opg¢des — “ndo mostrar”’, “asiatico”, “negro”, “latino”, “arabe”,
“pardo”, “indigena”, “asiatico do sul”, “branco” e “outra”.
Em “Status de relacionamento”, hd as op¢des — “ndo mostrar”, “solteiro”,

2 ¢

“enrolado”, “relacionamento aberto” e “relacionamento sério”’; em “Posi¢ao”, as opgOes
— “ndo mostrar”, “ativo”, “passivo”, “versatil”, “versatil-ativo” e “versatil-passivo”. A
op¢ao “KYS” — permite que usudrio, de forma opcional, possa exibir o status de HIV em
seu perfil (negativo, positivo e outras op¢des). Ao clicar, ele pode obter mais informacdes
sobre diferentes opcdes de status sorolégico e o que cada um significa.

Na secdo simbolizada por uma seta, encontram-se os blocos: “Caras”, onde 0S
perfis sdo expostos em uma grade de miniaturas, alocados do mais préximo até o mais
distante, em uma media de sessenta a oitenta perfis proximos, na versdo gratuita. Na
versdo para assinantes, a exibicdo da grade torna-se ilimitada; a secdo “Noticias”
classifica-se em uma pégina para o Hornet divulgar diversas noticias sobre o universo
LGBTQI+. J& em “Locais”, ha uma série de espacos para 0s possiveis encontros entre
homens, a partir da localizagdo atual dos usuarios, como: saunas, boates, motéis, hotéis e

bares.

QUOE CONGRCET UM BOYO CAra?

o eath 0 un toque de distincia ©

(3) ® ENVIAR
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Figura 10: Grade com os perfis do Hornet, e ao lado a caixa de interacéo.
Fonte: App Hornet — Imagem promocional.
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Figura 11: Hornet — Noticias e Locais.
Fonte: App Hornet.

Na secdo simbolizada por uma chama, encontram-se as opgodes “Feed” (ou
Atividade) e “Notificagdes”, onde sao exibidos os mais novos Usuarios, que se encontram
nas proximidades, além das novas fotos adicionadas pelos demais perfis, anuncios e
noticias sobre a comunidade LGBTQ. As fotos mais recentes, exibidas pelos usuarios,
aparecem nesse feed, possibilitando, assim, de serem vistas pelos demais, e até de
receberem “curtidas” (likes) dos outros usuarios, bem como ocorre em redes sociais tais
como o Facebook e o Instagram. No processo de busca por outros homens, o Hornet
permite os seguintes filtros: por hashtag (#) ou por usuario (@); “Idade” — “sem minimo”,

99 ¢

de 18 até 199 anos, ou “sem maximo”; e “Etnia” — “asiatico”, “negro”, “latino”, “arabe”,
“pardo” “indigena”, “asiatico do sul”, “branco” e “outra”.

H&, também, os filtros “Altura”, “Peso”, “Posigdo”, “Apenas On-line”
“Procurando” e “Status de Relacionamento”, que estdo disponiveis somente para 0s
assinantes da versdo paga®. Os outros filtros também estdo disponiveis na versdo para
assinantes, como: “Ver novos caras por perto”, podendo encontrar 0S NOVOS USUarios

desse servigo; “Quem viu seu perfil”, permitindo que o usuario veja aqueles perfis que

40 A versdo paga/para assinantes do Hornet chama-se Premium. Os pacotes de assinatura sdo: um més por
R$ 25,90, trés meses por R$ 22,63/més e um ano por R$8,16 por més. Para uma analise mais ampla sobre
a estrutura do Hornet, optei pela assinatura anual do aplicativo (2018-2019).
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visualizaram o seu perfil; “[LAB] HornetSuggest” com sugestoes de perfis que o Hornet
propde, com base na avaliacdo do perfil do usuério; e, por fim, o Gltimo filtro, na se¢do
“Explore o mundo”, que permite ao usuario a capacidade de “viajar” ao redor do mundo,
através do aplicativo, sem “sair do lugar”, podendo, assim, encontrar e interagir com
homens de qualquer lugar no globo. Esta ultima se¢do encontra-se disponivel para

qualquer usuério do Hornet, independentemente de assinaturas.

Dizer "Oi" nunca
foi tao bonito

Dé uma ofhada na nova experiéncia de conversa
do Hornet com um visual mais moderno,
texto mais facil de ler e melhorias
no compartilhamento de fotos privadas.

Figura 12: Imagens promocionais do Hornet — Interface.
Fonte: App Hornet.

Na caixa de interacdo, apds o usuario clicar no perfil daquele com quem pretende
conversar, é permitido o envio de mensagens textuais, mensagens de voz, emojis,
localizagéo exata, fotografias, aléem da possibilidade de conceder ao outro o0 acesso ao seu
album de imagens blogueadas. A troca de mensagens ocorre de forma similar ao Grindr,
contudo alguns dos entrevistados desta pesquisa apontaram para o fato de que o aplicativo
Hornet, em sua versdo gratuita, ndo consegue ser tdo funcional quanto os demais
analisados, com a caixa de interacdo sendo mais simples e espacialmente menor,
ocasionando, assim, em uma escrita mais dificil de ser executada.

Hornet auxilia os seus usuérios a fazerem conexdes diversas, em um ambiente
repleto de conteddos originais, como o compartilhamento continuo de informagdes sobre
estilos de vida, entretenimento, cultura, satde e comportamentos referentes a comunidade
LGBTQ, além de destinos de viagens e informagdes sobre direitos e militancia politica
dos movimentos de sexualidade e género. De acordo com dados disponiveis pela propria
empresa, sao mais de 4 milhdes de usuarios ativos por més, sendo grande parte do seu
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publico-consumidor composto por homens gays mais jovens (incluindo aqueles que séo

membros da Geragédo Z), e de forma global, sendo eles brancos:

The
HORNET GUY
Young & Diverse

Aok OLOBAL UsA

18-24 47.31% 47.30%
26-31 A1.44% 41.40%
35-49 10.18% 10.20%
50+ 1.07% 1.10%
HACE GLoBAL UsSA
White a41.75% 54.90%
Asian 28.20% 7.02%
Latino 9.562% 16.32%
Mixed 9.29% 8.45%
Black 4.69% 9.16%
Middle Eastern 3.80% 119%
Other 2.76% 2.95%

Figura 13: Publico consumidor do Hornet por idade e raca — Global e nos EUA.
Fonte: Hornet.com.

Atualmente, o Hornet possui dez escritorios em oito paises, incluindo um no
Brasil, sediado na cidade de Sado Paulo. O aplicativo encontra-se disponivel em 27
linguas, sendo distribuido de forma gratuita para sistemas operacionais Android e iOS,
além de sua versdo para web, onde se é possivel acessar o aplicativo através de notebooks
e desktops.

Por fim, trago o aplicativo Scruff, enquanto o terceiro a ser analisado nesta
pesquisa. Trata-se de um dos aplicativos de relacionamento mais usados por pessoas gays,
bis, trans e queer. Fundado em 2010, por Johnny “Scruff” Skandros, Eric Silverberg e
Jason Marchant, o Scruff se apresenta como uma empresa independente, voltada ao
publico LGBTQ. Com a sede da empresa em Nova York, o Scruff possui mais de 12
milhGes de usuarios, em 180 paises, sendo disponibilizado em quatorze idiomas.

O nome do aplicativo vem do termo “scruffy”, que significa “desalinhado”, “mal
vestido”, “sujo”. Johnny Skandros, o principal criador do servigo, notou que esse era o
perfil atual dos homens gays nos bares norte-americanos, associado a outros elementos
visuais e estéticos, como pelo facial e o estilo hipster. Nos primeiros anos de

funcionamento do aplicativo, esse perfil passou a se consolidar a principal populagéo no
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Scruff, principalmente no contexto norte-americano, através das representacdes de
homens peludos, fortes, méasculos, com aparéncia desleixada e baguncada, diferentemente
da imagem convencional associada ao gay moderno, enquanto “limpo, liso e afeminado”.

Ainda nesses primeiros anos de propagacao do Scruff, o aplicativo se tornou um
ambiente especial para os homens gays “fortes, peludos e parrudos”, entendidos como
ursos (bears), principalmente pelo uso de um dos seus simbolos: a pata (pegada) de um
urso enquanto identidade visual da empresa. Com o passar dos anos, novos publicos e
outras formas de masculinidades comecam a ocupar esse ambiente on-line,
principalmente em paises onde o “perfil urso” ndo é tdo popular na comunidade local,

perante as outras formas de masculinidade gay, mais regionais e especificas.

SCRUFF SCRUFF

Veja maisde
1000 pessoas.

Mensagens
ilimitadas.

Filtros
ilimitados.

BAIXE AGORA

BAIXE AGORA

Figura 14: Imagens promocionais do aplicativo Scruff.
Fonte: App Scruff.

O perfil no Scruff é criado, inicialmente, através da data de nascimento, no qual
ndo é permitida a entrada de menores de idade no aplicativo, apesar da existéncia deles
nesses espacos, utilizando de diversos artificios para omitir a real idade. Depois disso, as
etapas sdo: a inser¢do do nome do usuério, a escolha da fotografia que ird ilustrar o perfil,
a vinculagdo de uma conta de e-mail e a criagdo de uma senha pessoal.

Ao entrar no aplicativo, a primeira grade a aparecer chama-se “Global”, exibindo
os perfis dos homens, em uma disposicao aleatdria, apresentando usuarios de diversos
paises. O mesmo ocorre na secdo “Conectados Agora”, exibindo aqueles perfis que se

encontram on-line no momento. Logo abaixo, vém os “Novos Rapazes”, usuarios com

58



contas recentes e que estdo geograficamente mais proximos. Abaixo disso, os “Novos
Usudrios Mais Woofeados”, ou seja, os usudrios com contas novas que mais receberam
curtidas, em uma escala global, e por fim, ¢ os “Mais Woofeados na Ultima Hora”
também em uma perspectiva global, atualizada por hora. De forma geral, essa secéo
chama-se “Navegar”, simbolizada através de uma grade.

Ainda na se¢do “Navegar”, ao lado de “Global”, encontra-se a grade de perfis
alocados por proximidade em “Perto”, indo do mais proximo da sua localizagdo atual até
0 mais distante. Assim como nos demais aplicativos, o Scruff também exibe os seus perfis
através de miniaturas, sendo que ao clicar, o usuario tera acesso completo ao perfil do
outro. No perfil do usuério séo exibidas: a fotografia principal, as informac6es adicionais
sobre si como username, quem ele é, 0 que gosta e 0 que nao gosta, além das op¢oes

bloqueio, woof, favoritar e a caixa textual do usuério.

Acessar

SCRUYF

Inserir o endereco email

Inserir a senha

Acessar

Esqueci senha

Esqueci o endereco

Figura 15: Interfaces do aplicativo Scruff - cadastro e grade dos perfis.
Fonte: Scruff.com.

O perfil visual no Scruff é construido da seguinte forma: inicialmente, uma
fotografia deve ser exibida enquanto a “foto do perfil”. Essa imagem, assim como nos
demais aplicativos, serd aquela a ser exibida em miniatura na grade principal. O Scruff,
em uma atualizacdo recente, também passou a permitir o envio de outras imagens no
perfil, formando uma espécie de painel visivel, além da possibilidade de criacdo de um

album de fotografias, em anexo, que pode se tornar privado. O usuario é quem regula a
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visibilidade deste album, que, por muitas vezes, s6 é revelado apOs determinadas
negociagBes simbdlicas com os outros perfis.

Na construcdo do perfil, as opcBes de identificacdo sdo: em “Estatisticas do
Corpo”, o usuario adiciona - a altura (nas opgdes “ocultar” ou de 1,20 cm até 2,25 cm); o
peso (nas op¢des “ocultar” ou de 49 kg até 200 kg); a quantidade de pelo corporal (nas
opgdes “ocultar”, “liso”, “um pouco peludo”, “peludo” e “muito peludo™); e a “etnia” (nas
opgdes “ndo selecionado”, “asiatico”, “negro”, “hispanico/latino”, “sul-asiatico”, “do
oriente médio”, “indio do pacifico”, “branco”, “indio americano” e “mesti¢o”.

Na se¢do “Comunidades e Interesses”, o usuario pode inserir as formas como se

13

identifica: em “Sou” (nas opg¢des “urso”, “sarado”, “rapaz comum”, “nerd”, “atleta”,
“coroa”, “HIV+”, “couro”, “discreto”, “universitario”, “lontra”, “militar”, “queer”,
“gordinho”, “cacador”, “novinho”, “bissexual”, “trans” e “drag”; em “Gosto de” (nas
opgdes “ursos”, “rapazes sarados”, “rapazes comuns”, “nerds”, “atletas”, “coroas”,
“rapazes HIV+”, “rapazes couro”, “rapazes discretos”, “rapazes universitarios”, “rapazes
trans”, “rapazes drags”, ‘“cagadores”, “lontras”, “militares”, ‘“rapazes queer”,

29 ¢ 99 ¢

“gordinhos”, “cagadores”, “novinhos” e “rapazes bissexuais”) e por fim, “Estou aberto a”
(nas opgoes “amizades”, “relacionamentos”, “sexo casual”, “encontros”, “apenas papo”
e “contatos”).

Na categoria “Situag¢ao”, o usuario pode adicionar a sua atual situacao afetiva, o
seu status de relacionamento (nas opgoes: “ndo selecionado”, “solteiro”, “ficando”,
“relacionamento sério”, “namorando”, “noivo”, “casado”, “em relacionamento aberto”,
“em um relacionamento poliamoroso” ou “viavo”), além da opcdo de adicionar um
usuario como “parceiro”, deixando essa informacédo de forma visivel em seu perfil. Para
iSS0, € necessario que o parceiro também possua uma conta no Scruff, muitas vezes sendo
uma opcdo utilizada pelos casais que procuram parceiros nos aplicativos para
relacionamentos poligdmicos (amorosos e/ou sexuais).

Ja em “Suas Proprias Palavras”, o usuario detém de uma caixa textual em que
pode escrever 0 que quiser: o que faz, 0 que procura, 0s seus interesses e a cidade onde
mora. Em “Sexo”, é permitido inserir as suas preferéncias sexuais: “ativo”, “passivo”,

“versatil”, “sexo oral”, “fetichista” e “sem sexo”; e as precaucdes: “camisinhas”, “PrEP”

e “tratamento como prevenc¢do”*!. Além disso, na conclusdo deste perfil, o usuario do

41 para maiores informagdes, o Scruff disponibiliza um link com detalhes sobre o sexo mais seguro. Ver
em http://www.scruff.com/safersex. Acesso em 02/08/2018.
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Scruff também pode inserir os links de suas redes sociais, como Facebook e o Instagram,
em espacos proprios.

Ao clicar na caixa de interacdo de um determinado perfil, 0 usuério poder4, assim,
enviar mensagens textuais, ou também mensagens de voz, emojis, GIFs*?, fotografias e a

localizacdo exata.

Confirmar woof
Vocé deseja mesmo enviar um woof

Cancelar

P Digitar uma mensagem

Conectado 17 minutos atrds, C =
distante 18 km m i °

Figura 16: Exemplo de um perfil no Scruff e suas funges — bloqueio, favoritos, fotos bloqueadas, woof e
a caixa de interacéo.
Fonte: App Scruff.

A funcéo bloqueio, bem como nos demais aplicativos analisados, trata-se de uma
forma de eliminar a comunicacdo com o0s usuarios indesejados. A funcdo favoritar faz
com que o perfil preferido permaneca sempre sob a sua vigilancia, assim como o ato de
seguir um perfil em outras redes sociais. E, por fim, a fun¢do woof se caracteriza como
uma forma de chamar a atengdo do outro, assim como o tap no Grindr e 0 coragdo no
Hornet. Simbolizado através de uma pegada de uma pata de urso, dar um woof em outro
usuario funciona como uma forma de marca-lo, sinalizar interesse, enquanto uma
expressao sutil de demonstrar o desejo pelo outro, e assim gerar uma interagdo, um bate-
papo.

O Scruff ainda disponibiliza as opg6es: “Scruff Match” — uma forma de dar
matches (combinacg@es) com outros usuarios, a partir de elementos em comum, assim
como o Tinder; “Venture” — possibilitando ao usuario a capacidade de viajar para outros

lugares, sem sair do local, apenas através do aplicativo conectado, no intuito de promover,

42 Sigla para Graphics Interchange Format, desenvolvido pela CompuServe em 1987. O nome é
popularmente conhecido na web para se referir a imagens animadas, muitas vezes com efeito comico.
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principalmente, contatos entre homens de diferentes areas. Esta funcdo também ¢é
acionada em caso de viagens, funcionando enquanto uma tag, um check-in, informando
aos demais usuarios as viagens que fez e os usos do app em determinadas localidades. E,
por fim, a op¢do “Eventos” — em que noticias e andncios sao feitos pelo proprio Scruff,

sobre eventos, shows e festas proximos, que venham a interessar a comunidade LGBTQ.

SCRUFT

<3.000 km

33& o

- FARADA
SCRUFF recomeéndad ' REC

Parada do Orgulh - < ol
LGBTQ de Recife  >aivador

set 16, 2018 | Recife

s

ny

Aracaju

Figura 17: Scruff Eventos e Scruff Venture.
Fonte: App Scruff.

A versdo para assinantes chama-se Scruff Pro*®. Nela, é permitida uma série de
vantagens ao usuario, como por exemplo: a visualizacdo ilimitada de perfis, tanto no
modo préximo, quanto de forma global; a utilizacdo do aplicativo sem os andncios; a
possibilidade em guardar os histéricos das conversas; filtros avangados, como a busca por
localizacdo especifica, e a possibilidade de criacdo de grades exclusivas através de filtros;
um namero maior de fotos no album privado em anexo; e a opcao de utilizacdo no modo
furtivo, no qual é possivel estar no aplicativo de forma anénima, sem que ninguém o veja.

Além das versdes para assinantes, nos trés aplicativos analisados nesta pesquisa,
outra forma que os mesmos tém de lucro encontra-se na publicidade: para alem dos

anuncios dos proprios apps, enquanto formas de divulgacdo de seus contetdos, também

43 Os pacotes de assinatura do Scruff Pro encontram-se da seguinte forma: um més de assinatura - R$ 15,90
por més; trés meses de assinatura — R$ 13,96 por més, em um total de R$ 41,90 por trimestre (-20% de
desconto); um ano de assinatura — R$ 11,07 por més, em um total de 132,90 ao ano (-30% de desconto).
Como sinalizado, fui presenteado pelo proprio Scruff com uma conta gratuita por um ano (de 2018 até
2019). A acdo do aplicativo, também dada a outras contas, pode ser entendida como uma forma de angariar
NOVOS USUArios ao Servigo.
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sdo realizadas parcerias com outras empresas e grupos, como canais de televisdo, ONGs
e centros de pesquisa, tornando-se comum 0s anuncios de produtos, festas e servigos,
além de pesquisas e noticias relacionadas ao universo LGBTQ, como se observa nas

imagens abaixo:

Sauna gay para ativos €) Pacto contra homofobia &

Figura 18: Andncios e noticias no aplicativo Hornet.
Fonte: App Hornet.

1.5 — CONSIDERACOES SOBRE O RECONCAVO BAIANO

Nas andlises de Milton Santos, um territorio € compreendido enquanto um espaco
social e fisico, reconhecido apds sucessao historica de situacdes de ocupacao efetiva por
um povo (2004, p. 233). O territorio, dessa forma, estaria marcado por relagdes sociais e
poder, construindo assim, uma identidade especifica de um povo, estruturada em torno de
uma cultura em comum, de uma historia compartilhada e de uma vivéncia social em torno
de um determinado espago geografico.

De acordo com o Perfil Sintético sobre os territorios de identidade da Bahia*,
apresentado pela Secretaria de Desenvolvimento Rural do Governo do Estado, em 2015,
o territorio do Recéncavo Baiano é composto por vinte municipios, sendo eles:
Cabaceiras do Paraguacu, Cachoeira, Castro Alves, Conceicdo do Almeida, Cruz das
Almas, Dom Macedo Costa, Governador Mangabeira, Maragogipe, Muniz Ferreira,
Muritiba, Nazaré, Santo Amaro, Santo Antonio de Jesus, Sdo Felipe, Sdo Félix, Sao
Francisco do Conde, S&o Sebastifo do Passé, Sapeacu, Saubara e Varzedo®.

4 Os Perfis Sintéticos dos Territorios de Identidade da Bahia tém o propdsito de oferecer um conjunto de
informacdes basicas sobre a realidade de cada um dos 27 territorios baianos, que sdo utilizados como
unidade de planejamento pelo Governo da Bahia (SDR, 2015).

4 N&o ha um consenso sobre a quantidade de cidades que compdem o territério do Recdncavo Baiano.
Historicamente, o Estado da Bahia sofreu diversas remodelac@es internas e muitas cidades que pertenciam
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Figura 19: Mapa do Territorio de Identidade do Recdncavo Baiano.
Fonte: Nucleo Regional de Educacéao 21.
Disponivel em http://nre21.educacao.gov.br. Acessado em 23/08/2018.

Em sua arquitetura geografica, o Reconcavo, a fértil crescente baiana (PEDRAO,
1998, p. 219), encontra-se em uma area total dos municipios que alcanga cerca de 5 mil
quildmetros quadrados, inserida na Mesorregido Metropolitana de Salvador (SEI, 2016).
Parte deste territorio encontra-se em torno da Baia de Todos-os-Santos, sendo seu
principal rio o Paraguagu, um dos mais importantes do Estado. O territorio é caracterizado
pela sua ampla diversidade cultural e econémica, com marcante vocagéo para o turismo,
por meio de significativas belezas naturais (PERFIL SINTETICO — SDR/BA, 2015).

De acordo com o Censo Demografico (2010), a populagdo do Recéncavo era de
576.672 habitantes, 278.788 do sexo masculino e 297.884 do sexo feminino, sendo que
desse total, 69,2% residiam no meio urbano, e 30,8% na zona rural. Em relagdo ao
segmento etério, o quadro abaixo mostra como a populagdo do Recdncavo Baiano, até

2010, era majoritariamente jovem, grande parte composta pelos membros da Geragéo Z:

ao antigo Recdncavo passaram a compor 0s outros Territorios de Identidade, por interesses sociopoliticos
e econdbmicos. A demarcacdo territorial do Recdncavo Baiano utilizado nesta pesquisa se baseia pelo
mesmo proposto por segmentos estatais mais recentes, como o proposto pela SDR (2015).
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Gréfico 01: Distribuigdo etaria da populacdo do Reconcavo Baiano 2000-2010.
Fonte: Censo Demografico 2000-2010 — Elaboragéo: SEI/Dipeq/Copesq.

De acordo com dados do IBGE (2010), 76,3% da populagéo baiana se autodeclara
negra, entre pretos e pardos, sendo que grande parte dessa populacdo encontra-se entre as
cidades que compde o atual territério do Reconcavo. Historicamente, essa regido sempre
foi conhecida enquanto uma “terra negra”, pela sua composicdo demografica ser
majoritariamente negra, mas, também, devido as diversas expressdes culturais de
influéncia afro-brasileira no territério, como os festejos de Nossa Senhora da Boa Morte,
em Cachoeira; o Bembé do Mercado e o Nego Fugido em Santo Amaro, além da
expressiva quantidade de comunidades quilombolas e terreiros de candomblé na regido.

O Recbncavo do século XXI permanece enquanto um berco cultural baiano,
preservando sua arquitetura original do periodo colonial, em um rico patriménio historico
de museus e casarfes. Enquanto patrimonio imaterial, a regido €, até hoje, conhecida pela
sua capacidade em manter suas tradi¢cGes seculares, atraves de suas festividades e de
outras representacdes culturais, famosas nacional e internacionalmente, estabelecendo,
assim, em uma relacdo intrinseca entre o tradicional e 0 moderno.

Atualmente, o Recdncavo comporta varias universidades publicas, como a UFRB
- Universidade Federal do Reconcavo Baiano, com campi em Cachoeira, Cruz das Almas,
Santo Amaro e Santo Antonio de Jesus, a UNILAB — Universidade da Integragéo
Internacional da Lusofonia Afro-Brasileira com campus em Sdo Francisco Conde e a
UNEB - Universidade Estadual da Bahia, com campus em Santo Antdnio de Jesus (0

campus V); além de diversas outras faculdades particulares e institutos federais.
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Apesar de esta pesquisa ser realizada em campo estruturado pela/na internet, onde
0 ciberespaco encontra-se marcado por ser movel, sem limites espaciais e
desterritorializado, compreendo a importancia do espaco fisico na construcao de diversos
aspectos centrais nesta investigacdo. O local onde os usuarios dos aplicativos estdo
inseridos tem uma importancia vital no consumo dessas tecnologias, tanto para as
construcdes de suas identidades: raciais, de género, geracionais, sexuais e, por exceléncia,
as identidades regionais; bem como também no processo de busca por parceiros afetivos
na malha geografica em que se esta inserido, visto que a geolocalizacdo se torna um
elemento indissociavel das relacdes estabelecidas nesse campo, tanto para onde o usuario
esta posicionado e qual seria a sua localizacdo atual — moével por muitas vezes —, como
também se torna um fator de carater relativo para descobrir 0s novos usuarios na regido,
onde o outro se encontra e de que forma poderia ser acessado.

Por fim, o territorio também possui a sua parcela de importancia para o
estabelecimento das relagbes fora do eixo on-line, visto que os encontros afetivos
dependem desses fatores territoriais e fisicos, como a distancia espacial entre os parceiros,
0s possiveis locais de encontro, as possibilidades de encontro em contextos onde a
homossexualidade deve ser solapada, 0os meios de viver a afetividade entre homossexuais
em determinados espacos, entre outros.

Através do campo, foi possivel observar algumas especificidades referentes a esse
fragmento do interior baiano: os colaboradores desta pesquisa se dividiam entre aqueles
gue moravam com os pais/familiares, enquanto outros moravam a sés; alguns viviam em
cidades mais conservadoras e homofobicas nessa regido, enquanto outros desfrutavam da
liberdade sexual relativa, permitida em algumas cidades do Reconcavo, como Cachoeira,
principalmente pelo predominio de jovens homossexuais que estudam no Centro de Artes,
Humanidades e Letras da UFRB (CAHL-UFRB), e pela mesma liberdade sexual que o
espaco universitario proporciona. Apesar de algumas cidades, como Santo Antonio de
Jesus, Cruz das Almas e Santo Amaro serem bem populosas, a ponto de passarem a marca
de 50 mil habitantes, as politicas conservadoras de uma “cidade do interior” ainda
imperam sobre os seus moradores, principalmente para aqueles com sexualidades
dissidentes.

Apesar das observacdes terem identificado uma vasta distribuicdo dos usuarios
dos trés aplicativos na maioria das cidades do territdrio analisado, apenas seis delas se

apresentaram como “locais de residéncia” para 0S usuarios entrevistados. Em relagdo a
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distribuicdo dos usuarios entrevistados por cidade do Reconcavo Baiano, observam-se 0s

seguintes nimeros:

Numero de usuarios entrevistados por cidade

Sdo Felipe
5%
Sapeagu
10%
m Cruz das Almas
= Muritiba Cachoeira
10% Cruz das Almas

Santo Amaro 45%

Cachoeira
= Sapeagu Santo Amaro
= S3o Felipe 15%

Muritiba
15%

Gréfico 02: Numero de usuarios dos aplicativos de relacionamento por cidade do Recéncavo Baiano.
Fonte: Elaboragdo propria a partir de informagdes apresentadas nas entrevistas.

1.6 — O PERFIL DOS USUARIOS

A incursdo etnografica nos aplicativos foi iniciada no primeiro semestre de 2017.
Inicialmente, a analise se estabeleceu nos trés aplicativos: Grindr, Hornet e Scruff, a partir
do uso de um perfil an6bnimo, sem imagens ou dados disponiveis aos demais usuarios,
utilizando contas gratuitas. Ao contar da distancia, do meu perfil para os demais, em
quilometragem (km), ia etnografando*® o ambiente on-line, analisando a estrutura dos
aplicativos, as diferencas e as semelhancgas existentes entre eles, as interfaces dos
aplicativos e como 0s usuarios se apresentavam, através de suas imagens, de seus perfis

e de seus discursos, exibidos em suas caixas de apresentacao.

4 Como expressado na introducdo, realizar uma etnografia em um ambiente virtual/on-line, como os
aplicativos de relacionamento em questdo, € uma atividade inovadora e peculiar. Utilizando como
referencial as etnografias classicas, torna-se possivel a compreensdo de como os antrop6logos do passado
migravam para contextos totalmente opostos as suas realidades, em ambientes vistos como “exoticos”, onde
tudo era “estranho” e “diferente” para a realizacdo do exercicio cientifico. O ambiente on-line causa 0s
mesmos desconfortos aos pesquisadores contemporaneos, onde tudo soa como novo e distintivo, dos
padrdes antecessores de pesquisa, de uma forma mais convencional de investigacao social. Nessa medida,
tornou-se necessario a adequacgdo dos recursos tedricos e metodoldgicos para este tipo de pesquisa, tanto
na inser¢do de novos modelos de investigagdo, quanto na reestruturagdo dos antigos. Realizar etnografias
no ciberespacgo ainda é um grande desafio, tanto teérico, quanto metodolégico.
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Durante um ano no processo de observacdes (juntando o participante com néo-
participante), de 2017 até o comeco de 2018, foi possivel analisar que o Recdncavo
Baiano era composto de uma média de quarenta perfis, enquanto perfis que apresentavam
certa fixidez, nos aplicativos Grindr e Scruff. Ao longo desta pesquisa, muitos deles
mantiveram os seus perfis enquanto “intactos”, sem mexer tanto nas fotografias utilizadas
em seus perfis, quanto nas demais informacdes visiveis, o que incluia os textos de
apresentacdo pessoal. Com um ano e meio de pesquisa de campo (somando mais seis
meses de realizacdo das entrevistas), logo me tornei “familiar” aquele ambiente. Conhecia
os perfis que identifico nesta dissertacdo como “fixos”, interagindo com muitos, desde o
periodo que marcou o inicio da observacao participante até a conclusdo das entrevistas.

A familiaridade com o ambiente teve o seu bonus e 0 seu 0nus. Na parte positiva,
pude reconhecer elementos que ndo eram regulares, a exemplo dos novos usuarios e 0s
usuarios flaneur. Estes ultimos eram aqueles que estavam de passagem pelas localidades,
atipicas de seu uso corriqueiro. Geralmente, se tratava de turistas, visitantes de regides
distantes, ou até proximas, pessoas que estavam desfrutando daquela regido por um
determinado periodo, geralmente curto.

Através das analises realizadas por Walter Benjamin (1994), compreendo que o
flaneur ndo é um mero passageiro fisico, mas, também, ele é um passageiro emocional,
que observa e vivencia afetivamente, as vezes de forma momentéanea, tal contexto. Sendo,
também, entendido como um jogador, o flaneur encontra-se naquele ambiente para
“apostar”. Nesse caso, 0os usuarios flaneur dos aplicativos de relacionamento estdo
dispostos nesse ambiente para consumir e serem consumidos, dispostos a interagir com
0s usudrios presentes naquele territorio, se relacionando de diversas formas, jogando o
jogo de acordo com as regras locais, estabelecidas para este campo afetivo em especifico.

Um dos 6nus pela familiaridade consistia no estigma que o papel de pesquisador
evocava naquele contexto, enquanto uma figura “estranha” e “suspeita”. Por muitas
vezes, fui questionado pelos usuarios dos aplicativos a respeito da validade da pesquisa e
0 que faria com tais informacGes obtidas. Obviamente, estar ali como um usuario-
pesquisador implicava, por muitas vezes, como se eu ndo fosse também um homossexual
ou um jovem na mesma faixa etaria dos colaboradores. Sem contar que era posicionado
de forma dupla pelos usuarios: em alguns momentos era rejeitado pelo fato de ser um
pesquisador ou por minha prépria aparéncia fisica, deixando, assim, de ser objeto de

consumo/desejo dos usuérios; em outros momentos, era “fetichizado” pelos usuérios,
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exatamente pelas mesmas identificacfes atribuidas pelos colaboradores enquanto um
“pesquisador”, “cientista”, “intelectual” e “universitario”.

O caminho para chegar aos entrevistados foi tortuoso e misto. Inicialmente, entrei
em contato com alguns deles através de um perfil sem informacGes pessoais ou imagens.
Entrava em contato com a maioria dos usuarios proximos geograficamente, ou seja,
aqueles que se encontravam nas cidades vizinhas ou residentes na mesma cidade onde eu
estava naquele periodo, Cachoeira, enquadrada enquanto a cidade-central nesta pesquisa,
utilizada para acionar e identificar as demais cidades do Recdncavo, através das
quilometragens exibidas pelos perfis. A partir disso, me apresentava com imagens
pessoais e descri¢bes, sobre minha figura enquanto pesquisador e sobre o contetudo da
pesquisa. O método ndo foi 100% eficaz, no comego, visto que, sem informagdes, poucos
eram aqgueles que correspondiam as minhas mensagens € um nimero ainda menor era
daqueles que se sentiam seguros a proceder com a investigacao.

A solucdo encontrada foi a construcdo de um perfil de apresentacdo, com uma
imagem proépria, enquanto uma “fotografia de perfil” e uma breve descri¢do, a fim de
instigar novos contatos para a realizacdo das entrevistas. Entdo, a partir da construcéo
desse perfil, novas vias e formas reestruturadas de entrevista foram desenvolvidas: desde
usuarios que entravam em contato comigo, curiosos a respeito da descricdo sobre a
pesquisa até usuarios que respondiam as perguntas apos o meu “pontapé” inicial. O
roteiro era 0 mesmo: ap6s uma breve conversa sendo iniciada, e a devida apresentacdo da
pesquisa e do pesquisador, de forma mais detalhada sobre as caracteristicas e os objetivos
da pesquisa, que era, enfim, iniciada a entrevista com 0 usuario.

Os contatos, em sua maioria, foram amistosos e, dessa boa “safra”, muitas
entrevistas surgiram. Contudo, nem todas as entrevistas iniciadas chegaram aos seus
devidos fins. Muitos colaboradores desistiam no meio do caminho, outros
“desapareciam” na metade do percurso do roteiro, e muitos outros pararam de
corresponder as minhas mensagens. Nesse cenario, concluir um ndmero razoavel de
entrevistas foi a parte mais complicada nesse processo de pesquisa.

A primeira pausa ocorreu em maio de 2018, ap6s a conclusdo de doze entrevistas
e algumas entrevistas tidas como “incompletas”. Trabalhar com as midias digitais
necessitava de outra noc¢do de tempo e de espagco. A comunicacdo ndo era linear e
sincrona, e cabia ao meu papel de pesquisador pensar em outra forma de orientacao para
resolver esse descompasso. O estilo de pesquisa adotado foi desenvolvido a partir da

comunicagdo assincrona, comum em pesquisas em ambientes virtuais, em que a troca de
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mensagens se estabelece entre o pesquisador e o colaborador em intervalos de conexao,
podendo durar poucas horas até alguns dias. Para uma melhor validacéo dos dados, todas
as interagdes eram ‘“printadas”, através de capturas de tela (screenshots), disponiveis
enquanto configuracao basica de um smartphone. Os prints eram salvos na galeria do meu
smartphone e depois armazenados em ficheiros no notebook, a fim de serem organizados
e depois transcritos.

ApoOs esse longo processo, retomei ao campo, efetuando mais oito entrevistas,
totalizando vinte entrevistas. As entrevistas realizadas com os usuarios dos aplicativos
foram dispostas da seguinte forma: dez entrevistas realizadas no aplicativo Grindr, cinco
entrevistas realizadas no aplicativo Hornet e cinco entrevistas realizadas no aplicativo
Scruff.

O primeiro entrevistado foi Antonio*” em marco de 2018. Antonio era um jovem
Z de 22 anos de idade, que se apresentava como “malhadinho”. Se autodeclarava negro,
homossexual e sexualmente versatil-ativo. Era estudante universitario, solteiro e usava o
app Grindr ha pouco tempo. Buscava por sexo, a0 menos inicialmente. Conheceu o
aplicativo através de recomendacdes dos amigos que moravam em Salvador, que também
eram usuarios do servi¢o. Antonio morava com 0s pais, na cidade de Cruz das Almas, um
fator que o impossibilitava de acessar o aplicativo livremente. Como néo era assumido,
Antonio tinha que procurar por vias alternativas de viver a sua sexualidade, e o aplicativo
mostrava-se enquanto uma possibilidade real e efetiva para isso.

Depois, entrevistei Arthur, no més de abril daquele mesmo ano. Morava em
Santo Amaro, tinha 21 anos, era negro, homossexual, estudante universitario, solteiro e
sexualmente se classificava como passivo. Achava-se “magro” e se autoenquadrava nas
tribos “nerd”, “garoto” e “discreto”. Comegou a usar o Grindr enquanto ainda era menor
de idade, cerca de quatro anos atras. Ao longo de sua trajetoria no aplicativo, Arthur teve
duas contas. Nelas, encontrou “pessoas legais” € um namoro que ‘“acabou ndao dando
muito certo”, sendo este ultimo o motivo da exclusdo da sua primeira conta. Com dois
meses de retomada, nesta terceira conta, os interesses de Arthur continuavam sendo a
busca por um parceiro amoroso, em suas palavras “Alguém que cres¢a comigo. Que esteja
ao meu lado da mesma forma que estarei.”

Em maio de 2018, conheci Jodo. Era um rapaz negro, de 21 anos e solteiro. Se

afirmava enquanto homossexual e costumava ser passivo em suas relacfes sexuais. Era

47 Nomes ficticios foram adotados para todos os usuarios entrevistados, a fim de proteger as suas identidades
nesta pesquisa.
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estudante universitario e morava na residéncia estudantil, em Cruz das Almas. Era um
“veterano” no Hornet, e assim como Arthur, comegou a usar o aplicativo quando tinha 17
anos. Conheceu 0 Hornet através de pesquisas que fez na internet. N&o apenas o Hornet,
mas Jodo também possuia perfis ativos no Grindr e no Scruff. Ndo conseguia enxergar
diferencas entre eles, em suas palavras: “Sao bem iguais. A maioria dos boys daqui ficam
nos trés. Os boys daqui do Recéncavo, no caso (...) é a forma mais facil de encontrar 0s
homens da regi&o. De ficar de olho nos boys que estao por perto”.

Minhas interacdes com Ricardo ocorreram em margo de 2018. Ricardo buscava
“conhecer pessoas” no Grindr, para diversas finalidades. Ele era um rapaz de 21 anos que
tinha dificuldade em encontrar “caras gays e bis na faculdade” onde ele estudava, visto
que a maioria, em sua Vvisdo, se encontrava no “armario”. Na dificuldade em saber “se sdo
ou ndo”, Ricardo consumia o aplicativo no intuito de identificar “quem curtia a fruta”, ja
que entendia o papel do Grindr enquanto um facilitador, um “meio caminho andado”.
Sendo mais um dos usuarios residentes em Cruz das Almas, Ricardo era solteiro,
assumidamente homossexual (“Sou gay e ndo nego isso a ninguém”) e sexualmente
versatil.

A primeira vez que vi o perfil de Caio foi no comeco de 2018, durante os periodos
de observacdo. Em seu perfil, nessa época, Caio se apresentava como “novinho”. Era um
rapaz negro, de 19 anos, que era natural e residente de Cachoeira. Na entrevista realizada
em maio, ele se apresentava como um homossexual ndo-assumido, estudante, detentor de
corpo “magro” e sexualmente versatil. Tinha conhecido o Scruff apos a recomendacdo de
um amigo. Antes, Caio ja usava o Tinder e estava curioso para saber se o Scruff era
“melhor”, no sentido de lhe proporcionar “sexo e pegagdo”, coisa que o Tinder ndo lhe
oferecia com facilidade. Na sua concepc¢éo, o Tinder era mais propicio para quem quer
“procurar namorado, fazer amizades”, um lugar para “relacionamentos mesmo”. Seu
intuito ali no Scruff era o oposto, queria apenas “pegagdo”, “coisas casuais”, ndo buscava
“relacionamento”.

Alan foi o quarto colaborador que conheci através do Grindr. Tinha 22 anos, se
autodeclarava negro e era estudante. Natural da cidade de Sao Félix, Alan agora morava
em Muritiba, cidade vizinha. A vida nova em outro interior estava proporcionando ao
jovem as experiéncias de uma nova fase afetiva, um novo mundo de possibilidades, com
o aplicativo tendo um papel fundamental nessa historia. Alan ndo possuia amigos gays
proximos, fisicamente, apenas “virtuais” em outras cidades e em outros estados, e quase

ndo os via, quando ndo, nem chegou a conhecé-los pessoalmente. O aplicativo, dessa
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forma, Ihe abria uma porta para conhecer outros homens gays da regido. Nao apenas para
se relacionar de forma amorosa e/ou sexual, mas para criar lagos, desenvolver amizades.
Solteiro e sexualmente versatil, Alan se apresentava como “+/-”” assumido (...) “ndo me
escondo, nem me lango ao vento rsrsrs”.

Jean foi mais um usuario que conheci no Hornet, sendo o primeiro homem branco
que entrevistei. Jean tinha 18 anos, era estudante e morava em Muritiba. De todos os
solteiros, Jean foi o unico que afirmou que estava em uma “amizade colorida”, com um
rapaz que tinha conhecido através do Tinder. Sexualmente versatil, Jean buscava
“pegac¢do e amizade” com outros homens, ja que achava 0 Hornet enquanto um ambiente
onde “as coisas sdo mais diretas”. Apesar de consumir o Tinder, por um longo tempo,
quando se tratava de um “aplicativo gay”, Jean era um calouro. Estava usando o app ha
apenas dois meses, ainda sem saber muito bem como se locomover naquele espaco. Ainda
ndo tinha tido encontros proporcionados pelo Hornet, até o periodo da entrevista,
realizada no final de abril.

Micael me mandou mensagem no final de maio. Estava interessado em participar
da pesquisa, motivado pela mensagem que deixei no meu perfil. A entrevista, por outro,
lado foi intensa, causada por longas pausas, realizadas por ambos os lados. A primeira
pausa se deu pelo fato de Micael ter conhecido um rapaz no aplicativo Scruff, o meio por
onde trocdvamos mensagens. Empolgado com o “boy do app” e o possivel
relacionamento sério a caminho, Micael interrompeu a troca de mensagens por um
periodo de quinze dias. Neste periodo, realizei a primeira pausa no processo de
entrevistas, no intuito de analisar os dados obtidos com as entrevistas realizadas do
comeco de margo até o fim de maio.

Ao estar insatisfeito com o material que tinha, retomo a minha incursédo aos trés
aplicativos, quando encontro mensagens de Micael, relatando que o provavel
relacionamento ndo tinha dado certo. Nesse periodo, coincidindo no nosso retorno ao
Scruff, demos segmento a entrevista, que estava paralisada até entdo. Micael era um rapaz
branco, de 26 anos, estudante universitario, que morava em Cruz das Almas. Solteiro,
passivo e assumido, Micael conheceu o Scruff através de uma pesquisa na store do seu
smartphone, na busca por sexo facil. Sem encontrar o que buscava, passou a “conhecer
as pessoas”, tornando-se, assim, 0 seu principal objetivo naquele espago.

Conheci Matheus em junho de 2018, no aplicativo Scruff. Um jovem de 23 anos,
homossexual, estudante universitario e solteiro, Matheus morava em Cruz das Almas e

usava o aplicativo ha pouco tempo. Conheceu o Scruff através de um grupo de contetido

72



pornografico, que participava no aplicativo de mensagens instantaneas WhatsApp.
Mantinha sempre o aplicativo conectado ao seu smartphone, ja que estava motivado a
“conhecer pessoas novas”. Encontrava-se “aberto as possibilidades” que o aplicativo
poderia lhe oferecer, “de sexo casual at¢ um relacionamento sério”. Versatil, mas
preferencialmente passivo, Matheus buscava encontrar homens compativeis como o seu
perfil, e que estivessem geograficamente mais proximos.

As trocas de mensagens com William comegaram no inicio de junho, através do
aplicativo Grindr. Ele era um rapaz de 20 anos, negro, solteiro, “gay” e se definia
enquanto “versatil”. Era estudante universitario, como a maioria, e morava em um distrito
de Muritiba. Conheceu o Grindr a partir de um video no canal “Pde na Roda™*®, no
YouTube. Nao usava o aplicativo com frequéncia, apenas “as vezes, para passar o tempo”.
Estava buscando fazer novas amizades naquele ambiente, queria conhecer pessoas
“novas” ali, “fazer amigos, conversar”’, mas, também, “no final de tudo se terminar em
sexo, otimo!”.

Rafael usava o Hornet ha quase um ano. Entrei em contato com ele em meados
de junho. Era um rapaz de 18 anos, negro, estudante universitario e morava em Santo
Amaro. Se apresentava como um ‘“homossexual assumido, passivo e afeminado”,
performando o seu género de forma bem distinta, em relacdo aos demais usuérios
entrevistados. Sua inser¢do no aplicativo se deu apds um “relacionamento que nao tinha
futuro”. Como solteiro, ele buscava ali um novo relacionamento, “um possivel
relacionamento sério, um namoro mesmo”. Tinha o intuito de encontrar homens que
estivessem geograficamente mais ‘“distantes”, pois ndo gostava de se relacionar com
pessoas da mesma cidade. J& era familiarizado com o ambiente dos aplicativos de
relacionamento, visto que antes do “relacionamento sem futuro”, Rafael chegou a usar 0s
apps Grindr e o Badoo.

Eu e Pedro mordvamos na mesma cidade do Recdncavo, em Cachoeira.
Comecamos a nossa conversa através do aplicativo Grindr, em meados de junho. Pedro
era um jovem negro, de 22 anos, homossexual, solteiro e estudante universitario. Se
identificava como “magro” e sexualmente versatil, se classificando como um “garoto”, e
queria através do aplicativo “conhecer pessoas”. Estava aberto “ao que rolar”, “aberto as
possibilidades” que o Hornet poderia lhe proporcionar. Também era outro usuario ja

familiarizado com ambiente dos aplicativos de relacionamento, visto que possuia um

4 Um dos mais famosos portais de noticias no Brasil sobre o universo LGBTQ, possuindo um canal ativo
no YouTube: http://www.youtube.com.br/canalpoenaroda/.
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perfil no Tinder, antes mesmo de conhecer o Hornet. Em nossas interacdes, Pedro afirmou
que tinha conhecido o Hornet através de um andncio publicitario em um site de noticias.

Leonardo foi mais um colaborador que conheci através do Hornet. Nasceu e
cresceu no Estado do Ceard. Estava morando no Recéncavo ha quase um ano. Tinha 19
anos, era homossexual, estudante universitario e estava solteiro naquele momento. Aliés,
em seus termos, estava “encalhado”. Consumia o aplicativo hd quase dois anos e estava
na sua segunda conta. A primeira conta era usada enquanto ainda estava no Ceara, ja a
segunda conta teve o seu inicio assim que chegou a Bahia. Para além das diferencas
territoriais, Leonardo também estava adotando diferentes performances no aplicativo. Na
primeira conta, ele buscava algo mais “casual” em um comportamento mais “discreto”,
enquanto nesta segunda, queria algo mais “sério e leve”, um “relacionamento”, a0 passo
que tinha uma postura mais “aberta” e sexualmente mais “livre”.

A entrevista com Tomaz foi realizada através do Grindr. Ele conheceu o servico
quando buscou por aplicativos de relacionamento na loja virtual do seu smartphone.
Tomaz era um jovem de 26 anos, que morava em Cruz das Almas. Era negro,
homossexual, estudante universitario e solteiro. Antes de comecar a usar o Grindr, Tomaz
era “casado”. O casamento “ndo era em termos oficiais, nos papéis”, apenas “morava com
outro homem”. O relacionamento durou por quatro anos € meio, 0 mesmo periodo que
passou a morar em Cruz das Almas. Com dois meses de uso, Tomaz queria conhecer
“algo novo” no Grindr, “conhecer pessoas novas, um cara novo”.

Marcelo se apresentava no Grindr com um username sugestivo. Seu user
informava a sua preferéncia sexual e modo como gostava de se relacionar, em “discri¢do”.
Constantemente, ele se afirmava enquanto “muito discreto!”. Era um rapaz que, também,
se considerava “magro”, tinha 22 anos e se autodeclarava “negro”. Era cabeleireiro,
solteiro e morava na cidade de Sapeacu. Estava usando uma conta nova, com apenas trés
dias de uso, mas ja tinha usado o Grindr antes. Além do proprio Grindr, Marcelo também
tinha uma conta recém-criada no aplicativo Scruff. Ndo enxergava diferencas entre 0s
aplicativos: “Sao basicamente iguais. Até sdo as mesmas pessoas presentes nos dois
apps.”. Estava em busca de encontrar 0S “caras da regido”, sendo que ndo queria nada que
fosse “sério”, s6 queria “esquemas, fretes, alguém pra transar nas horas vagas”.

Vinicius me mandou mensagem, em meados de junho, com “segundas intengdes”.
Ao longo da entrevista, recebi mensagens do tipo “Acho que vocé poderia dar um tempo
nessa entrevista e vim transar um pouco”. Sem correspondéncia, aos poucos, as

“cantadas” perderam o efeito e continuamos no desenvolvimento da entrevista. Morava
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em Sapeacu, tinha 23 anos, negro, solteiro e se identificava enquanto sexualmente ativo.
Era estudante universitario e também trabalhava como funcionério publico. Comecou a
usar o Grindr ap6s pesquisar por “aplicativos de relacionamento” na internet. Nao era um
usudrio assiduo, so usava quando queria “arranjar alguém para um lance”. Estava ali
apenas em busca de “curti¢do” com outros homens. Apesar do seu “sucesso”, relatado
pelo mesmo em relacdo a sua trajetdria no aplicativo, Vinicius demonstrava estar
insatisfeito com o consumo dessa tecnologia: “Vou excluir esse app... Cansei... das
mesmas pessoas’.

Em relacdo aos rapazes bissexuais, foram entrevistados trés usuérios: lago,
Rémulo e Junior. Um dos primeiros usuarios do Scruff que entrevistei foi lago, em
meados do més de abril. lago tinha 26 anos na época, era um servidor publico da cidade
de Séo Felipe. A profissdo de lago, de certo modo, o posicionava de outra forma no
aplicativo. Evitava associagdes com a identidade “gay”, por isso procurava ser sempre
“discreto” na forma como se relacionava nesse ambiente on-line. Era solteiro, se
apresentando na pesquisa como “pardo”, “parrudo” e sexualmente versatil (curto os dois,
sou liberal). Ele conheceu 0 Scruff apds pesquisar pelo termo “gay” na store do seu
smartphone, a fim de encontrar aplicativos com essa tag. Nessa busca, encontrou também
o Hornet e Grindr, desenvolvendo contas em ambos®.

Rémulo foi o quinto rapaz que conheci através do Hornet. Morava em Cruz das
Almas, era estudante universitario, solteiro e sexualmente “versatil”. Nao gostava de
rotulos, tanto em relagdo a orientacdo, quanto a raga. “N&o costumo usar nenhum roétulo
nesse quesito’. Fugia do titulo de “bissexual”, em suas palavras: “costumo dizer que gosto
de pessoas.”. Contudo, preferiu se identificar na pesquisa através da orientacdo sexual
bissexual. O mesmo ocorreu com a sua autodeclaragao racial: “Pardo, eu acho hahahaha
(...) Sou mesti¢o, mas acho que o pardo se encaixa nesse mesti¢o”.

Essa era a segunda vez que estava no Hornet. A primeira vez foi no final de 2017.
Seu consumo era motivado pela possibilidade do aplicativo em proporcionar uma
vivéncia da sua sexualidade de uma “melhor forma”: “foi a experiéncia mais ousada da

minha adolescéncia (...) A primeira vez que sai com desconhecidos. Também, foi a

49 Apesar de ter entrevistado trés homens bissexuais, esse trabalho estd assentado sobre a anélise da
homossexualidade no meio on-line e as respectivas implicagdes do desejo homo-orientado. Logo, a
presenca dos bissexuais, e o relato desses entrevistados, servem como apéndices da discusséo, para a anlise
das diversas negocia¢es homoerdticas, as distintas formas de afetividade entre homens e 0s modos como
as diversas sexualidades atuam nessas dindmicas desenvolvidas no meio on-line.
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primeira vez que pude ter uma experiéncia de sexo a 3. E também foi a primeira vez que
fui a um motel”.

J& Junior foi dltimo usuério do Grindr que participou das entrevistas. Também
sendo bissexual, Junior tinha 19 anos, era negro, solteiro, versatil e “magrinho”. Além de
ser estudante de um curso técnico, ele também era vendedor em uma loja de
eletrodomésticos. N&o queria um relacionamento naquele periodo. Estava usando o
aplicativo ha trés meses, antes da entrevista, logo ap6s o fim de um namoro, que durou
por dois anos e seis meses. Tinha conhecido o Grindr a partir de um andncio publicitario
no Instagram, e ndo buscava nada especifico naquele ambiente, estava deixando “rolar”.

Por fim, Silas, que foi o quinto usuario do Scruff e Gltimo usuario geral que
entrevistei. Silas era um jovem de 18 anos, “gay”, estudante universitario, solteiro,
“passivo” e residente na cidade de Cruz das Almas. Conheceu o Scruff através de uma
pesquisa no Google, e la se vdo quatro meses de consumo. Também usava o Tinder, e
para ele: “No Tinder as pessoas ndo sao tdo explicitas, geralmente comegam com um papo
mais amistoso antes de mostrar o que realmente querem.”, mas ao longo da entrevista,
Silas relatou mais a respeito desses aplicativos ... entdo eu vejo o Scruff e o Tinder como
aplicativos para conhecer pessoas novas, mas agora as pessoas usam como se fosse um
acougue, eu escolho vocé pela sua carne e pergunto o que vocé curte ou deixa de curtir e

decido se quero ou ndo transar com vocé€ e comigo isso ndo cola”.
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CAPITULO 2 - CONSTRUCOES IDENTITARIAS NA
CONTEMPORANEIDADE

21 — OS APLICATIVOS COMO ESPACOS DE CONSTRUCOES
IDENTITARIAS

Ao construir um perfil em um aplicativo de relacionamento, o usuério realiza um
processo de autorreflexdo sobre quem ele é e 0 modo como ira se mostrar aos demais.
N&o apenas a respeito daquilo que ele ird exibir, mas também do que vai omitir, se
possivel. Uma das formas de regular essa visibilidade, entre o visivel e o invisivel, pode
ser orientada através dos recursos textuais, disponibilizados pelos proprios aplicativos,
através da descricdo de si ou do uso de outros caracteres com base na sua prépria
identidade. Mas 0 que seria essa tal identidade?

De acordo com Tomaz Tadeu da Silva (2009, p. 77-78), a questao identitaria esta
em voga atualmente, posicionando-se no centro das grandes teorias sociais e nas praticas
politicas cotidianas. Com o passar dos seculos, as antigas fontes de ancoragem da
compreensdo sobre a identidade, como a familia tradicional, a igreja catdlica, e entre
outras instituices, passaram a perder legitimidade e reconhecimento. Nesse movedico
cenario, novos grupos culturais ganharam notoriedade, buscando afirmar suas
identidades, tidas como emergentes, a0 mesmo tempo em que questionavam as posi¢oes
privilegiadas ocupadas pelas antigas identidades, até entdo, vistas como hegemonicas.

No Iluminismo, a individualidade ndo era “vivida”, muito menos
“conceitualizada”. As identidades eram tidas como “divinamente” estabelecidas e ndo
estavam sujeitas a mudancas ao longo do tempo. O status, a classificacdo na hierarquia
vigente e a posicdo social de um individuo era, na maioria dos casos, definida no seu
nascimento, e permanecendo idéntica, ou sem grandes alteracdes, até a sua morte. Nas
explanacdes de Raymond Williams®, o sujeito era indivisivel — uma entidade unificada
no seu préprio interior (apud HALL, 2006, p. 25).

O socibdlogo polonés Zygmunt Bauman (2005, p. 57) compreende esse periodo
enquanto uma “era sélida”, no qual ndo apenas as identidades, mas diversas outras
instituigcdes e elementos sociais eram fundamentados em bases totalmente essencialistas,

sendo vistas enquanto propriedades fixas, centradas, totalizantes e estaveis, sem

SO WILLIAMS, Raymond. Keywords. Fontana: Londres, 1976. p. 133-135.
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possibilidade de alteragdo no tempo e no espaco. A identidade na “era solida” estava tdo
respaldada socialmente nessas bases que eram entendidas enquanto caracteristicas
naturais, predeterminadas e inegociaveis.

Com o passar do tempo, novas bases comecaram a surgir, focalizando nas
diferencas existentes entre as pessoas, assim como nas caracteristicas comuns e
compartilhadas (WOODWARD, 2009, p. 12). A nocdo de identidade comecou a
abandonar o seu carater enquanto algo “so6lido”, algo que fosse garantido para toda uma
vida, possibilitando, dessa forma, negociacGes e revogacdes diversas, a partir das relacoes
sociais estabelecidas. O individuo contemporaneo se consolida como aquele que nédo
possui uma identidade fixa e totalitaria, mas multiplas identidades, construidas ao longo
de discursos, praticas e posi¢des assumidas, ocasionando possiveis cruzamentos e/ou
antagonismos (HALL, 2009, p. 108).

De acordo com o sociélogo jamaicano Stuart Hall (2006, p. 23), as identidades
que eram plenamente unificadas e coerentes, em torno de um “eu”, tido como real,
concreto e incontestavel, agora, tornaram-se deslocadas, mudando em um processo
continuo, em correlacdo ao contexto sociocultural e histérico em que elas estdo inseridas.
Esse deslocamento é entendido enquanto um dos fatores principais que marcam a entrada
dos individuos na era moderna.

Na mesma linha de discusséo, para Bauman (2005, p. 35) as identidades modernas
estdo “flutuando no ar”, visto que ganharam um “livre curso” em seus processos de
formacédo, cabendo a cada individuo captura-las em pleno voo, usando 0s seus proprios
recursos e as ferramentas necessarias para administra-las. Ao invés de se constituir
enquanto um fato predeterminado, as identidades estdo funcionando enquanto
verdadeiros meios sociais, propositos para o alcance de algo, como uma forma para se
estabelecer nos espacgos sociais.

Essa compreensdo das identidades enquanto construgdes, parte da visao de té-las
enquanto “obras em andamento”, desenvolvidas a partir das relagdes entre os individuos
na/com a sociedade, por meio de suas trajetorias sociais, enquanto projetos em
desenvolvimento continuo. A nocéo de construcdes identitarias, aqui adotada, funciona
como uma fuga da ideia estrutural em que as identidades sdo tidas como pontos finais
(HALL, 2009, p. 111-112). E dessa forma que a identidade adquire o seu carater mltiplo,
visto que essas construcdes sdo realizadas em diferentes segmentos e planos, da mesma

forma diversa em que as proprias interacGes sdo estabelecidas no cotidiano.
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A cada interacdo desenvolvida, sob determinado contexto, novas construcfes
identitarias sdo realizadas, bem como, reconstrucdes, atualizagfes e demoligdes. As
identidades construidas, nesse sentido, tornam-se sindnimos de verdadeiros
empreendimentos sociais, em que investimentos sdo realizados, sob diversas ordens, para
objetivos distintos. Na otica de Hall (2003, p. 15), fugindo dos essencialismos teoricos
que vigoraram até os dias atuais, as identidades modernas devem ser concebidas enquanto
lugares que se assumem nas conjunturas, enquanto uma possivel costura entre a posicao
de sujeito adotada e o contexto por ele vivido. Dessa forma, as identidades deixaram de
ser unificadas, podendo haver contradi¢des no seu interior e discrepancias entre os niveis
coletivos e individuais (WOODWARD, 2009, p. 15).

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades
que ndo sdo unificadas ao redor de um “eu” coerente. Dentro de nés ha
identidades contraditorias, empurrando em diferentes direcdes, de tal modo
que nossas identificacdes estdo sendo continuamente deslocadas. Se sentimos
que temos uma identidade unificada desde o nascimento até a morte é apenas
porque construimos uma cdmoda estéria sobre nds mesmos ou uma
confortadora “narrativa do eu” (HALL, 2006, p. 13).

Seguindo o raciocinio, Bauman (2005, p. 56) compara a tarefa de um construtor
de identidade com a de um bricoleur, assim como foi desenhado pelo antrop6logo belga
Claude Lévi-Strauss em O Pensamento Selvagem®!, através da construgdo de todo tipo de

coisa, a partir de materiais disponiveis que se tem a mdo. Nas andlises do soci6logo:

A construgdo da identidade assumiu a forma de uma experimentacdo
infindavel. Os experimentos jamais terminam. Vocé assume uma identidade
num momento, mas muitas outras, ainda ndo testadas, estdo na esquina
esperando que vocé as escolha. Muitas outras identidades ndo sonhadas ainda
estdo por ser inventadas e cobicadas durante toda a sua vida. Vocé nunca sabera
ao certo se a identidade que agora exibe é a melhor que pode obter e a que
provavelmente Ihe trard maior satisfacdo (BAUMAN, 2005, p. 91-92).

Hall (2006, p. 95), em dialogo com autores pos-estruturalistas como Michel
Foucault e Judith Butler, assinala que as identidades sdo construidas no interior das
relagOes de poder, no e pelo discurso, e, assim, toda identidade passa a ser fundada a partir

de exclusoes e inclusdes — “o que sou” e “o que ndo sou”, sendo também marcada pela

51 O bricoleur ¢ aquele que executa um trabalho usando meios e expedientes que denunciam a auséncia de
um plano preconcebido e se afastam dos processos e normas adotados pela técnica. Caracteriza-se,
especialmente, pelo fato de operar com materiais fragmentérios, ja elaborados, ao contrério, por exemplo,
do engenheiro que, para dar execugdo ao seu trabalho, necessita da matéria-prima (LEVI-STRAUSS,
Claude. O pensamento selvagem. Trad. Ténia Pellegrini. 82 edicdo. Campinas: Papirus, 2008. p. 32).
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diferencas entre género, sexualidade, racga, classe, corpo, etc. Complementam-se as
andlises de Kathryn Woodward (2009, p. 14), concebendo a nocdo de construcdo
identitaria enquanto algo sempre tido como relacional e contextual, j& que precisa estar
em contraste com outras identidades para ser reconhecida como tal, estando sempre em
jogo, sendo elaborada a partir das relagdes de conflito e das disputas pelo poder.

Ainda de acordo com Woodward (2009, p. 08-09), as identidades adquirem
sentido a partir dos sistemas simbdlicos em que estdo inseridas, ou pelas quais séo
representadas e marcadas, assim, por meio de simbolos. A representacdo é compreendida
como um processo cultural que estabelece identidades individuais e coletivas e 0s
sistemas simbolicos nos quais ela se baseia, classificando o mundo e as nossas relacoes
no seu interior (op. cit., 2009, p. 19).

As representacOes incluem as praticas de significacdo, por meio dos quais 0s
significados sdo produzidos e os sentidos sdo atribuidos, posicionando-0s enquanto
sujeitos. E por meio dos significados produzidos pelas representagdes que damos sentido
a nossa experiéncia, aquilo que somos e aquilo no qual podemos nos tornar
(WOODWARD, 2009, p. 17). Sendo assim, a construcdo de uma identidade é uma acao
simbolica e, portanto, social. A construcdo e a manutencdo das identidades, através de
simbolos, tratam-se de meios pelos quais os sentidos das praticas sdo atribuidos,
definindo, por exemplo, quem é excluido e quem ¢ incluido, a partir de determinados
elementos identitarios que imperam como padrdes para 0s demais, tratando-se, assim, de
elementos que classificam e diferenciam o individuo em uma ordem social e simbdlica
(op. cit., 2009, p. 10-13).

Apesar do carater ambivalente na relacdo, para Tomaz Tadeu da Silva (2009, p.
75-76), a identidade e a diferenca mantém uma relacédo de estreita dependéncia, tornando-
se inseparaveis e mutuamente determinadas. Ambas seriam resultado dos processos de
producdo simbdlica e discursiva, sendo passiveis de serem classificadas e hierarquizadas.
As identidades s@o construidas na diferenca, a partir das relagdes com os outros, com
aquilo que se identifica e com aquilo com o que ndo hé identificacdo, com aquilo que se
tem e com o que falta, com o que é exterior a eles e com o que é desenvolvido no interior
das relag6es. Os individuos sdo construidos como sujeitos a partir da formacao discursiva
(HALL, 2009, p. 114), ou seja, sujeitos produzidos no e pelo discurso.

Historicamente, as relacdes entre identidade e diferenca se ordenaram em torno
de oposi¢Oes binarias (masculino/feminino; branco/negro; heterossexual/homossexual;

entre outros). Com o passar das décadas no século XX, a identidade passou a ser
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questionada, problematizando esses mesmos binarismos constitutivos. A normalizacao,
assim, se classifica como um dos processos mais sutis pelos quais o poder se manifesta
no campo da identidade e da diferenca. Normalizar, dessa forma, significa eleger
arbitrariamente uma identidade especifica como o parametro, em relacdo aos quais as
outras identidades sdo avaliadas, medidas e hierarquizadas. No mesmo processo de
normalizagdo de identidade, todas as caracteristicas positivas possiveis sdo acionadas
para caracteriza-la, instaurando uma visdo de forma negativa para todas as outras,
desviantes deste padrao. A for¢a da “identidade normal” ¢ tal que ela nem sequer € vista
como uma identidade (SILVA, 2009, p. 82-83).

Para Hall (2009; 2006), toda identidade normatizadora possui, ao seu redor,
identidades tidas como marginais, desviantes, excessivas. A homogeneidade que uma
identidade pode assumir ndo se trata de algo natural, e sim algo construido socialmente.
O processo de identificacdo do sujeito ira aloca-lo de acordo com as proximidades e
distancias que o0 mesmo possui em relacdo aos padrdes instituidos, enquanto uma régua,
que mede aqueles que pertencem ao grupo dominante e os membros dos grupos
desviantes. Para Bauman (2005, p. 44), o processo de identificacdo é um dos fatores
principais na estratificacdo social moderna, pelo seu carater diferenciador, que posiciona
os individuos em determinados locais na sociedade. Complementando-se as analises de
Woodward (2009, p. 64), seria um processo pelo qual nos identificamos com uns e nos
diferenciamos de outros, constituindo assim grupos especificos de exclusdo e inclusao.

Nesse sentido, as identidades construidas on-line sdo indissociaveis daquelas que
sdo construidas no off-line. O que acontece nos aplicativos de relacionamento, em
especifico, diz respeito a uma ampliacdo das possibilidades de atuacdo, encenacao,
apresentacdo e representacdo de si, permitindo que fantasias e desejos sejam acessados e
vividos em um ambiente percebido socialmente como se fosse até uma “suspensdo da
realidade” (PADILHA, 2015, p. 50).

Para o contexto do Recdncavo Baiano, os aplicativos de relacionamento
funcionam como verdadeiras “comunidades”, enquanto grandes espagos de construgdes
identitarias, das mais distintas formas e em niveis individuais e coletivos, na qualidade de
estruturas complexas e organicas, em que o senso de pertencimento identitario é
reforcado. Dessa forma, os aplicativos de relacionamento também podem ser entendidos
como um complexo campo social, em que todas essas relagdes de poder, entre 0s usuarios,

estdo em jogo, e as identidades, multiplas em caréater, sdo construidas, reformuladas e/ou
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atualizadas no ambiente on-line, impulsionando as interagdes constantes entre 0s seus
membros e auxiliando na formacéo de agrupamentos sociais especificos (tribos sociais).

O mundo contemporaneo encontra-se, cada vez mais, fragmentado, e dessa forma,
0 anseio por identidade também vem do desejo por seguranca (BAUMAN, 2005, p. 35).
A busca por identidade significa uma procura por autoafirmacao, no sentido de dizer “sou
0 Que SOU e esse € 0 grupo que pertengo”, enquanto uma forma de se identificar e
salvaguardar essa identidade, sendo reconhecido pelos outros através desta identificacao.
Nas palavras de Michel Maffesoli (2003): “(...) sou o que sOu porque outros me
reconhecem como tal”®?,

Nesse sentido, as tribos sociais (ou também conhecidas como neotribos) emergem
como novas formas de organizacao social, no qual ha o agrupamento de individuos com
identidades, interesses e caracteristicas socioculturais em comum, como valores, estilo de
vida, comportamentos, moda, etc., desenvolvendo uma rede de reconhecimento,
compartilhamentos e afetos em diferentes niveis. Inferindo a partir das anélises realizadas
pelo socidlogo francés Michel Maffesoli (1998, p. 08), as tribos seriam processos de
massificacdo no interior da sociedade, desenhadas na forma de agrupamentos sociais, que
reforcam o ideal de “estar junto”, desenvolvendo, assim, lacos afetivos com seus
semelhantes, além de reiterar o carater da representacao — “sou, logo pertengo!”. Contudo,
da mesma forma que uma tribo pode cristalizar uma representacao, ela também pode
posicionar a identidade de um individuo em um terreno instavel, em conflito com as
demais identidades que a constituem.

Maffesoli (1998, p. 28) explica que as tribos possuem um carater coesivo,
desenvolvido a partir da partilha sentimental de valores, lugares ou de ideias, que estdo,
ao mesmo tempo, circunscritos e que sdo encontrados sob diversas modulacdes, em
numerosas experiéncias sociais. Sao, basicamente, caracterizadas pela fluidez, pelos
ajustamentos pontuais, pela disperséo e pelo carater relacional, em uma organicidade que
depende de movimentos de atracdo/repulsdo e inclusdo/exclusdo. A tribo, enquanto um
circulo de afinidades (MAFFESOLLI, 1998, p. 105), se estabelece através de rituais e de
signos de reconhecimento especificos, a fim de fortalecer os lagos entre os seus membros
e a representacgéo geral do coletivo, enquanto um cimento que une diferentes pessoas com

caracteristicas em comum.

52 MAFFESOLI, Michel. L instant eternal: le retour du tragique dans les societés postmodernes. Paris:
Table Ronde, 2003. p. 40-41.
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Nos aplicativos analisados, em especial no Grindr, ha a identificacdo dos usuarios
através do seu pertencimento em doze tribos sociais especificas: os “ursos” (do inglés
originario bears), por exemplo, seriam os homens fortes e robustos, com o corpo peludo
e a barba cheia®3; ja os “papais” (daddies), sdo os homens mais velhos, maduros, também
vistos como “coroas” ou “tios”; “couro” (leather) refere-se aos homens que gostam de se
vestir com roupas feitas deste material, associadas as praticas de bondage® e
sadomasoquismo; as “barbies” sdo os homens gays de corpo liso e musculoso, tido como
o “corpo perfeito”, assim como a de uma boneca Barbie (ou a sua versdo masculina, o
Ken)®®, podendo, assim, haver/ou ndo, associacdes com a feminilidade/afeminamento,
muitas vezes em carater de inferiorizacdo, visto que a propria forma de tratamento se
encontra no feminino; e os “discretos” sdo aqueles que ndo séo identificados, ou até nao
se identificam, enquanto homossexuais, sendo lidos, em alguns contextos, até enquanto
“homens heterossexuais”. Os homens gays que se enquadram como discretos, para além
do comportamento e da aparéncia, também, procuram desenvolver praticas vistas como
“discretas e sigilosas” nos encontros afetivos e na busca por parceiros nos aplicativos>®.

Em relacdo a distribuicdo dos usuarios entrevistados através das tribos em que se

identificam:

53 Trata-se aqui de um tipo ideal de construgdo de um perfil, nos moldes weberianos, podendo haver
variagOes internas. No caso dos ursos, novos tipos sao também reconhecidos entre eles: ursinhos (0s ursos
mais novos, que ndo sdo maduros), cubs, musclebears, teddy bear, pocket bear, grizzly bear, urso polar,
black bear, pandas, entre outros. Assim como associa¢cdes com outras formas de animais, como as lontras
(otters) — um “urso” mais magro, com menos pelos corporais, € 0s lobos — homens mais magros com muito
pelo corporal.

% Consiste em uma prética sexual fetichista, onde a principal fonte de prazer consiste em amarrar e
imobilizar o parceiro sexual.

55 A Barbie e seu parceiro Ken sdo criagcdes da empresa de brinquedos Mattel. Tornaram-se populares nos
anos 60, pela versdo dos seus bonecos de corpos magros/esbeltos, tidos como “perfeitos”, além das peles
brancas, olhos claros e cabelos loiros.

% As outras tribos do Grindr, ja citadas no Capitulo 1, sdo: Elegantes; Nerds; Malhadinhos; Soropositivos;
Garotos e (Pessoas) Trans. No Scruff, as tribos citadas sdo: Atletas, Rapazes Comuns, Sarados, Coroas,
Universitarios, Lontras, Drags, Bissexuais, Militares, Rapazes Queer, Gordinhos e Novinhos.
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Distribuicdo dos usuarios do Grindr por tribos

Sem tribos
8%

Discretos
23%

Ursos

m Discretos
= Elegantes Malhadinhos
8%

Garotos ’

Lontras Lontras
= Malhadinhos 7%

Elegantes

= Ursos 15%

m Sem tribos

Garotos
31%

Gréfico 03: Distribui¢do dos usuarios do Grindr por tribos.
Fonte: Elaboragdo propria a partir de informagdes apresentadas nas entrevistas.

No Scruff, sem necessariamente se utilizar do termo “tribo”, ha agrupamentos
identitarios especificos, pautados em diferentes tipos e estilos de masculinidades,
similares as mesmas que ocorrem no Grindr. As tribos nos aplicativos gays reforcam as
representacdes identitarias, em especial os ideais de masculinidade, pautando-se em
tracos ligados a aparéncia, tipo fisico, comportamento, moda/vestuario, virilidade,
estigmas, preconceitos, entre outros. Da mesma forma também, as tribos acionam outras
caracteristicas identitarias, ligadas a geracao, género, sexualidade, raga, corporalidade e
regido, auxiliando a identificacdo por meio desta funcédo e orientando 0 consumo através

de publicos especificos e segmentados.

2.2 - GERACAO Z E AS BUSCAS POR FAIXA ETARIA

Geracdo € um termo comumente utilizado nas ciéncias sociais para caracterizar
grupos de individuos que nasceram e cresceram em uma mesma época, compartilhando
certo habitus, a partir de valores, modos e comportamentos em comum®’. Desde a metade

do século XX, diversos tedricos vém classificando as geracdes em recortes especificos, a

57 Apesar da tematica geracional ser amplamente estudada nas ciéncias sociais, vale a pena ressaltar que
existem divergéncias entre os tedricos em relacdo a conceituagdo, caracterizacdo e aos limites etarios de
cada geracdo. Nesta dissertacdo, apesar da confluéncia teérica entre os autores, hé certa discrepancia entre
as faixas etarias geracionais analisadas por eles, em especial da Geragdo Z. Os recortes geracionais aqui
utilizados buscam uma maior conformidade com fatores socioculturais, politicos e econdmicos vigentes de
cada periodo e as influéncias dos mesmos sobre as respectivas geragdes.
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partir de fatores socioculturais, politicos e econdmicos, abrangendo determinadas décadas
ou periodos®®.

Os Baby Boomers, por exemplo, sdo entendidos enquanto aqueles individuos que
nasceram entre 1946-1964. O termo € proveniente da explosdo de nascimentos (baby
boom) apds o fim da Segunda Guerra Mundial (SOUZA, 2011, p. 62)%°. Enquanto jovens,
eles viram uma nova ordem se instaurar no mundo pos-guerra, com transformacoes
significativas nos ambitos politicos e econdmicos. No ramo do entretenimento, além do
dominio do radio, eles presenciaram a “era de ouro” do cinema hollywoodiano, com os
coloridos filmes de Walt Disney e as peliculas das grandes divas como Marilyn Monroe,
Judy Garland, Katharine Hepburn, Audrey Hepburn, Joan Crawford, Betty Davis,
Elizabeth Taylor entre outras. No final deste periodo, vieram também as primeiras
transmissfes de TV. No Brasil, os jovens deste periodo também conviveram com uma
série de acontecimentos na area politica, que vdo desde o fim do Estado Novo até o golpe
militar em 64. A partir disso, as geragdes sucessoras foram nomeadas a partir das letras
do alfabeto latino, sendo a primeira delas: a Geragdo X.

A Geracdo X (os nascidos entre 1965-1976), diferentemente da geracédo anterior,
foi marcada por uma baixa na taxa de natalidade global®® (SOUZA, 2011, p. 64), sendo
muitos destes “X” filhos dos primeiros Baby Boomers. Muitos estudiosos explicam o
fendmeno a partir de uma série de revolucGes socioculturais e politicas que aconteceram
durante este periodo, como: a entrada da mulher no mercado de trabalho; disseminacéo
dos métodos contraceptivos; aumento no numero de divércios e revisdo das leis
matrimoniais em varios paises; revolugdo sexual e de género, movimento homossexual e
uma nova onda feminista. Além disso, outros importantes fatos histéricos e movimentos
sociais que ocorreram neste mesmo periodo, como 0 movimento negro e a luta pelos
direitos civis; movimento contracultura e a corrida espacial. A “TV colorida” se
popularizava cada vez mais nos lares brasileiros, principalmente entre as classes mais

altas, impactando diretamente no capital cultural desses pequenos “X”.

%8 Alinda que o conceito de geragdo possa pressupor alguma homogeneizacdo de seus membros, é importante
salientar a diversidade existente em cada bloco geracional, onde os seus integrantes podem viver e conviver
sob a ordem de diferentes estilos de vida, em um mesmo periodo histérico.

59 Na cultura norte-americana, grande influenciadora da teoria das geracdes moderna, a geragdo antecessora
aos Baby Boomers é conhecida como Silver Strikers, Greatest Generation, Geracao Silent e/ou Veteranos.

60 Em decorréncia disso, alguns tedricos também nomeiam a Geragdo X como Baby Busters. Outros nomes
para essa mesma geracao sdo: Geracdo Beat, Geracdo Sombra, Geragdo Vinte e Poucos Anos, Geragdo
Apética e Slacker Generation.
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N&o h& um consenso tedrico sobre os limites etarios que caracterizam a geragao
sequinte: a Geracdo Y. Aproximando-se das explanacGes de Don Tapscott (2010), a
Geragdo Y é aquela nascida entre 1977-1989, sendo a Ultima leva enquanto primeiros
filhos da Geragdo X e primeiros netos dos Baby Boomers®!. O periodo foi marcado por
uma série de instabilidades no cenario politico global como, por exemplo, o0s
desdobramentos da Guerra Fria; o fim da ditadura militar no Brasil e abertura politica no
pais; queda do muro de Berlim e outros conflitos e guerras, principalmente na América
Latina, Oriente Médio e Africa. No ambito cultural, para além da continuagao no dominio
da TV, o periodo também foi marcado pela disseminacdo dos computadores pessoais, dos
primeiros celulares e pelo desenvolvimento da internet.

Os Anos 80, conhecidos como a “Década Perdida”, trouxeram outros
significativos eventos que constituiram a “cultura jovem” desta época, como o advento
da mdsica eletrénica, novos movimentos do rock, surgimento do Hip-Hop e outros
segmentos da musica black, a popularizacdo do canal MTV e seus famosos clipes
musicais. Além desses fatores, outro grande evento que marcou 0 mesmo periodo, e
consequentemente, a forma como viveram os Y, principalmente no campo afetivo, foi a
epidemia de AIDS, impactando também as geracGes seguintes.

Por fim, a Geracdo Z, de acordo com Sérgio Luiz Baena de Souza (2011, p. 70-
71), é composta por aqueles nascidos entre 1990-2010%2. A sigla “Z” vem do termo
“zapear”, proveniente do inglés “to zap”, que significa fazer algo de forma rapida, com
energia e/ou entusiasmo®®, Era comumente utilizado para o ato de trocar os canais da TV,
de maneira acelerada com o controle remoto, na busca por algo que fosse interessante
para assistir. Em comparacdo com a expressdo, 0os membros dessa geracdo Sdo mais
dindmicos, imediatistas, multifuncionais e inovadores, diferentemente das geracdes
antecessoras (SOUZA, 2011, p. 68).

A Geracdo Z refere-se aqueles que nasceram e cresceram durante a popularizacéo
da internet e 0 avango das tecnologias digitais, desenvolvendo assim, caracteristicas
sociais especificas, como a execucdo de varias tarefas simultaneas com o auxilio de meios

tecnolodgicos, velocidade na captacdo de contetdos diversos e o facil dominio de técnicas

61 Qutros sindnimos para a Geragdo Y sdo: Geragdo MTV, Millennials, Geracdo Perdida, Eco Boomers,
New Boomers, Geracao Préxima, Geragdo Global.

62 Alguns autores nomeiam a geragio p6s-2010 enquanto Geragdo Alpha (a).

83 Qutros nomes para a Geragdo Z sdo: Geragdo Zapping, Geracdo Digital, Geragdo On-line, Geragdo
Conectada, Geracdo Antenada, Geracao Internet, Geracdo Silenciosa e Nativos Digitais.
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e conhecimentos relacionados a cibercultura. Sdo jovens em maior contato com a cultura
midiatica, estando “antenados” as tendéncias de moda e inovagdo tecnoldgica, que
cuidam do corpo e da estética fisica, e que afirmam politicamente suas sexualidades com
maior énfase.

Os membros dessa geracdo, como argumenta Marc Prensky (2001, p. 15-16), séo
os falantes nativos da linguagem digital, diferente das demais geragdes, tidos como
“imigrantes digitais”, que ainda estdo se adaptando ao novo mundo, e de certa forma,
ainda concebem as tecnologias digitais como seres “estranhos”, exatamente pelo
desconhecimento do seu funcionamento. Em contrapartida, os “Z” se consagram
enquanto a primeira geragcdo a nascer em um mundo totalmente digital, onde desde
pequenos enxergam essas tecnologias como partes integrantes do ambiente social a qual
estdo inseridos, sendo a geracdo mais eletronicamente conectada da historia (SOUZA,
2011, p. 69).

Para eles, o smartphone, por exemplo, ndo é visto como um mero objeto
tecnoldgico, um bem supérfluo ou um artigo de luxo, mas como um elemento funcional
para as interacdes cotidianas, um instrumento necessario para se comunicar com 0s
outros, assim como uma ferramenta utilitaria para se manter informado sobre o0 mundo,
através da conexao a internet, diferentemente das geracdes anteriores que ainda utilizam
a TV, o radio e o jornal impresso como meios convencionais de informacdo, e que,
progressivamente, estdo inserindo as tecnologias digitais no seu cotidiano.

A Geracdo Z nasceu em um periodo em que a globalizacdo ja estava consolidada,
o0 que influenciou no modo em que eles concebem o seu territdrio, interligando
constantemente o local ao global, promovendo diretas trocas culturais, politicas e
econémicas com diversos outros pontos no mundo. Os efeitos da globalizacdo também
influenciaram as rela¢fes de consumo: mostrando-se mais exigentes e inquietos, 0s ”Z”
desenharam, assim, um novo perfil de consumidor, que combina caracteristicas da
Geracdo Y, com as preocupacOes em relacdo a sustentabilidade e ao viés politico do
consumo, com novas formas e préaticas de consumo, conectadas ao ciberespago, como o
e-commerce (comeércio eletrdnico), lojas virtuais, produtos inteiramente digitais, como 0s
e-books, entre outros.

Nesta pesquisa, para além do recorte geracional em estudar apenas 0s usuarios
dos “aplicativos gays” que compdem a Geragdo Z no Recéncavo Baiano, em especial, foi
adotado um recorte ainda maior, utilizando apenas 0s Z que nasceram na primeira década

(1990-2000), estipulada na faixa etéaria que vai dos 18 anos, em conformidade com a idade
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minima legal estabelecida nos aplicativos de relacionamento estudados, até os 28 anos,
marcando o fim da Geragdo Z em 2018%. Em relacdo a distribuicdo dos usuarios por

idade®, observa-se no grafico abaixo os seguintes nimeros:

Distribuicdo dos usuarios dos aplicativos por
idade

26 anos
17% 18 anos

m 18 anos 17%

= 19 anos 23 anos
11%
20 anos

21 anos 19 anos

0,
m 22 anos 11%

= 23 anos 20 anos

5%

22 anos
m 26 anos 22%

21 anos
17%
Gréafico 04: NUmero dos usuarios dos aplicativos de relacionamento por idade.
Fonte: Elaboragdo propria a partir de informages apresentadas nas entrevistas.

De acordo com a pesquisa de campo, em relacéo a caracterizacdao dos Usuarios, 0s
dados obtidos foram: eles sdo, na sua maioria, homens gays solteiros; majoritariamente
universitarios, enquanto estudantes universitarios das diversas instituicbes de ensino
superior na regido, ou entdo ja possuem nivel superior, enquanto recém-formados; vivem
com o0s pais nas cidades do interior do Recbncavo Baiano ou estdo longe dos pais,
dividindo a casa com outros colegas de faculdade; estdo no primeiro emprego ou ainda
sdo sustentados pelos seus familiares, principalmente aqueles que apenas estudam e néo
exercem nenhuma atividade remunerada; tiveram suas primeiras experiéncias sexuais a
partir do momento em que entraram na faculdade. Apenas um dos entrevistados, Jean,
ndo se encontrava no status de “solteiro”, durante a realizacdo desta pesquisa.

Em relacdo a busca por faixa etéria, observou-se que ha uma maior procura de
homens “Z” por outros homens “Z”, contudo hd também uma porcentagem elevada

daqueles que buscam homens mais velhos, acima dos 28 até os 45 anos:

8 A utilizacdo da categoria socioldgica Geragdo Z neste trabalho serve apenas a caracterizacdo geral desse
grupo, em conformidade com a justificativa do recorte etario adotado e com os interesses desta investigacdo
em estudar 0s usuarios mais jovens que consomem essas tecnologias digitais no Recéncavo Baiano, e as
suas respectivas relagdes com a cibercultura, a cultura do consumo e as recentes transformagdes no campo
afetivo.

85 N&o houveram usudarios entrevistados nas respectivas idades: 24, 25, 27 e 28 anos.
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Preferéncias por blocos etarios entre os usuarios
dos aplicativos

Sem Preferéncia
6%
> 45 anos Menores de Idade
12% 6%

m Sem Preferéncia
Menores de Idade

18-30 anos
>30<45anos

>30< 45 anos 34%

18-30 anos

>45 anos 42%
(]

Gréfico 05: Preferéncias por blocos etarios entre os usuarios dos aplicativos.
Fonte: Elaboragao propria a partir de informagdes apresentadas nas entrevistas.

Nos aplicativos, os usuarios informam a idade enquanto uma das primeiras etapas
na construcdo dos perfis, se caracterizando como um dos principais elementos na escolha
por parceiros afetivos no ambiente on-line. Nessas trés midias estudadas, a idade aparece
de forma centralizada nos perfis, assim como a imagem que ilustra o usuario e o nome
adotado para a autoidentificacdo. A idade, inclusive, pode ser reforgada através de nomes
dos usuarios, fazendo aluséo a faixa etaria ou a geracdo que pertence, como, por exemplo:
“novinho”, “menino”, “garoto”, “jovem”, “maduro”, “coroa”, “tio”, “papai”, “twink”°®,
“daddy”, “bebé”, “baby”, “boy”, entre outros. Os usernames também sdo reforgados
através de outras categorias identitarias, ligadas a raca, género, sexualidade,
corporalidades, etc. A idade também se manifesta enquanto um rigor de recusa/exclusédo
dos perfis, tanto daqueles mais novos, quanto dos mais velhos: “ndo curto menor de
idade”, “ndo gosto de novinhos”, “(@ bichas velhas”.

Os membros da Geragdo Z vivem em um periodo em que as questdes de geracao,
género e sexualidade estdo, cada vez mais, sobrepostas. O século XXI vem sendo
marcado por transformacdes significativas nesses ambitos, influenciando-os diretamente,

como, por exemplo, na legalizacdo do casamento entre pessoas do mesmo género,

% Twink (ou twinkie) é uma expressdo de lingua inglesa, utilizado na comunidade LGBT para se referir aos
homens gays de aparéncia jovem, adolescentes/menores de idade e/ou adultos com aspecto juvenil. O termo
tem associac@es diretas ao corpo, a raca e a sexualidade, visto que, por muitas vezes, o twink é lido como
detentor de um corpo fragil, magro ou atlético, liso e sem pelos. Além disso, o twink é ilustrado,
principalmente na pornografia, como um jovem branco, e, geralmente, sexualmente passivo e afeminado,
tendo as nadegas/quadril como a parte do seu corpo mais valorizada.
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diminuicdo das desigualdades entre os géneros, problematizacdo dos papéis atribuidos
aos géneros, bem como o proprio binarismo homem-mulher, além do movimento queer
e as agendas politicas sobre género, raga e sexualidades. O conceito de geracdo vem sendo
retomado nas ciéncias sociais de diversas formas. Para além da analise dos blocos etarios
dos séculos XX-XXI, os pesquisadores dessa tematica também vém debatendo o tema em

torno das diferencas existentes no interior dessas geracoes.

2.3 — “EU SOU CABRA MACHO!”: RELACOES DE GENERO E
CONSTRUCOES DE MASCULINIDADES

A feminista francesa Simone de Beauvoir (1967, p. 09) ganhou notoriedade entre
o0s estudiosos de género, ao assinalar que na nossa cultura masculinista, ndo se nasce
mulher, torna-se mulher. “Nenhum destino bioldgico, psiquico e econémico define a
forma que a fémea humana assume no seio da sociedade”. Pensando a partir dessas
explanacdes, mas em contraposi¢do, como entdo 0os homens se tornam homens?

A partir das suas analises, realizadas no primeiro volume de O Segundo Sexo
(1970, p. 09), Beauvoir explica que 0 homem néo se apresenta como um individuo de
determinado sexo/género, pois pressupde o entendimento coletivo do “ser homem?”
enquanto algo natural, universalmente generalizavel. A figura masculina representou, e
ainda representa, o positivo e o neutro na unidade social, a ponto de que o homem passa
a ser sinénimo discursivo de “o ser humano”. A humanidade, assim, foi definida através
dessa figura, sendo o proprio homem quem definia o que era o seu polo oposto/negativo,
no caso, a mulher. O mundo, dessa forma, sempre pertenceu aos machos (BEAUVOIR,
1970, p. 81).

A partir desse cenario tedrico, Donna Haraway (2004, p. 216) historiciza a
elaboragéo, e posteriormente as diversas remodelagdes, do conceito de género, datando
desde os movimentos oriundos da segunda onda da politica feminista, centralizado em
torno do debate sobre determinismos biolégicos versus construcionismo social,
promovendo assim as diferengas entre as categorias sexo e género no interior dos campos
discursivos, por volta dos anos 50 e 60.

O termo género foi introduzido, inicialmente, pelo psicanalista norte-americano
Robert Stoller, em 1963, a partir da teoria sobre a identidade de género, em uma tentativa
de distinguir natureza de cultura (PISCITELLI, 2009, p. 123). Em seu artigo, Adriana

Piscitelli (2009, p. 119) argumenta como o0 conceito de género, elaborado pelas
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pensadoras feministas, veio desmontar o duplo procedimento de naturalizacdo, mediante
o qual as diferencas que se atribuiam aos homens e as mulheres eram tidas como inatas,
derivadas de distingGes naturais. A palavra “sexo”, assim, passaria a remeter a biologia,
e as suas caracteristicas proprias, enquanto o “género” surgia para se referir ao carater
sociocultural das distingdes entre 0s sexos, em associa¢do a uma rejeicao ao determinismo
bioldgico existente.

Complementando a discussao, Henrietta Moore (1997, p. 814), aborda como essa
distingdo entre sexo bioldgico e género mostrou ser absolutamente crucial para o
desenvolvimento de uma analise feminista nas ciéncias sociais. A distin¢do possibilitou
o debate entre as relacBes estabelecidas entre os géneros, assim como a critica aos
significados simbdlicos associados as categorias “homem” e “mulher”. A partir das
reflexdes desenvolvidas por Moore, e outras pesquisadoras do final do século XX, o
género passou a se caracterizar enquanto uma categoria analitica, socialmente construida,
afastando-se, assim, de concepcdes entendidas como fixas, naturais e predeterminadas®’.

De acordo com a historiadora norte-americana Joan Scott (1991, p. 21), o género
é um elemento constitutivo das relacdes sociais, visto que toda relacdo social €, de certa
forma, marcada através dele. A categoria analitica género, dessa forma, estaria tendo
como base as diferencas socioculturais e politicas percebidas entre homens e mulheres,
sendo compreendida enquanto uma das primeiras formas de dar significado as relacdes
de poder entre 0s sujeitos, em um campo no interior do qual, ou por meio do qual, o poder
é articulado e construido.

A filésofa pds-estruturalista Judith Butler (2003, p. 27-28) se apresenta enquanto
uma das principais criticas a analise construtivista do género. Para ela, hd um debate que
se perde entre o livre arbitrio e determinismo social, assim como as possibilidades de
agéncia e transformacao social no interior dessa estrutura. Contudo, Butler compreende
que as nogdes de género e as suas respectivas construcfes sociais, desenhadas pelo
feminismo do final do século XX, pressupdem indicacdes sobre as possibilidades das
configuracdes de género existentes dentro da nossa cultura.

Para Butler (2003, p. 162-163), inferindo a partir das leituras de Beauvoir,

ninguém nasce com um género, sendo ele algo adquirido. Apesar de o individuo nascer

67 Moore (1997, p. 816) aborda como a leitura que se faz do sexo bioldgico é também social, sustentando a
ideia de que tanto o sexo, quanto o género, sdo socialmente construidos, um em relagdo ao outro. Corpos e
processos psicolégicos ndo teriam sentidos fora das suas compreensdes socialmente construidas.
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com um determinado sexo bioldgico, o género passa a ser visto como um atributo social
analitico humano, uma marca de diferenciacdo linguistica, discursiva e cultural, enquanto
um significado assumido pelo e no corpo, que ja este é diferenciado sexualmente. Esse
significado existe apenas em relacdo aos demais significados presentes e/ou opostos, para
a construcdo do género masculino, possuindo um género feminino linearmente
construido. Nesse campo discursivo, 0 género também se torna uma caracteristica
relacional.

No inicio das elaboracdes tedricas feministas, o termo género era utilizado
enquanto sindénimo de “mulheres”. Falar de género era o mesmo de falar sobre a historia
das mulheres, quando as anélises criticas sobre o interior do género masculino eram
totalmente apagadas, e quando apareciam eram somente para se contrapor ao debate sobre
a construcdo social do feminino, de forma ilustrativa (SCOTT, 1991, p. 06). Butler (2003,
p. 42) explica que, até entdo, o género sO existia em uma leitura que fosse dada no
feminino, porque imperava a visdo do “masculino sem género”, visto que ser homem, na
nossa sociedade, sempre foi sindnimo de ser a regra.

O socidlogo Michael Scott Kimmel (1998, p. 105), ao analisar o tratamento dado
aos homens, como se eles ndo tivessem um género, infere que a masculinidade se
estabelece enquanto uma construcdo social imersa em uma complexa rede de relagdes de
poder, que, frequentemente, se apresenta como se fosse algo invisivel aos homens e,
também, para as mulheres. Os homens se encontram em uma ordem de género tida como
a mais privilegiada, em relacdo aqueles que ndo gozam dos mesmaos privilégios, no caso,
as mulheres.

Para Elisabeth Badinter (1993, p. 04-05), por muito tempo as diferencas de
identidade entre homens e mulheres pareciam inscritas na prépria natureza, e a propria
masculinidade pretendia ser vista como algo “evidente em si mesma”. Os homens eram
criados para se ajustar, de alguma forma, a um ideal de masculinidade padréo, pautado,
principalmente, na valorizagéo da virilidade. Desde o surgimento do sistema patriarcal,
0s homens foram alocados na condigéo de seres privilegiados, dotados de “algo a mais
que as mulheres”, vistos e entendidos como 0s “mais fortes”, “mais inteligentes”, “mais
Corajosos”, “mais responsaveis” e “racionais’.

Ao longo do século XX, a identidade masculina passou por uma profunda
redefinicdo de sua condicdo e de seus pressupostos. De acordo com Badinter (1993, p.
06), a mudanca veio, principalmente, apds a segunda onda do feminismo, em conjunto

com a Revolugdo Sexual nos anos 60, que desestabilizou as operacgdes regulamentadas e
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misturou os pontos de referéncia, colocando em xeque as distingcdes entre 0s papéis
atribuidos aos géneros. Com as diversas criticas, instauradas pelos estudiosos das relacoes
de género, a condi¢cdo masculina passou também a ser vista enquanto uma construcdo
social, e ndo mais enquanto uma “beng¢ao da natureza”. A visdo da identidade masculina,
a partir desse momento, estava estruturada em torno de diversas operacdes culturais
desenvolvidas ao longo da histéria, pautadas em inumeras negacfes e negociacoes,
através das relacdes estabelecidas em determinados contextos.

O conceito de “identidade de género”, como analisa Fernando Seffner (2003, p.
102), refere-se a identificacdo do individuo a partir dos atributos que culturalmente
definiram o masculino e o feminino, revelando-se na expressdo de modos de ser, jeitos
de se vestir, gestos, atitudes, habitos corporais, tonalidades de voz e posturas para andar,
sentar, movimentar-se, etc. Dessa forma, foram construidas, ao longo da histéria
ocidental, formas especificas de atua¢do padrdo do género, enquanto “manuais de
etiqueta” de como ser homem e ser mulher, apesar das possibilidades existentes de
inovagdes e/ou desvios de diversas ordens.

Kimmel (1997, p. 49) considera a masculinidade enguanto um conjunto de
significados, sempre em mudanca, construido através das relacdes sociais e das relacdes
de poder desenvolvidas entre os géneros. As masculinidades seriam, assim, configuragdes
de praticas, que sdo realizadas na acdo social e, dessa forma, podem diferenciar-se de
acordo com as relacBes de género estabelecidas, em um cenario social particular
(CONNELL; MESSERSCHMIDT, 2013, p. 250). Sendo o género algo relacional, os
padrdes de masculinidade séo socialmente definidos, em oposi¢éo a algum modelo (quer
real ou imaginario) da feminilidade. Contudo, apesar de que embora as nocles de
“macho” e “fémea” possam ter caracteristicas tidas como “universais”, ninguém pode
compreendé-las sem as devidas referéncias contextuais (BADINTER, 1993, p. 10).

O homem, nas palavras de Badinter (1993, p. 53-55), passa a ser digno deste nome
quando corta as pontes que o ligam ao feminino. Essas pontes, inicialmente, sdo
representadas através dos lacos maternos, e € nessa primeira fase da infancia que o
masculino ja é desenvolvido. Para a historiadora, o transito do menino para o adulto
masculino € uma operacao cultural especialmente problematica, construida sobre diversas
negacdes, mutilando todos os aspectos femininos possiveis. O homem cresce com t&o
pouca confianga na sua identidade de género, visto que o tempo todo séo lhe exigidas
provas de sua masculinidade/virilidade, na famosa frase “prove que vocé ¢ um homem!”

(op. cit., 1993, p. 04). “Ser homem?”, portanto, significa investir em um longo e continuo
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processo de “ndo se fazer mulher” ¢ de ndo se confundir com as formas marginalizadas
ou subalternas de masculinidades (ZAGO, 2009, p. 143).

Ainda sob os referenciais de Kimmel (1997, p. 51), compreendo a masculinidade,
na sua forma hegemaonica®®, como sendo essa imagem do homem no poder, com poder e
de poder. Em suas leituras, trata-se de um homem visto socialmente como “forte”,
“capaz”, “confiavel” e “no controle”, diferentemente dos outros tipos de homens e de
todas as mulheres. Esse poder encontra-se circunscrito nas préprias definicbes de
virilidade, desenvolvidas na cultura ocidental e perpetuada entre os géneros. Para Connell

e Messerschmidt:

A masculinidade hegeménica se distingue de outras masculinidades,
especialmente das masculinidades subordinadas. A masculinidade hegeménica
ndo se assumiu normal num sentido estatistico; apenas uma minoria dos
homens talvez a adote. Mas certamente ela é normativa. Ela incorpora a forma
mais honrada de ser um homem, ela exige que todos os outros homens se
posicionem em relacdo a ela e legitima ideologicamente a subordinacéo global
das mulheres aos homens (CONNELL; MESSERSCHMIDT, 2013, p. 245).

A masculinidade hegeménica passa a ser entendida enquanto um padrdo de
praticas, de coisas feitas, e ndo apenas uma série de expectativas de papéis ou uma mera
“identidade”. As praticas foram os meios que possibilitaram a dominagdo de alguns
homens sobre as mulheres e sobre os demais homens, de forma continua. No
desenvolvimento do conceito de masculinidade hegemonica, divisées foram realizadas
entre os homens, especialmente na exclusdo, marginalizacdo e subordinacao daqueles que
divergiam dos padrdes hegemdnicos estabelecidos de virilidade/masculinidade, como,
por exemplo, os homens homossexuais e 0s homens negros (CONNELL;
MESSERSCHMIDT, 2013, p. 245-251).

Em seu trabalho sobre a dominacdo masculina, Pierre Bourdieu (2002a) explica
como ha um esforco, em muitos casos através de uma violéncia propriamente dita, dos
homens em alcancar o ideal de masculinidade, e, assim, atingir as expectativas exigidas
de ser um “homem de verdade”, um “Homem com H”. Para o socidlogo, a tarefa € ardua
e, de certa forma, inalcancavel, e dessa forma, consequentemente, os homens estdo
fadados ao sofrimento por ndo conseguir realizé-la de forma plena. Atualmente, muitos

estudiosos do tema nomeiam essa construcdo enquanto uma “masculinidade toxica”, uma

% A masculinidade hegemonica também pode ser entendida enquanto “masculinidade padrdo”,
“masculinidade convencional” e “masculinidade tradicional”. Essa Ultima faz alusdo a representagdo do
homem perante a construcdo da familia tradicional-patriarcal (0 homem heterossexual, casado e pai de
familia).
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aspiracdo que envenena a mente dos homens na busca de atingir os ideais da
masculinidade padréo, sendo responsavel por orientar as violéncias de género, de ordem
fisica e simbdlica, principalmente acometendo as mulheres, ao passo que causa
adoecimento daqueles homens que fracassam no percurso em alcancar esse ideal viril.

Para Kimmel (1997, p. 49-50), a virilidade € um arcabouco cultural, histérico e
socialmente construido, por meio de técnicas, praticas e comportamentos que capacitam
tais individuos enquanto verdadeiramente masculinos. N&o se trata de uma manifestacdo
advinda de uma esséncia interior, nem de uma consciéncia elevada de componentes
bioldgicos, mas como uma capacidade reprodutiva, sexual e social, desenvolvida através
do exercicio da violéncia, ndo apenas fisica, mas também simbolica. A virilidade, assim,
se torna um elemento eminentemente relacional, construida pelos homens, para outros
homens e contra a feminilidade (BOURDIEU, 2002a, p. 64).

Nos aplicativos de relacionamento analisados, a virilidade torna-se um dos
elementos de hierarquizacdo, valorizacdo e diferenciacdo entre os usuarios. A busca por
parceiros, desde os amorosos até os sexuais, &€ perpassada por valores referentes a
masculinidade hegeménica, em que o homem desejado e desejavel é aquele que se
apresenta como “mais viril possivel”, 0 “mais masculo”, 0 “mais macho”, 0 verdadeiro
“homao”. Em seus perfis, 0s usuérios procuram reforcar com os padrées instituidos de
masculinidade convencional, além da busca incessante por homens que represente tais
ideais. O padrao estabelecido é de que o “homem de verdade” ¢ aquele que apresenta por
meio dessas caracteristicas, mesmo se tratando de homens com sexualidade homo-
orientada, apesar da visdo do senso comum em querer afastar tais elementos dos homens
homossexuais, resguardando-0s enquanto constitutivos dos homens que correspondem a
norma heterossexual.

Nos aplicativos, a apresentacdo da identidade de género ocorre de diversas
formas. Inicialmente, pela exibicdo de marcadores a partir do género, a qual o usuario se
identifica com determinada classificacdo, como o uso de pronomes de tratamento no
Grindr (ele/dele) e a opcdo de insercdo referente a identidade de género® (homem,

homem cis e homem trans)’®. Nesta pesquisa, todos 0s usuarios entrevistados se

% O Grindr, por exemplo, oferece uma central de atendimento para maiores informacdes sobre identidade
de género dos seus usuarios.

0 Apesar da existéncia de outros grupos de géneros nos aplicativos de relacionamento, ao redor do mundo,
e principalmente no Brasil, como, por exemplo, mulheres e homens trans, travestis, entre outros, esta
pesquisa ndo identificou nenhum usudrio que apresentasse por meio desses perfis no territério do
Recdncavo Baiano, durante os periodos de observacéo.
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apresentaram como homens cisgéneros, visto que a identificacdo, em alguns apps, se
classificava como uma das primeiras etapas a serem realizadas na construcdo dos perfis.
Durante a realizacdo das entrevistas, ao perguntar a Caio sobre seu género, ele,
prontamente, respondeu: “Sou bem macho! Eu sou cabra macho!”. Para ele, a sexualidade
poderia talvez inferir como se fosse uma “falta de virilidade”, ou em uma provavel
“feminilizacdo” da homossexualidade. Era importante para Caio reafirmar que era um
homem (ou elevar seu género ao quadrado), para ndo transparecer o contrario.

Depois da insercdo do género, 0s usuarios podem acionar uma série de outros
meios para reforcar as suas identidades generificadas, geralmente, através dos paradigmas
do género masculino: nomes dos usudrios escritos no masculino, em termos tidos como
viris e masculos; uso de imagens para ilustrar o perfil, construidas em torno dos padrbes
de masculinidade, através de uso de roupas, acessorios, posturas e marcas corporais como
pelos, tatuagens, cicatrizes, cortes de cabelo, entre outros; o0 uso de linguagem “mascula
e ativa” na descricdo e nas interagdes, através de palavras com sons viris, palavroes,
termos sexuais do erotico masculino, girias do universo masculino-heterossexual,
exclusdo e/ou ocultacao de tragos femininos, etc.

Uma das principais formas de apresentacdo das identidades de género nos
aplicativos encontra-se através dos usernames/nicknames. O uso de nomes ou apelidos
para a autoidentificacdo nos aplicativos tende a reforcar os significados simbdlicos do
que é “ser homem” e dos papéis comuns atribuidos ao género masculino, através de
nomes que acendem valores relacionados a masculinidade hegeménica, virilidade e poder
sexual, como por exemplo: “homem”, “boy”, “macho”, “brother”, “tio”, “papai”, “man”,

29 ¢

“cara”, “garoto”, “rapaz”, “pivete”, entre outros.
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Figura 20: Perfis de usuéarios do aplicativo Grindr, geolocalizados no Recdncavo Baiano.
Fonte: App Grindr.

Ha também o uso de nomes de animais que fazem alusdo a virilidade, beleza,
poténcia sexual, dimensBes corpoOreas extravagantes e até em relacdo a performance
sexualmente ativa, como, por exemplo: “cavalo”, “touro”, “bezerro”, “cachorro”, “gato”,
“jegue”, “jumento”, “cobra”, etc. Esses mesmos usernames também sdo utilizados em
associagGes com outros elementos identitéarios, ligados a racga, sexualidade, preferéncias
sexuais, corporalidades e outros™.
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Figura 21: Perfis de usuérios dos aplicativos Grindr (a esquerda) e Scruff (& esquerda),
geolocalizados no Recdncavo Baiano.
Fonte: App Grindr.

24 — HOMO SEXUALIS: SEXUALIDADES E PERFORMANCES
SEXUAIS

Assim como 0 género, a sexualidade humana ndo é um mero dado da natureza, e
sim um construto social, orientado a partir do contexto cultural em que se esta inserido.
Para além de caracteristicas psicoldgicas e fisioldgicas, a sexualidade também pode ser

entendida enquanto uma esfera especifica do comportamento social, que compreende atos

1 Optei por usar somente a imagem de perfis “despersonalizados”, sem figurar seus rostos ou por meio de
outros elementos que possam identifica-los, a fim de preservar suas identidades. Todas as imagens
utilizadas foram obtidas por meio dos processos de observacdo nos aplicativos.
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relacionados e significados que sdo culturalmente distintos, enquanto socialmente
regulados e relativamente desiguais (BOZON, 2004, p. 14).

Jeffrey Weeks (2000, p. 53) define o termo “sexualidade” como uma descrig¢ao
geral para uma série de crencas, linguagens, simbolos, representacdes, comportamentos,
relacGes e identidades socialmente construidas e que foram historicamente modeladas.
Complementa-se a ideia de Fernando Seffner (2003, p. 102), que interpreta a sexualidade
enquanto um modo pelo qual os individuos organizam e valorizam as questdes
relacionadas a satisfacdo dos desejos e dos prazeres sexuais.

O céanone Michel Foucault, no primeiro volume de A Historia da Sexualidade
(2012, p. 116-117), promove uma desnaturalizagdo das categorias sexuais e de género,
através de elaboracGes criticas sobre como a sociedade produz a sexualidade moderna,
enquanto um dispositivo histérico de poder — um conjunto heterogéneo de discursos e
praticas sociais. Além disso, Foucault também desenvolveu uma andlise sobre como a
heterossexualidade se instituiu na qualidade de uma norma social, oriunda de politicas de
controle das populacGes e de regulacdes reprodutivas, em um processo histérico datado

desde o século XVII1I.

A nocdo de “sexo” permitiu agrupar, de acordo com uma unidade artificial,
elementos anatémicos, fungdes bioldgicas, condutas, sensacfes e prazeres, e
permitiu fazer funcionar esta ficticia unidade como principio causal, sentido
onipresente, segredo a descobrir em toda parte: o sexo pbde, portanto,
funcionar como significante Unico e como significado universal (FOUCAULT,
2012, p. 144-145).

Para Weeks (1986, p. 45), o género, entendido como a condicao social pela qual
somos identificados sexualmente, e a sexualidade, a forma cultural pela qual vivemos
nossos desejos e prazeres corporais, tornaram-se construcdes identitarias sumariamente
complementares, enquanto campos especificos que desenvolveram uma relacdo
interseccional. O estudo de uma area depende de forma complementar da outra. Contudo,
a analise da sexualidade nas ciéncias sociais esteve, em sua maior parte, atrelada apenas
ao campo reprodutivo e das relacGes heterossexuais, enquanto partes integrantes dos
estudos da ordem social.

Apos a Revolucdo Sexual, o carater reprodutivo-heterossexual passou a ocupar
um espaco reduzido na analise da sexualidade contemporanea, ao passo que houve uma
maior visibilidade das sexualidades que desviavam do padréo heteronormativo (BOZON,
2004, p. 23). Para a antropologa Carole Vance (1995, p. 19-20), que compreendia o
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género e a sexualidade enquanto categorias inextricavelmente unidas, o sexo reprodutivo-
heterossexual era visto enquanto o “feijao com arroz” dos estudos sobre o campo sexual,
enquanto as outras formas de sexualidade e praticas sexuais sem fins reprodutivos seriam
Vistos como 0s tira-gostos, 0s legumes e as sobremesas desse universo.

Nesse campo de discussdo, Fernando Seffner (2003, p. 102) aborda como a
sociedade ocidental se estabeleceu através da norma da sexualidade
heterossexual/reprodutiva, se apresentando, efetivamente, enquanto uma “sociedade
heterossexual”, reservando a esta orientagdo a maioria dos privilégios sociais. O status
“normalizante” da heterossexualidade, inclusive, a eliminou, e de certa forma ainda a
elimina, do debate sobre sexualidades, visto que ela ndo é concebida enquanto uma
orientagéo sexual, para 0 senso comum conservador.

A heterossexualidade, assim, se consagra como a terceira prova da masculinidade
hegeménica, depois da dissociacdo da figura materna e da distin¢cdo radical em relacdo ao
feminino. Um “homem de verdade” deve provar que ndo é homossexual, de forma
insistente e constante, para que, deste modo, ele possa ser reconhecido como
heterossexual (presumidamente heterossexual), e assim, portanto, ele ndo seria aquele
que deseja outros homens e nem quer ser desejado por eles. A sociedade ocidental reforca
o ideal de que ser “homem de verdade” é equivalente aquele que sente atracao/desejo pelo
“sexo oposto”: a mulher (BADINTER, 1993, p. 99).

Adrienne Rich (2010, p. 19-20), através do conceito de “heterossexualidade
compulsoria”, explicou como a heterossexualidade, enquanto uma institui¢do
sociocultural e politica, retira o poder de orientacdo sexual dos sujeitos, principalmente
das mulheres, apagando a existéncia de outras formas de sexualidade possiveis, através
dos modos de agir e pensar, dos valores socioculturais, das relagbes sociais e de poder
que definem a heterossexualidade enquanto a Unica sexualidade valida e executavel.
Desta forma, todos os individuos passam a ser vistos enquanto presumidamente
heterossexuais.

Nessa realidade, 0 homossexual é concebido como um desvio da regra, e assim,
passa a carregar consigo o estigma de “ndo ser um homem por completo”, sendo
interpretado socialmente como “menos homem”, um “homem de menor qualidade”, um
“traidor da causa masculina”, quando, por vezes, ndo € nem visto como tal, como se
pertencesse a outro género: “Vocé nao ¢ um homem, ¢ um viado!”. Ao longo do tempo,

ser homem consistia em investir em signos que fossem entendidos enquanto
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suficientemente viris e masculinizantes, afastando-o, assim, do estigma de ser
“entendido” como uma mulher e/ou como um homossexual.

De acordo com Elisabeth Badinter (1993, p. 131), na linguagem comum, perdurou
a ideia do homossexual como aquele que era visto e reconhecido como sexualmente
passivo, enquanto um homem “fragil”, “néo-viril”, “mole” e “afeminado”. Era aquele
tratado como uma espécie de ser hibrido, nos quais os atributos anatbmicos masculinos
se misturavam as caracteristicas idealizadas do género feminino, enquanto “homens de
alma feminina” (CARRARA; SIMOES, 2007, p. 70). Essa era a concepgao generalizada
sobre quem era o “homossexual de verdade”, cabendo ao “homem de verdade” agrupar
todas as qualidades opostas. Logo, por ndo ser um heterossexual, 0 homossexual ndo era
um homem, apenas era um homossexual. E nesse cenario que o homossexual também
passa a ser retratado enquanto um “homem mutilado”, comparado a0 homem impotente
e ao eunuco, figuras que ndo possuem serventia no mundo sexual-heterossexual-
reprodutivo.

Antigamente, termos como o “sodomita” eram utilizados para se referir aos
homossexuais. A sodomia, contudo, era uma categoria “vale-tudo”, que compreendia
praticas e contatos sexuais de diversas ordens — ndo necessariamente anais — entre
homens, como também entre homens e animais, e até os contatos entre homens e
mulheres, sem fins reprodutivos (BADINTER, 1993, p. 100). De acordo com Foucault, a
sodomia era tratada como pecado grave, assim como 0 estupro (nesse caso, apenas
aqueles gque aconteciam fora do casamento), o adultério e o incesto (FOUCAULT, 2012,
p. 43).

No século XIX, o sodomita da lugar a figura do homossexual, enquanto uma
identidade especifica. O homossexual (também visto como um “invertido de género”)
passa a ser aquele que sentia atracdo/desejo por alguém do mesmo sexo biologico. A
identidade, contudo, estava atrelada, desde o principio, a visdo de uma doenca psiquica e
fisica e/ou desvio de conduta moral e social (BADINTER, 1993, p. 102).
Progressivamente, a “condigdo sexual” se desarticulou do género, e os homens que
mantinham relagbes sexuais com outros homens passaram a ser considerados como
homossexuais (ou gays), independentemente da posic¢ao sexual adotada: ativo ou passivo
(CARRARA,; SIMOES, 2007, p. 70).

Apesar das praticas homossexuais existirem em toda parte, e desde sempre, a
homossexualidade enquanto identidade, tal como conhecemos, €, portanto, uma producao

da classificagdo sexual e da estratificagdo social moderna, na qual os sujeitos que desejam
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ou se relacionam afetivamente com pessoas do mesmo género passam a se identificar e
serem identificados, de forma sociocultural e politica, por meio de tais caracteristicas. No
século XX, a heterossexualidade se consagra enquanto um conceito para caracterizar uma
visdo normalidade sexual, definindo-a, exclusivamente, enquanto a sexualidade tida
como a normal, e estereotipando as demais enquanto “anormais” (BADINTER, 1993, p.
103-105).

No final dos anos 60, apoiado pelo movimento feminista, 0 movimento
homossexual saiu as ruas para protestar pela despatologizacdo da homossexualidade,
pleiteando uma visdo da homossexualidade enquanto identidade possivel e uma forma de
sexualidade saudavel e normal, assim como apenas a heterossexualidade era
caracterizada. Nesse periodo, a sexualidade homossexual ainda era vista enquanto
“homossexualismo”, tanto pelo rigor médico-psicoldgico, quanto pelo senso comum,
perdurando até os anos 90, quando, finalmente, a Organizacdo Mundial de Satude (OMS)
a retirou da lista de doencas mentais.

Nas academias anglo-saxénicas, 0s tedricos dos Gay’s Studies — 0s estudos sobre
homossexualidades —, realizavam pesquisas sobre a historia, as praticas e 0s aspectos
sociais da homossexualidade, a fim de desmistificar o imaginario sobre a populagéo gay.
Em seus trabalhos, eles comecaram a tratar os homossexuais enquanto homens, tanto
quanto os heterossexuais, definindo todos em um sistema de género igualitario: distintos
apenas em relacdo a sexualidade, mas pertencentes ao mesmo género (BADINTER, 1993,
p. 115). J& no Brasil, esses estudos foram abordados, sobretudo, no interior dos
departamentos de ciéncias sociais das universidades publicas, com reflexdes mais
positivas acerca da construcdo social dos significados atribuidos a homossexualidade, em
divergéncia com a visdo higienista remanescente das teses médicas sobre a
homossexualidade elaboradas desde o século XIX.

Ainda na década de 60, se popularizou, também, a categoria “entendido” para
classificar os sujeitos de sexualidades homo-orientadas. O movimento homossexual
brasileiro iniciava, assim, um processo de reformulacdo da visdo sobre os homossexuais,
influenciado principalmente pelos estudos sexuais norte-americanos e a criagdo da

terminologia gay.

A peculiaridade dos primeiros grupos do movimento homossexual é que
resolveu rejeitar tanto “entendido” como gay, preferindo ficar com o velho
termo “bicha”. Propondo uma nova “bicha”, militante e consciente, a ideia era
de conseguir esvaziar, tanto a palavra quanto o conceito que representava de
suas conotacfes negativas (FRY; MACRAE, 1985, p. 24-25).
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No final do seéculo XX, a nogcdo de orientacdo sexual veio se apresentando
enquanto um conceito que tinha por intuito desconstruir os vigentes essencialismos da
identidade homossexual (BADINTER, 1993, p. 115). O conceito complementa-se as
teorias desenvolvidas por Jeffrey Weeks, Michael Kimmel e outros importantes nomes
da teoria sexual contemporanea, onde a homossexualidade tornava-se algo plural
(homossexualidades), reiterando as mdltiplas formas existentes dessa sexualidade,
agenciadas por esses individuos.

Contudo, a estruturacao historica da hierarquia de género se articulou em torno da
oposicdo binaria entre masculinidade/atividade sexual versus feminilidade/passividade
sexual, englobando de forma sistemética todas as identidades sexuais. A categoria
“homem”, nesse caso, estaria abarcando todos os individuos do sexo masculino que,
supostamente, mantivessem posicOes “ativas” em relagdes sexuais, com mulheres ou
homens, indiferentemente. A homossexualidade desempenhada na sua forma ativa
(aquele que penetra o corpo do outro) ainda se institui como uma forma de demonstracao
e afirmacdo do poder viril masculino. Ja sob sua forma “passiva”, a homossexualidade,
ao contrario, pode se configurar em um simbolo de decadéncia da hegemonia masculina.
Ninguém pensa, por exemplo, em zombar daquele que executa o papel ativo, enquanto
aquele que atua como passivo ainda se encontra passivel de sofrer os piores insultos,
principalmente ao somar isso com a performance afeminada (BADINTER, 1993, p. 118).

Peter Fry e Edward MacRae (1985, p. 43), na literatura classica da
homossexualidade brasileira, ja abordava como 0 homem que desempenhava o “papel”
que se espera do masculino, atuando através da figura sexualmente ativa em uma relacédo
homossexual, era chamado de “machado” ou “bofe”, visto como “aquele que come os
viados”. Com o passar do tempo, a diade “bicha/bofe” perdeu lugar para uma nova busca
por parceiros sexuais, valorizando uma postura mais igualitaria em relacdo a organizacao
dos papéis sexuais, abarcando formas menos fixas de expressdao dos desejos e dos
prazeres. Contudo, apesar das linhas estarem borradas na contemporaneidade, o estigma
ainda permanece reservado aqueles que adotam o comportamento “passivo ¢ afeminado”,
sendo identificados enquanto “bichas”, “viados”, “boiolas”, “baitolas”, “mariconas”,
“frutinhas”, “bonecas”, “afetadas”, “frescos”, “androides”, “bambis”, “bicha louca”,
“bicha pdo com ovo”, “pocs”, “meninas”, “mulherzinhas”, “fémeas”, “manas”, “monas”,

e quase nunca como “homens” na primeira instancia. Observa-se que a maioria das
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nomenclaturas repousa na ordem do feminino, enquanto conceitualmente afastadas da
ideia de masculinidade/virilidade.

Ao entrevistar os homens do Recdncavo Baiano que consomem 0s aplicativos de
relacionamento, dezessete se apresentaram enquanto homossexuais e trés usuarios como
bissexuais’. Apesar desta pesquisa tratar com uma maior centralidade a identidade e as
relagdes de consumo e afeto dos sujeitos homossexuais, a presenca dos rapazes bissexuais
nos aplicativos reforca o deslocamento da horizontalidade entre praticas sexuais entre
pessoas do mesmo género (desejo homo-orientado) a uma Unica orientacdo identitaria,
como se a homossexualidade fosse a Unica direcdo possivel. A presenca dos bissexuais
nos aplicativos serve para ilustrar a variabilidade entre as identidades assumidas pelos
usuarios, as inumeras negocia¢cdes homoeréticas e as diversas praticas afetivas de carater
homo-orientado, viabilizadas por meio das midias digitais. Além disso, para além da
orientacdo sexual dos entrevistados, esta pesquisa também procurou investigar sobre as
preferéncias sexuais dos usuérios dos aplicativos: apresentacdo e critérios utilizados nas
buscas.

Os maiores resultados em relacdo a identificacao/apresentacdo das preferéncias
sexuais dos entrevistados (também lidas como posicdes/performances sexuais) foram
daqueles que se identificam enquanto “versateis” (nove usuarios) e “passivos” (oito
usuarios). Em relacdo a essas preferéncias sexuais, adotadas pelos usuérios, a distribuicdo

dos vinte usuarios entrevistados se apresenta da seguinte forma:

Distribuicdao dos usuarios dos aplicativos por
preferéncias sexuais

Ativo Versatil/Ativo

0,
5% 5%

m Ativo
Passivo

Versatil/Ativo 40%
Versatil

Versatil/Passivo
Versatil

45%

= Passivo

Versatil/Passivo
5%

2 Em relagdo ao tema da bissexualidade masculina no Brasil destaco a tese de Fernando Seffner, intitulada
Derivas da masculinidade: representacéo, identidade e diferenca no ambito da masculinidade bissexual
(2003).
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Grafico 06: Distribuigdo dos usuarios dos aplicativos por preferéncias sexuais adotadas.
Fonte: Elaboracéo propria a partir de informagdes apresentadas nas entrevistas.

Todos os usuarios entrevistados afirmaram possuir alguma preferéncia sexual.
Contudo, a partir da identificacdo de uma performance sexual, adotada por meio das
praticas sexuais, diferentes correspondéncias poderiam surgir, fugindo do que
convencionalmente se espera, por exemplo: os homens ativos que preferem se relacionar
apenas com outros homens que também se identificam enquanto ativos, a fim de
estabelecer praticas sexuais diversas, para além do sexo penetrativo, a exemplo da

gouinagem. Em relacgdo a esse aspecto, se observa as preferéncias de Micael:

Eu s6 ndo gosto de penetrar. Fora isso, gosto de tudo (...) Fico com passivos
também. Passivos também se pegam né? Nem tudo é penetracdo (Micael,
usuario do app Grindr, 26 anos, branco, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo.
Entrevistado em 23/05/2018).

No quadro abaixo, ha os critérios acionados por todos 0s usuérios entrevistados,
através da identificacdo dos sujeitos por meio das preferéncias sexuais elencadas.
Observa-se que ha uma predominancia daqueles que buscam por homens ativos e/ou
versateis, além de um interesse elevado pelas diversas apresentacdes da versatilidade e

um baixo nimero daqueles interessados em homens que sdo exclusivamente passivos’>.

Preferéncias por performance sexual adotada entre
os usuarios dos aplicativos

Passivos
5%

Sem Preferéncia Ativos

= Ativos 15%

Versateis

Versateis e Ativos

e ) Versateis e
Versateis e Passivos Passivos
= Sem Preferéncia 15%
. Versateis
= Passivos 20%

Versateis e Ativos
20%

3 Em relacdo ao quadro, também foi possivel notar que: a versatilidade intersecciona outros quadros de
homossexualidades (ativos que sdo versateis, passivos que Sao versateis); a baixa procura por passivos,
ilustrada em apenas 20% dos entrevistados que acionaram a categoria, sendo a grande maioria através da
soma com a categoria versatil (\Versateis e Passivos); e, por fim, a categoria “Sem Preferéncia”, que pode
abrigar todas as demais op¢oes, também sendo comumente lida enquanto uma preferéncia por homens que
sdo sexualmente versateis.
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Grafico 07: Preferéncias por performances sexuais adotadas entre os usuarios dos aplicativos.
Fonte: Elaboracéo propria a partir de informaces apresentadas nas entrevistas.

Em relacdo a apresentacdo da sexualidade nos aplicativos, a abordagem ocorre
das seguintes formas: primeiramente, através do ato de elencar caracteres ligados as
identidades  sexuais/orientacbes sexuais como, por exemplo, o0 uso de
usernames/nicknames: “viado”, “bicha”, “poc”, “gay”, “homo”, “bi”, “bissex”, “hétero”,
“assexuado”, “sem rotulos”, entre outros. Da mesma forma, a busca através da
sexualidade pode se estabelecer desde a procura por usuarios por meio de algum desses
usernames ou, entdo, pelos demais marcadores identitarios ligados a sexualidade e/ou as
praticas sexuais especificas.

Assim como a orientacdo sexual, a apresentacdo nos aplicativos também pode se
estabelecer através da ilustracdo das performances sexuais nos perfis dos usuarios, ou
também lidas como “Preferéncias Sexuais”, como ¢ o caso do Scruff, a partir de
categorias sexuais como ‘“ativo”, “versatil” e “passivo”, ou por praticas sexuais
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especificas como “sexo oral”, “sem sexo”, “gouine” e/ou “praticas fetichistas”; também
nas “Posi¢des Sexuais” do Grindr e do Hornet (“ativo”, “passivo”, “versatil”, ‘versatil +
passivo” e “versatil + passivo).

Os usudrios também podem utilizar nicknames que acionam tais representagdes
como, por exemplo: “ativo”, “atv”, “passivo”, “pass”, “versatil”, “vers”, “versatil/ativo”,
“versatil/passivo”, “flex”, ou por meio de nomes de usuarios que reforcam o interesse por
praticas sexuais especificas como masturbacdo (“punheta”), gouinage (sexo sem
penetracdo), praticas sadomasoquistas/fetichistas, “apenas sexo oral”, “apenas sexo
virtual”, entre outros, que de certa forma, borram os limites convencionais do binémio

sexual ativo/passivo.

PASSIVO

s, Solteiro
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Figura 22: Perfis de usuérios do aplicativo Scruff, geolocalizados no Recdncavo Baiano.
Fonte: App Scruff.

2.5 - “QUESTAO DE GOSTO”: RELACOES RACIAIS NOS APPS

O conceito de raga passou por diversas formulaces ao longo dos séculos. No
latim medieval, o conceito passou a designar a descendéncia/linhagem, ou seja, um grupo
de pessoas que tinha um ancestral em comum, possuindo, dessa forma, caracteristicas
fisicas semelhantes. No século XVII, o termo, no seu sentido moderno, passou a
classificar a diversidade humana em grupos fisicamente contrastados. J& no século XVIIl,
a cor da pele, medida através concentragdo perceptiva de melanina, foi elevada enquanto
um critério objetivo fundamental para diferenciar os grupos humanos, estipulada em trés
terminologias ideais/puras: brancos, negros e amarelos. No século XIX, foram
acrescentados outros critérios morfoldgicos para a classificacdo racial como o formato do
nariz, dos labios, entre outros (MUNANGA, 2004b, p. 15-16).

Todos esses referenciais foram revisados, ao longo dos tempos, para caracterizar
a concepcdo contemporanea de raca. Segundo Stuart Hall (2006, p. 63), a raca € uma
categoria sociocultural e discursiva que atua sobre os fatores biologicos. Em particular,
no contexto brasileiro a identidade racial é definida por referéncia a um continuum de
“cor”’™, isto €, através do uso de um principio flexivel e difuso, que leva em conta,
principalmente, os tracos fisicos correlacionados, como a cor da pele, a textura dos
cabelos e a forma dos labios e dos narizes (BOURDIEU; WACQUANT, 2002, p. 20).
Ainda, de acordo com Neusa Santos Souza em sua obra Torna-se Negro (1983), a raca

no contexto brasileiro se define da seguinte forma:

Nas sociedades de classe multirraciais e racistas como o Brasil, a raca exerce
funcbes simbolicas (valorativas e estratificadoras). A categoria racial
possibilita a distribui¢do dos individuos em diferentes posicBes nas estruturas
de classe, conforme pertencam ou estejam mais préximas dos padrdes raciais
da classe/raga dominante (SOUZA, 1983, p. 20).

4 Em relacdo a esse continuum de cor, tornou-se popular, principalmente no Brasil, 0 uso do termo
“colorismo”, para se referir & extensa variedade que compreende a negritude, englobando diferentes
tonalidades de pele, diferentes tipos de cabelos (entre crespos e cacheados), entre outros. O termo
inicialmente foi proposto pela escritora norte-americana Alice Walker no ensaio If the present looks like
the past, what does the future looks like? presente no livro In search of our mother’s garden (1982). As
analises mais recentes sobre o tema no pais expdem o fato de que quanto mais retinta for a pessoa, maior
sera a exclusdo social, o preconceito e a discriminagdo que ela ird sofrer, devido ao fato de que o racismo
brasileiro estd assentado em uma estrutura pautada no “preconceito de marca” (NOGUEIRA, 2006).
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Nas analises de Nilma Lino Gomes (2005, p. 43), a identidade negra no Brasil se
classifica como uma construcdo socio-historica, cultural e politica, em uma sociedade
racista e excludente, que ensina ao negro, desde muito cedo, que para ser aceito é preciso
negar-se a si mesmo.

O uso do termo “raca”, para se referir, por exceléncia, a comunidade negra
brasileira e as relagdes raciais existentes entre brancos e negros, sempre produziu uma
longa discussdo no campo das ciéncias sociais, de um modo geral, e na vida cotidiana do

povo brasileiro, em especifico.

O Movimento Negro e alguns sociélogos, quando usam o termo raca, ndo o
fazem alicercados na ideia de ragas superiores e inferiores, como originalmente
era usada no século XIX. Pelo contrario, usam-no com uma nova interpretacéo,
que se baseia na dimenséo social e politica do referido termo. E, ainda, usam-
no porque a discriminagéo racial e o racismo existentes na sociedade brasileira
se ddo ndo apenas devido aos aspectos culturais dos representantes de diversos
grupos étnico-raciais, mas também devido a relagcdo que se faz na nossa
sociedade entre esses e 0s aspectos fisicos observaveis na estética corporal dos
pertencentes as mesmas (GOMES, 2005, p. 45).

O antropdlogo Kabengele Munanga (2004a, p. 16) explica como o movimento
negro teve dificuldade em mobilizar todos 0s negros e mesticos em torno de uma Unica
identidade que fosse “negra”, em uma tentativa de destruir o ideal de branqueamento
vigente no pais. Em contrapartida, perdurava um movimento que procurava alinhar todas
as identidades nacionais em torno de uma que fosse unificada, a do “mestico brasileiro”,
agrupando assim todas as racas (brancos, negros, indigena e também os diversos tipos de
mesticos). Essa proposta de identidade “mesti¢a”, nos moldes totalizantes citados, estava
na contramao das propostas defendidas pelo movimento negro da época.

De certa forma, a ideologia da identidade “mesti¢a” do brasileiro perdura até os
dias atuais, alimentada, principalmente, pela falsa ideia da “democracia racial” no pais,
influenciando diretamente a branquitude nacional, que nega a existéncia do racismo em
nosso territorio em prol de uma identidade pautada nos lemas “somos todos iguais”, ou
“todo brasileiro tem um pouco de sangue negro nas veias”. Em resposta a esse cenario,
emerge a expressdo “afrodescendente” ou “identidade afrodescendente” no Brasil,
enquanto uma acdo do movimento negro nacional em cristalizar as diferencas existentes
entre negros e mesticos, atingindo um consenso sociopolitico em relacdo a identidade
racial, em uma tentativa de abater as concepgdes racistas da democracia racial.

Na historia do Brasil, o discurso sobre a identidade comecgou a se impor ainda

guando o pais era uma coldnia, na passagem para se tornar uma nacdo. Inicialmente, a
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identidade brasileira comecou a ser discutida pela elite politica e intelectual da época —
que era branca —, sob os ideais que perpassavam 0 debate sobre o processo de
branqueamento da populagéo. De acordo com Munanga (20044, p. 16), apesar da proposta
eugenista ter sido abandonada em meados do século XX, a ideologia que a inspirou foi
introjetada pelo povo brasileiro, desde os grupos hegemodnicos até os subalternos e
continua, até hoje, influenciando negativamente na construcdo de uma identidade negra
positiva, que venha a ter uma agéncia politica mobilizadora e plena na defesa de sua
afirmacdo social, obtendo a sua devida cidadania garantida em posi¢do contraria as
exclusdes em diferentes niveis das esferas sociais.

Em didlogo com a obra de Frantz Fanon, Pele negra, mascaras brancas (2008),
Deivison M. Faustino (2014, p. 82) aborda como o racismo, em sua complexidade e
sofisticacdo, ndo se resume a uma simples delimitacdo de hierarquias das esferas sociais
em que brancos e negros ocupam, mas se expressa, sobretudo, na fixacdo de atributos
biolégicos aos individuos, que sdo classificados como negativos/positivos —
valorizados/desvalorizados. A visibilidade branca, em detrimento da invisibilidade negra,
promove a reducdo dos negros as suas dimensdes corporeas e aos esteredtipos de toda
ordem, expressados de forma racista, mesmo em contextos onde ocorre certo grau de
valorizagéo, identificada por Faustino enquanto uma “pseudovaloriza¢do do negro” (op.
cit., 2014, p. 83).

Em seu artigo O pénis sem o falo: algumas reflexdes sobre homens negros,
masculinidades e racismo (2014), Faustino retoma os estudos de masculinidade
hegem®nica, realizados por Raewyn Connell e Michael Kimmel, porém com énfase sobre

as masculinidades negras:

A nocdo de padrdo de masculinidade hegemoénica busca reconhecer que
embora haja uma norma dominante, as pessoas transitam por elas de formas
distintas, sejam motivadas por outras contradi¢des — raca, classe, regido,
geracao, etc. -, seja pela prdpria trajetdria e agéncia individual. Assim como
ndo ha uma Unica masculinidade, ndo ha uma Unica masculinidade negra, mas
é pertinente alertar para o fato de que, embora existam negociagdes e
subversdes de toda ordem, o exame da “norma” abre-nos possibilidade de uma
agéncia menos ingénua da propria trajetoria (FAUSTINO, 2014, p. 77).

Na célebre obra citada de Fanon, ha a critica sobre o fato de 0 homem negro néo
ser visto enquanto um homem, mas enquanto um homem negro (2008, p. 26). A analise
reforca a questéo de que, primeiramente, a construgdo da masculinidade do homem negro

passa pelo viés racial, no qual ha uma supressao de sua humanidade, sob os interesses da
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ideologia perpetrada pela branquitude (FANON, 2008, p. 26). Em uma sociedade racista,
os ideais de masculinidade estdo inteiramente pautados na branquitude, e com ela repousa
todos os privilégios possiveis, assim, 0 “homem branco torna-se a expressao universal da
humanidade” (FAUSTINO, 2014, p. 88).

Nesse contexto, 0 homem negro passa a carregar as “marcas da escraviddo”
impressas em seu corpo, em atributos que o caracterizam como um “criado
supermasculino”. O homem negro, mesmo que ndo saiba, ou mesmo que tente buscar
outras formas de significacdes e corporeidades, ainda sera visto, e de alguma forma ira
ter que dialogar, com essas expectativas realizadas pela branquitude (FAUSTINO, 2014,
p. 81). Em decorréncia disso, os homens negros desenvolvem a dificuldade social de
corresponder aos ideais hegemdnicos da masculinidade padréo, visto que ela sera sempre
branca.

Sem humanidade conferida, 0 homem negro se torna um ser reduzido a sua
proprio corpo, descrita através da sua forga fisica, da cor da sua pele, dos seus tragos e do
seu pénis. As criticas desenvolvidas por Fanon, e posteriormente por nomes como
Faustino e Osmundo Pinho (2012), mostram como o homem negro € visto através da
figura animalizada, infantilizada e inferiorizada, desenhada pela estrutura racista, perante
a imagem estereotipada do branco enquanto um ser ““superior, humanizado e racional”.

No ocidente, os estereotipos raciais foram desenvolvidos a partir da figura do
homem negro como “inferior intelectualmente e superior sexualmente”, ao passo que 0
homem asiatico passa a ser entendido como “superior intelectualmente e inferior
sexualmente”. A figura do homem branco nesse quadro é entendida como o “projeto do
universal”, o contraponto dessa balanga, o “equilibrio” entre o intelectual e o sexual. A
representacdo do homem branco se instituiu, assim, enquanto aguela tida como o padrao
hegeménico de masculinidade, cabendo as figuras do negro, do asiatico, e, também, do
gay, a ocupar as posi¢des mais subalternizadas desse campo simbolico.

Quando ndo ¢ invisibilizado, 0 negro é representado como contraponto antiético
do humano. A sua apari¢do, quando autorizada pela branquitude, é reduzida simplesmente
as suas dimensoes corpéreas (FAUSTINO, 2014, p. 84). Para Fanon (2008, p. 143), as
representacdes do negro estdo, sempre, ligadas a sexualidade, enquanto detentor de uma
poténcia sexual alucinante, e fixado através do seu genital (gigante, animalesco, superior
ao do homem branco). Para a branquitude, o negro representa o instinto sexual néo-

educado, um perigo bioldgico, encarnado através da sua “poténcia genital”, acima das
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interdicGes morais, culturalmente descrita pela imagem do “negro de pau grande e bom
de cama”.

Abdias do Nascimento, Lélia Gonzalez, entre outros importantes nomes do
Movimento Negro Brasileiro, ja abordavam (e combatiam) a representacdo estereotipada
do negro no pais, em especial através das figuras do mulato e da mulata. A imagem da
mulata, principalmente na literatura, sempre foi tida como aquela mulher detentora de
uma pele “bronzeada” e um corpo curvilineo, e dotada de um comportamento “sensual e
erotico”. Essa imagem, que ainda reina no imaginario popular brasileiro, foi vendida
como a grande personificacdo da “mulher brasileira”, principalmente para o exterior.

Assim como a figura da mulata, o mulato também era visto através do estere6tipo
da “sensualidade irresistivel”, com “gingado nos pés”, sendo descrito enquanto aquele
“bom de cama e de labia”, dotado de multiplos artificios de seducdo e ludibriacdo, através
de associagdes com termos do tipo “malandro”, “conquistador”, além de outros nomes
pejorativos como “imoral”, “preguicoso”, “delinquente” ¢ “vadio”. Historicamente, esses
foram alguns dos esteredtipos raciais atribuidos a populagdo negra, cabendo,
principalmente, a0 homem negro a execu¢do da imagem do “ser superdotado” de
habilidades corporais diversas, como a forca fisica, as praticas sexuais, 0s esportes e a
danca, ademais todas as atividades relacionadas a virilidade tipica dos seres
supermasculinos, como ser sexualmente ativo e potente.

Ser “negdo de verdade” implica em assumir a atribuicdo de manter-se em cena
como uma “maquina de sexo”, além de ter “pegada”, de “ter gingado”, de ser
“superdotado” e ter um “pénis enorme”, de ser um “animal na cama”, de ter forga fisica
descomunal, de ser violento, dentre outras associa¢cdes. O homem negro, portanto, deve
ser “macho ao quadrado”, em todas as situagdes exigidas, e sO a partir destes atributos ¢é
que ele sera reconhecido/valorizado enquanto um ‘“homem” efou “ser humano”
(FAUSTINO, 2014, p. 91). Observa-se que nenhum desses atributos esta associado
diretamente a intelectualidade ou afastado das dimensdes corporais/fisicas.

Somente a partir desses atributos, que compdem o “negido de verdade”, que 0
homem negro ird manter a relagdo dialética entre a sua raca e os padrdes definidos pela
masculinidade hegeménica. Qualquer movimento oposto a tais estereotipos, ele estara
“traindo/frustrando™ a criagdo supermasculina negra realizada pela branquitude e pelo
racismo (op. cit., p. 91). Como resultado dessa equacéo, ha o desenvolvimento de um alto
nivel de toxicidade sobre a construcdo das masculinidades, de forma geral, mas de forma

incisiva sobre a populagéo negra, no qual os homens negros passam a sofrer com as

110



diversas violéncias fisicas e simbolicas exigidas pelas constru¢cdes hegemdnicas da
masculinidade padrdo, somadas as estruturas racistas de ordenacdo social, sendo ambos
pautados pela branquitude.

O reflexo desse cenario recaiu, diretamente, sobre o campo afetivo, em que as
relacBes afetivas instauradas de diversas ordens, tanto na esfera do género, quanto da
sexualidade, sdo afetadas pelas marcas dessa toxicidade, provocando impasses
socioculturais e psicoldgicos tanto para esses homens, quanto para aqueles com quem
convivem, em especial, as mulheres. Entre os homens gays, essa masculinidade toxica
reverbera tanto na construcdo da identidade racial, quanto nos paralelos estabelecidos
com o género masculino e com a afetividade, causando conflitos diversos nesses trés
segmentos.

Trazendo o debate entre Deivison Faustino com Edrigle Cleaver (2014, p. 88),
percebe-se que nos relacionamentos homossexuais, 0 homem negro gay, por questdes
fisicas e psiquicas atreladas ao racismo e aos ideais de masculinidade hegemdnica,
pautados na heterossexualidade e na branquitude, ndo consegue corresponder plenamente
aos esteredtipos afetivos de género, sexualidade e raca, instituidos dentro da cultura
homossexual. Como consequéncia disso, o resultado € a baixa autoestima e o alto nivel
de soliddo entre os homens negros gays, com o sofrimento proveniente da imagem
negativada e das dificuldades apresentadas no desenvolvimento de suas relagdes afetivas,
intra e interraciais.

Nos casos em que 0 homem negro gay consegue performar com alguns tracos da
figura “supermasculina”, a resposta, por muitas vezes, acaba por ndo enxergar na figura
do homem negro gay afeminado como uma objetividade afetiva possivel, pelas mesmas
questdes sexistas que interseccionam a masculinidade hegeménica, a sexualidade e a raca.
Dessa forma, tornam-se comuns 0s encontros interraciais, entre homens negros gays e
homens brancos, para distintas performances sexuais adotadas (homem negro ativo com
homem branco passivo; homem negro passivo com homem branco ativo), como uma
forma de corresponder as expectativas de género, sexualidade, raca, corpo e afetividade
instituidas. Contudo, em relacdo aos papéis sexuais estereotipados, hd a construgédo
historica do homem supermasculino negro e gay sendo “ativo”, reduzido,
exclusivamente, ao seu corpo, e mais precisamente ao seu “pénis grande e bestializado”,
em contraposi¢édo a figura do homem branco gay passivo de “bunda lisa e feminina”, em

um tipo-ideal de relagdo homossexual racializada.
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O mesmo néo ocorre aos homens negros gays que sao sexualmente passivos, em
que, comumente, ndo ha valorizagdo dos mesmos aspectos, com breves ressalvas as
incursdes interraciais com o homem branco ativo, quando, assim, se torna objeto de
dominacdo, remetendo aos imaginarios sexuais presentes desde o periodo colonial. A
imagem da “bicha-passiva ideal” sera, hegemonicamente, a branca (ou 0 mais préximo
de tal esteredtipo), ao passo que a imagem do “macho-ativo” brasileiro serd sempre tida
através de uma figura racializada (do “bronzeado” ao mais retinto possivel), prevalecendo
aqueles classificados enquanto “bem-dotados”.

Inserindo a dimensdo tedrica, em relacdo a realidade racial dos aplicativos de
relacionamentos voltados para o publico gay masculino, algumas observacGes sdo
necessarias: primeiro, os aplicativos analisados foram criados em contextos norte-
americanos, no intuito de atingirem alcance global. Em decorréncia disso, 0s espacos
destinados a identificacdo étnico-racial, paulatinamente, foram inserindo categorias
identitarias cosmopolitas, em uma tentativa contemplar a comercializacdo pautada na
diversidade etnorracial em escala global. Nos trés aplicativos analisados, as categorias
étnico-raciais sdo: “asiatico”, “negro”, “latino” (ou hispanico), “arabe” (ou “do oriente
médio”), “mesti¢o”, “indio”, “branco”, ‘“sul-asiatico”, “indio do pacifico” e “indio
americano” (sendo esses dois ultimos apenas para 0s usuarios do Scruff). Além disso, ha
as opcOes de ndo apresentar a identidade étnico-racial, assim como informar somente
através da categoria “Outra”.

Contudo, o uso destas categorias no solo brasileiro, em especial no territério do
Recbncavo Baiano, tornou-se ressignificado, misturando as identidades raciais locais com
o histdrico racista do pais, por muitas vezes, se tornando um campo identitario confuso.
Durante os processos de observacao nos trés aplicativos, foi possivel observar inlmeros
conflitos e divergéncias nas classificacdes raciais dos usuarios no Recdncavo Baiano, a
exemplo de homens negros, ou que seriam lidos como tais na regido, a partir de suas
caracteristicas fenotipicas, se apresentando com outras categorias, como: “sul-asiatico”,
“arabe”, “latino”, “indio do pacifico, “indio americano” e “asiatico”; ou casos de usuarios
que se apresentavam como “moreno” ou “negdo” N0 username, mas utilizavam outros
marcadores raciais na op¢ao “Etnia”.

Chamo atencéo, também, para a conceituacdo das duas categorias distintas: raca
e etnia. Para Kabengele Munanga (2004b, p. 25), a etnia compreende um conjunto de
individuos que, histdrica ou mitologicamente, tém um ancestral em comum - lingua,

29 ¢

religido, cosmovisdo, cultura e até territorio e nagdo. Uma raca, como “branca”, “negra”
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ou “amarela”, pode, nesse caso, comportar uma série de diversas etnias, COmo € 0 caso da
extensa diversidade étnica dos povos indigenas no Brasil. Ainda de acordo com Munanga
(op. cit.), a maioria dos pesquisadores brasileiros que atuam na area das relag@es raciais
e interétnicas recorre com mais frequéncia ao conceito de raca, para explicar a
complexidade do racismo, longe da realidade bioldgica, mas atuando de acordo com a
hierarquia social vigente no imaginério coletivo.

Entretanto, alguns pensadores fogem do conceito de raca e o substituem pelo
conceito de etnia, como se fossem meros sindnimos, considerando, inclusive, a etnia
como um lexical mais “cOmodo” que o de raga, em termos de uma possivel “fala
politicamente correta”. Essa substitui¢do, porém, ndo muda em nada na realidade,
principalmente no contexto brasileiro, pois ndo destroi a relagdo racial hierarquizada entre
as pessoas e o predominio do racismo em nossa sociedade (MUNANGA, 2004b, p. 25).

Dessa forma, apesar dos aplicativos nao diferenciarem ao certo o que € “etnia” e
o que ¢ “raga”, mesmo na versdo traduzida ao portugués, mantendo a preferéncia em
continuar agrupando ambas as categorias distintas, procuro utilizar nesta analise apenas
a categoria raca, visto que o campo, durante o processo das entrevistas, so apresentou a
composi¢do dividida em duas grandes ragas: “branca” e “negra”, e a variagdo existente
dentro da categoria racial negra, composta pelo grupo constituido pelos “pardos”.
Compreendo que a categorizacdo dada, através de opg¢des predeterminadas, impulsiona
0S usuarios a se enquadrarem de acordo com as categorias disponibilizadas pelos
aplicativos, embora procure ndo fracionar analiticamente os pardos dos negros,
concebendo o grupo dos pardos enquanto uma parte integrante da categoria racial negra
no Brasil, em conjunto com a populacdo preta, assim como pleiteava politicamente o
Movimento Negro Brasileiro, e enquanto uma categoria sociolégica utilizada, inclusive,
nas pesquisas académicas e nos censos estatisticos dos 6rgaos federais.

Contudo, nesse momento, apresento os dados de acordo com uma separagéo entre
as categorias “negra” e “parda”, procurando ilustrar a composi¢éo por cor e por raga nos
aplicativos, a partir das respostas dadas pelos usuarios, obtidas durante a realizagdo das

entrevistas, ilustrando de forma geral os resultados empiricos:
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Distribuicdo dos usuarios dos aplicativos por
cor/raca

Brancos
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= Negros
Pardos
30%

Pardos

Negros
60%
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Gréfico 08: Distribuicdo dos usudrios dos aplicativos por cor/raca.
Fonte: Elaboragdo propria a partir de informagdes apresentadas nas entrevistas.

Como se observa, a maior parte dos usuérios entrevistados é composta por
usuarios negros (90%), entre autodeclarados negros somados aos que se identificam
enguanto pardos (dezoito usuarios negros e dois brancos). Os numeros obtidos, tanto nas
entrevistas, como nas observacodes realizadas, sao expressoes diretas da composicao racial
do préprio territério do Reconcavo, no interior do Estado da Bahia, com a populacéo
majoritariamente negra. Contudo, ocorreram algumas discrepancias entre as respostas
fornecidas nas entrevistas com as informacGes disponibilizadas nas apresentacdes dos
perfis, além de usuarios que apresentavam ddvidas em relacdo a sua identidade racial,

como se observa nos relatos abaixo:

Eu sou pardo né? Mas na verdade, ndo gosto do termo, prefiro mestico. Pardo
é papel, mas o certo é falar que é pardo, ai falo pardo quando me perguntam
(Ricardo, usuario do app Grindr, 21 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil. Entrevistado em 20/03/2018).

Sou pardo. Sou mestico. Meio negro, meio branco. Sou meio a meio (Matheus,
usuario do app Scruff, 23 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil/passivo. Entrevistado em 12/06/2018).

Branco (...) ndo sou branco, mas para nossa regido sou considerado como tal
(Micael, usuéario do app Grindr, 26 anos, branco, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 23/05/2018).

Parda, eu acho hahaha (...) sou mestico, mas acho que pardo se encaixa nesse
mestico (Romulo, usuario do app Hornet, 19 anos, negro, bissexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil. Entrevistado em 22/05/2018).
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Minha raga ¢ humana, minha etnia € negra (Vinicius, usuario do app Grindr,
23 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario e funcionario
publico, natural da cidade de Sapeacu e sexualmente ativo. Entrevistado em
12/06/2018).

Na maioria das respostas dos usuarios que se definiram enquanto “pardos”, certo
conflito tornou-se visivel em relacdo a sua definicdo, a respeito dos parametros que
definem o que é ser branco, negro e pardo/mestico no pais, sobretudo na regido do
Recbncavo. Todavia, a divisdo entre as duas categorias que compdem a raga negra, Como
se o grupo “pardo” ndo fizesse parte compositora dessa identidade, revela os problemas
sociopoliticos e culturais que o Brasil, de forma generalizada, encara em relacdo as
identidades raciais, do periodo colonial até os dias de hoje.

A partir da instituicdo do binbmio branco-negro, o conceito de “pardo” (e/ou
mestico) no Brasil esteve sempre atrelado a uma categoria identitaria racial movedica.
Individuos classificados como pardos possuem a dificuldade em “se encaixar” em
determinado grupo racial, sendo estes enquanto campos fechados e dicotomizados,
ocupando assim, algumas vezes, um “entrelugar”, uma “falsa posi¢do” ou até mesmo um
“nao-lugar”, dentro dessa estrutura racial. Além disso, a propria categoria “parda” torna-
se alvo constante de embates e criticas, de diversos lados, sendo rejeitada por muitas vezes
até pelos individuos etiquetados por essa categoria racial, como se observa no trecho da
entrevista concedida por Ricardo.

As bases de identificacdo, portanto encontram-se nos polos desse continuum
racial: em um extremo o ideal de branquitude, do outro extremo o ideal de negritude, sem
a existéncia de uma base de identificacdo propriamente parda, apesar da gama de
possibilidades nesse intervalo. Os sujeitos mesticos, dessa forma, encontram-se dispersos
no campo identitario, principalmente, por causa dessa extensa paleta de cor, indo do mais
claro ao mais escuro. Somente a partir desse cenario, que eles se orientardo racialmente,
e serdo alocados socialmente pelos demais. Ser “alocado” em uma escala de cor, em um
pais como o Brasil, onde as desigualdades sociais sdo pautadas na raca, significa que para
além da autoafirmacéo dessas pessoas em relacdo a sua cor/raca, também € necessario a
presenca de fatores socioculturais externos para tais identificacbes, como, por exemplo,
a classe social que ocupa ou o olhar do outro enguanto um coeficiente determinante para
a identificacdo sociorracial, podendo isso gerar confluéncias e/ou conflitos.

Também é necessario ressaltar o carater contextual e cultural da mesticagem,
principalmente nos dois paises de referéncia para o uso dos aplicativos gays no

Recbncavo Baiano: os EUA, onde os trés aplicativos foram desenvolvidos, e no Brasil,
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onde esta pesquisa se localiza. A mesticagem, nesses dois paises, possui significados
variados, de acordo com tracos especificos de cada cultura. A classifica¢éo étnico-racial
norte-americana apenas contemplava os seguintes grupos: amerindios, asiaticos, brancos
e negros (MUNANGA, 2004a, p. 19). Nas ultimas decadas, houve a incorporacdo da
categoria étnica “latina”, somando entdo cinco categorias principais.

Por séculos, a classificacdo étnico-racial norte-americana esteve pautada em torno
de um determinismo sociopolitico, conhecido como a lei da “Unica gota de sangue” (one
drop rule). Tratava-se de um conceito antimiscigenacado e segregacionista que era vigente
nos EUA, até o seculo XX, em que a percepcao das variagdes dos fenotipos e a avaliacdo
da aparéncia fisica eram fechadas em torno de uma categoria dicotdmica bastante rigida,
pautada na “pureza racial”, bastando ser um pouco negro, através da ascendéncia africana,
para ser lido totalmente enquanto um “sangue misturado”. Como a regra era pautada na
hipodescendéncia, os sujeitos de pele clara ou que carregavam algum outro traco da
branquitude, mas que possuiam antecessores que fossem negros, eram automaticamente
lidos como tais”. Sendo assim, todo o grupo afro-americano foi representado como um
grupo homogéneo social “negro”.

O mesmo nao ocorria entre brancos, onde o imaginario racista instituia que para
ser considerado como tal, era necessario ser branco totalmente/por completo (“sangue de
tipo puro”). Logo, 0os mesticos também eram enquadrados enquanto negros (ou “de cor”).
Paulatinamente, a influéncia da regra social foi perdendo a sua for¢a no territério norte-
americano, e assim a categoria “mesti¢o” comegou a ser incorporada no plano identitario-
racial do pais’®. Contudo, todo o contexto parece ter estado presente na construcdo dos
aparatos étnico-raciais dos aplicativos, e 0s respectivos usos entre 0s norte-americanos,
em que as categorias sdo fechadas em torno das ragas “white” e “black” (branca e negra).

No Brasil, a mesticagem historicamente se desenvolveu de outra forma, apesar de
alguns tracos similares. Oracy Nogueira (2006, p. 290-291), por exemplo, a partir do

modelo norte-americano, construiu um quadro comparativo que distinguia

> Nesse periodo, tornou-se comum a pratica do passing (passando), em que 0s sujeitos mais proximos da
branquitude (de pele clara ou detentores de outros tragos “caucasianos”) buscavam taticas e performances
para se passar por brancos, negando as suas origens raciais, criando diversas narrativas de descendéncia
estrangeira para justificar tracos ndo-brancos, ou migrando para cidades onde as leis raciais eram mais
brandas.

6 No atual contexto norte-americano, ha a presenca de novas categorias raciais, presentes apos o fim das
leis segregacionistas € 0 aumento no nimero de pessoas miscigenadas. Essas novas categorias de
miscigenados sdo0: 0 mestico (mixed-race); os birraciais e os multirraciais. A categoria “mixed-race”
encontra-se presente na versdo em inglés dos trés aplicativos analisados.
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significativamente essas duas na¢es. Em sua configuracdo, o Brasil se enquadraria no
preconceito de “marca” ou “de cor”, em oposi¢do ao preconceito de “origem” norte-
americano, baseado no sistema da gota de sangue. No Brasil, a percepcdo da cor e de
outros tracos negroides é gestaltica, ou seja, depende da tomada de consciéncia dos
mesmos pelo observador, do contexto de elementos ndo-raciais (sociais, culturais,
psicologicos, econdmicos) e que estejam associados — maneiras, educagdo sistematica,
formacéo profissional, estilo e padrdo de vida —, tudo isso obviamente ligado a posicao
de classe, ao poder econémico e a socializacao decorrente (MUNANGA, 20044, p. 96).

Embora considerado como ponte racial entre o preto e o branco, o
pardo/mestico/mulato ndo goza de um pleno status social distinto ao do preto, apesar dos
seus “privilégios” relativos, acionados em graus pela proximidade com a brancura. A
classificacdo racial cromatica no Brasil depende do grau de miscigenacédo, cabendo ao
mestico a dificil tarefa de se estabelecer em uma composicéo racial dicotbmica, estando
passivel de ser classificado e reclassificado racialmente, podendo em alguns casos até se
“passar como branco” ou ser lido como tal. Com base nesse cenario difuso, o historiador
Clovis Moura’ (1988 apud MUNANGA, 2004a, p. 120), nos anos 80, realizou uma
pesquisa sobre a identificacdo cromatica dos brasileiros, obtendo um numero de mais de
cem tipos diferentes de cores (como baiano, café-com-leite, cor de canela, chocolate, cor
de castanha, castanho claro, cor de café, galega, escurinho, bronzeado, moreno, sarara,
entre outros).

No consumo dos aplicativos de relacionamento no Brasil, a apresentacdo de si
estard, sempre, condicionada por fatores raciais. Seja pela autoidentificacdo racial no
perfil do usuério, ou pela identificacdo através da ilustracdo visual, a partir das imagens
do rosto e do corpo, mostrando o formato dos labios e do nariz, o tipo de cabelo, a cor da
pele, entre outros. No entanto, por se tratar de um aplicativo de relacionamento em um
ambiente on-line, alimentados por imagens digitais, € importante frisar que fotografias
podem ser manipuladas, através de efeitos fotograficos e aplicativos de photoshop (edicéo
de fotos), e dessa forma, peles negras podem se tornar mais claras, narizes podem ser
afinados, labios podem ser diminuidos, entre outros.

De acordo com Petrénio J. Domingues (2002, p. 577-578), a carga ideoldgica do
branqueamento se expressa totalmente no terreno estético. O modelo branco de beleza,

considerado como padrdo, pauta 0 comportamento e a atitude de muitos negros

7 MOURA, Clovis. Sociologia do negro brasileiro. S&o Paulo: Atica, 1988.
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assimilados. Essa ideologia incentiva a populacdo negra a eliminar os seus tragos, a fim
de se aproximar, no plano das aparéncias, ao branco (nariz afilado, cabelos lisos, labios
finos, pele clara). No plano social, praticas e comportamentos sdo adotados por negros,
no intuito de assimilar-se a cultura da estética branca, como, por exemplo, o0 alisamento
de cabelo, através de processos quimicos.

Ainda no plano das apresentacdes dos perfis nos aplicativos de relacionamento,

ha outras formas de identificar o pertencimento racial dos usuarios, como, por exemplo,
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através do uso de nicknames: “negdo”, “nego”, “neguin”, “preto”, “pretinho”, “black”,
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“branquinho”, “moreno”, “cafugu”, “bronzeado”, “mulato”, “mesti¢o”, “galego”, “cor do

9 ¢¢ 99 €6 bR N 134

pecado”, “chocolate”, “pardo”, “indio”, entre outros. Assim como as associagdes entre

raca e virilidade/corpos supermasculinos: “cavalo negro”, “kid bengala”, “touro preto”,

bR Y9 29 ¢6 29 ¢ 99 e

“minotauro preto”, “diamante negro”, “nego safado”, “urso negro”, “anjo branco”, “urso

branco”’8,

@ Negro Gato

NEGRO

Conectado 1 hora atrés

Figura 23: Perfis de usuarios negros no aplicativo Scruff, geolocalizados no Reconcavo Baiano.

78 Esses usernames foram alguns dos exemplos encontrados durante o processo de observagdes, em 2018,
realizado nos trés aplicativos.
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Fonte: App Scruff.

Nos aplicativos de relacionamento, em especial no seu uso georreferenciado no
territorio do Recbncavo Baiano, um territorio negro por exceléncia, a busca por parceiros
amorosos e sexuais vai se estabelecer, sempre em um viés racializado, e por muitas vezes
de forma dicotdbmica (entre brancos e negros), principalmente atraves da apresentacéo da
identidade racial, tanto nas formas fisicas, quanto por meio dos recursos simbélicos —
visuais e descritivos. Os aplicativos também oferecem “filtros raciais”, no intuito de
segmentar a busca por determinadas tipologias masculinas pautadas na raca. Em relagédo

as buscas racializadas no Reconcavo, os relatos dos colaboradores desta pesquisa foram:

Gosto de pessoas morenas. A pele bronzeada é o que me atrais mais! (Antonio,
usuario do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versétil/ativo. Entrevistado em 20/03/2018).

N&o seria um critério, ndo julgo pelas aparéncias. Mas pessoas com pele latina,
bronzeada, cabelos escuros... sempre me chama aten¢do (Ricardo, usurio do
app Grindr, 21 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario,
residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em
20/03/2018).

Prefiro versateis e ativos. Da minha idade, da mesma faixa etaria. De qualquer
raca (Arthur, usudrio do app Grindr, 21 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Santo Amaro e sexualmente
passivo. Entrevistado em 20/04/2018).

Né&o tenho preferéncia por raca. Amo todas as ragas! (Caio, usuario do app
Scruff, 19 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitério,
residente da cidade da Cachoeira e sexualmente versatil. Entrevistado em
07/05/2018).

Gosto mais de caras negros. Prefiro os ativos. Nao tenho preferéncia por faixa
etaria (Jodo, usuario do app Hornet, 21 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 15/05/2018).

Homens brancos me atraem bastante. Nao que negros ndo me interessam, é
apenas questdo de gosto! Também ndo significa que eu deixaria de ficar ou
namorar alguém por ser negro, sendo que eu também sou e me aceito muito
bem. Como disse e repito, é sé uma questdo de gosto, assim como tem pessoas
que curtem os negBes (Pedro, usuario do app Grindr, 22 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade da
Cachoeira e sexualmente versatil. Entrevistado em 06/06/2018).

Foi possivel verificar que a maioria dos usuarios ou ndo possuiam uma
“preferéncia racial” (em treze dos vinte usuarios), ou, quando ela surgia, era marcada pela
branquitude, seja pela busca por homens brancos ou o mais proximo que ela possa

alcangar, principalmente através da figura dual do homem “moreno”, de “pele
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bronzeada”, que apesar de ser uma figura racializada, e por muitas vezes inclinar-se a
uma negritude presente, por outro lado também pode indicar um homem que também
pode ser entendido como “quase-negro”, “ndo tdo negro” e/ou até visto como um “ndo-
negro”. Contudo, o fato de nédo responder sobre a preferéncia racial, ndo significa que ela,
necessariamente, ndo venha a existir, e que, de certa forma, ela venha a se estabelecer de
outra maneira. Com isso, em relacdo a percepgdo do racismo, por exemplo, e 0s possiveis
casos de discriminacao no interior dos aplicativos, as respostas dos usuarios entrevistados

foram:

Deve ter, mas eu nunca vi! (Antonio, usuario do app Grindr, 22 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz das
Almas e sexualmente versatil/ativo. Entrevistado em 20/03/2018).

N&o d& pra perceber. Se, por exemplo, alguém esta em uma conversa e ao ver
a foto da pessoa, e ela é negra, como eu, e esse alguém ndo gosta de negro, vai
bloguear, ndo responde mais, enfim... mas ndo hd como saber se foi por
questBes raciais ou por ndo ter gostado do perfil da pessoa (Jodo, usuario do
app Hornet, 21 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario,
residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado
em 15/05/2018).

Tem gente que ja fala no perfil que ndo curte negros, morenos, pretos (Rafael,
usuario do app Hornet, 18 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Santo Amaro e sexualmente passivo.
Entrevistado em 17/06/2018).

Nem tanto, acho que é questdo de gosto mesmo. Tem gente que se atrai por
negros, outros ndo (Leonardo, usuario do app Hornet, 19 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz das
Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 27/05/2018).

Assim como a baixa procura por homens negros, principalmente por aqueles mais
retintos, a percep¢do do racismo, engendrado sob diversas formas no interior dos
aplicativos, também € minima, inclusive pelos proprios usuarios negros, que em sua
maioria, em relacdo aos perfis entrevistados, além de ndo buscarem relacionamentos com
outros homens negros, propriamente ditos, também ndo fizeram relatos em relacédo a
presenca da discriminacgdo e do preconceito racial, que de fato estrutura os aplicativos,
principalmente nas ilustragdes midiaticas feitas, na sua maioria, por corpos brancos.
Dessa forma, implica-se que o racismo opera de forma téo estrutural no ordenamento dos
aplicativos, a ponto de ser tomado enquanto invisivel. Refor¢co que as buscas afetivas nos
aplicativos de relacionamento estéo pautadas nos ideais de branquitude e na reprodugéo

de certos estigmas e preconceitos, o que inclui os raciais, enquanto barreiras sociais
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impostas, indo desde as apresentacfes on-line até o sucesso na trajetoria afetiva,
principalmente entre 0s usuarios negros.

O gosto, como desenhado por Pierre Bourdieu (2008), torna-se um produto das
condigdes sociais presentes, totalmente vinculado as imposicdes e imperativos da vida
social. Para o sociologo, o gosto de um individuo é orientado pela cultura em que esta
inserido e pela sua trajetoria social estabelecida, sendo resultado de diversas relacfes de
poder alicercadas em torno das estruturas sociais vigentes. O gosto torna-se 0 meio de
classificar as coisas ao redor, desenvolver distingdes e instituir estilos de vida. Se o padrédo
societario é o da branquitude, por exemplo, logo esse sera 0 marcador racial que orientara
a construcdo dos gostos de todas as classes. O gosto por determinado tipo de
masculinidade, em um ambiente como um aplicativo de relacionamento, serd sempre
racializado, sendo que, em muitas vezes, o padrdo definido sera o branco. Ir de contra a
maré, dessa forma, significa desviar da hegemonia e construir gostos paralelos ao padrdo

instituido, seja ele de masculinidade, raca e/ou corpo.

2.6 — “PADRAOZINHO”: CORPORALIDADES CONTEMPORANEAS
NA ERA DO DIGITAL

David Le Breton (2012, p. 07), um dos nomes classicos sobre os estudos das
corporalidades nas ciéncias sociais, classifica a sociologia do corpo enquanto uma area
especialmente dedicada a compreensdo da corporeidade humana, entendendo o corpo
como um objeto social e simbdlico. Esse corpo, para além de um aspecto da natureza, um
mero dado biolégico, configura-se, também, como sendo um objeto da proépria cultura,
socialmente construido e socialmente interpretado.

O antropdlogo Marcel Mauss, em As técnicas do corpo (2003, p. 401-403),
descreve o corpo enquanto um conjunto de habitos, costumes, crencas e tradi¢cdes, sendo
desenvolvido a partir da cultura em que esta inserido, existindo, assim, formas culturais
especificas para cada tipo de sociedade. As construces socioculturais do corpo séo
estruturadas por meio das inUmeras atividades perceptivas, das expressdes dos
sentimentos, dos cerimoniais dos ritos de interagdo, dos conjuntos de gestos e mimicas,
das producdes das aparéncias, dos jogos sutis da seducdo, das técnicas corporais, dos
exercicios fisicos, das relagdes com a dor, com o sofrimento e com o prazer, entre outros
(LE BRETON, 2012, p. 07). Logo, antes de qualquer coisa, a existéncia humana é

perpassada pela experiéncia corporal.
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O corpo é tido como um produtor de sentidos continuos, inserindo o individuo, de
forma ativa, no interior dos campos sociais e culturais, existindo na sua totalidade de
elementos compostos, a partir do efeito conjugado da educagdo recebida e das
identificacbes construidas pelo individuo. Todavia, essas nog¢bes de corpo ndo sao
universais e nem fixas, sendo variaveis de cultura para cultura, assim como as proprias
variacfes em mesma cultura, entendidas enquanto temporérias e mutaveis.

Para Luiz Felipe Zago (2013, p. 29), os corpos também sdo historia: possuem
historia, carregam historias e constroem novas. Sao construcdes histéricas reguladas por
praticas discursivas, constituidas pela linguagem e (con)formadas por significados
culturais. Através da interseccdo de uma variedade de praticas discursivas e disciplinares,
0 corpo € construido, instituido, classificado, moldado e remodelado (HALL, 2009, p.
121).

Conforme as analises de Kathryn Woodward (2007, p. 15), o corpo € um dos
locais envolvidos no estabelecimento de fronteiras que define o que somos, servindo de
fundamento para as nossas construc@es identitarias. Assim como Elisabeth Badinter
(1993, p. 42), que entende o corpo como uma fonte de uma identidade primaria, sendo
que € a partir dele que o sexo bioldgico é designado e, também, por meio dele que o
género seré construido e reconstruido; assim como a identificacdo racial, a sexualidade e
o0s demais marcadores identitarios.

Para Zago (2009, p. 67), um individuo do género masculino, encerrado em um
corpo sexuado e generificado, necessita de marcagdes simbolicas e parametros culturais
contingentes para se reconhecer e ser reconhecido como homem, para que seu corpo possa
estar compativel com as ideias histéricas da nog¢do de masculino. As construcdes
hegeménicas de feminilidades e de masculinidades foram desenvolvidas em torno das
construgdes corporais historicas, a partir dos modos convencionais do que € ser “mulher”
e de como ser “homem”, por intermédio de um conjunto de atitudes, acBes e
comportamentos que se repetiram ao longo do tempo, obedecendo a orientagdes
elaboradas e sancionadas culturalmente que diziam como um corpo deve se (com)portar
para ser considerado homem/masculino ou mulher/feminina (op. cit., 2009, p. 74). Dessa
forma, compreende-se que as masculinidades sdo construidas para serem exibidas,
afirmadas e performatizadas no corpo.

Corpos, masculinidades e internet sempre estiveram em estagio de relacdo mutua,
desde os primoérdios da informatica. Primeiro, pelo predominio dos corpos masculinos a

frente do desenvolvimento da cibercultura (matematicos, fisicos, engenheiros), em uma
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época em que a mulher era impedida de ocupar tais lugares no campo cientifico e
tecnoldgico. Depois, na inser¢do massiva de jovens homens brancos de classe média nos
primeiros anos de disseminacdo da internet comercial e dos computadores pessoais, nas
décadas de 80-90, principalmente através das tribos sociais nerds e geeks’®. Nos anos 90,
no inicio da internet comercial, os sites pornograficos ja traziam uma nova leitura do
corpo masculino, tanto nas vertentes homossexuais, quanto nas paginas na web destinadas
a heterossexuais. Novos corpos emergiam com o boom das academias e das cirurgias
estéticas, associados a uma nova cultura em ascensdo dos corpos sarados da “Geragdo
Satde” (MISKOLCI, 2017, p. 80).

Nesse periodo, os sites gays (pornografia, noticias, entretenimento e/ou de
relacionamento) eram ilustrados por essas figuras - homens brancos, “sarados”, €
extremamente viris e musculosos. Os perfis dos usuarios “comuns”, que néo faziam parte
desse padrdo, nos sites de relacionamentos e nas salas de bate-papo eram, geralmente,
apresentados de forma descorporificada e/ou despersonalizada. Imperavam os perfis sem
imagens, assim como os perfis que possuiam apenas a imagem do rosto, sem maiores
informacdes sobre o restante do corpo, ou ainda as fotografias de determinadas partes do
corpo — térax, abdémen, nadegas, virilha, bracos, costas — sem figurar o rosto ou o corpo
por completo. Além disso, era comum o predominio de perfis com imagens fakes, em que
0s corpos utilizados nas fotos de perfil ndo eram condizentes com a realidade, de quem
realmente era o usuario. Tratava-se de um periodo em que a imagem digital ainda era uma
novidade, ndo havia cimeras e webcams em circulagdo massiva, entdo, a solugdo era “se
virar como podia”.

Com o passar dos anos e a entrada no digital século XXI, a l6gica dos sites e das
redes sociais comecaram a se alterar. Novos corpos comecaram a habitar a web: negros,
bears, 0s novinhos twinks, coroas, velhos, tatuados, gordos, afeminados, altos e baixos,
entre outros, apesar de ainda imperar os modelos hegemonicos de corporalidades
masculinas, inclusive nos sujeitos subalternizados. Em relagéo a esse aspecto, se observa

na imagem abaixo do Scruff, onde no seu site ¢ apresentada a “diversidade” existente em

™ A figura do nerd (também conhecida no Brasil como CDF) é tida como a de uma pessoa
inteligente/estudiosa, muitas vezes estigmatizado como timido, sem amigos e impopular, além de ser visto
como esteticamente “feio”, “estranho”, “franzino” e “desengongado”. Ja a figura do geek, compartilha
tracos em comum com a imagem do nerd, muitas vezes vista como uma tribo social ramificada. A grande
diferenga seria a caracterizacdo do geek enquanto aquele nerd que possui um interesse maior em
tecnologias, como smartphones, internet e jogos eletrénicos.
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seu app, contudo mantendo certo padrdo corporal/estético, mesmo em diferentes racas e

geracoes:

SCRUFF Carcers  Advertise Hosting  Events  Contact

The guys you like
are here.

The top rated gay app for
dating, travel, and social
networking.

SCRUYF

Figura 24: “Os caras que vocé gosta estdo aqui”.
Imagem do site Scruff - Variacdo entre os tipos de homens. Fonte: Scruff.com.

A cada avanco tecnoldgico, os usos das midias digitais e dos servi¢os de namoro
on-line iam se modificando. Novas formas de autoapresentacdo foram surgindo nesses
espagos, em conjunto com uma maior insercdo de imagens e videos para ilustrar as
personas na internet. Os encontros afetivos promovidos pela internet deixaram de ser
eventuais, para se tornarem constantes e, assim, impulsionaram 0s usuarios a uma maior
correspondéncia do perfil na internet com o seu “eu” fora do ciberespago. Nessa medida,
uma maior visibilidade dos corpos — da cabeca aos pés — comegou a se tornar regra no
ciberespago.

Pensando nisso, Zago (2009; 2013) elabora o conceito de “corpo-curriculo”, no
intuito de compreender como o corpo € apresentado nos sites e nos aplicativos de
relacionamento. O corpo passa a funcionar enquanto um verdadeiro curriculum vitae do
usuario, o rétulo do seu proprio produto, retratado no ambiente on-line enquanto uma
grade de saberes pertinentes sobre quem s&o esses individuos (peso, altura, tipo fisico,
musculosidade, pelosidade corporal, tatuagens, tamanho de pénis, etc.), associada aos
seus gostos e interesses em jogo. E a partir dessa configuragdo corpo-signo que os
usuarios serdo consumidos nesse campo afetivo: sendo admitidos em correspondéncia ao
gosto do fregués.

Na sua tese de doutorado, intitulada Os meninos: corpo, género e sexualidade em

e através de um site de relacionamentos, Zago (2013, p. 160) afirma que ha curriculos
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que séo mais valorizados, em detrimento de outros. O que realmente ocorre nos sites e
nos aplicativos de relacionamento é a constitui¢do de um verdadeiro “mercado da carne”,
tendo o corpo rijo, sem gordura, jovem, masculo, viril e branco como o produto mais
valorizado, a carne de “primeira qualidade”, o corpo “padrao”. Os “anticorpos”, aqueles
corpos tidos como indesejados e ndo-consumidos nesse mercado, sdo os corpos flacidos,
obesos, excessivamente magros, envelhecidos, afeminados e negros (apesar da criagéo
dos homens negros supermasculinos e da “pseudovalorizagao” do corpo negro nesses
espacos). Dentro do mercado da carne, esses “anticorpos” seriam enquadrados enquanto
“carnes de segunda qualidade”.

Os corpos “padrdes”, os “corpos-que-importam”, representados enquanto
mostraveis e vendaveis nesse campo afetivo, construidos, simultaneamente, em oposi¢do
aos ““anticorpos”, compelindo-0s a ndo se mostrarem (ZAGO, 2013, p. 160). Os
aplicativos de relacionamento destinados aos homens gays, por exemplo, séo ilustrados,
massivamente, com 0s corpos do tipo “padrdo”, até nas proprias publicidades (como visto
anteriormente). Os “anticorpos”, dessa forma, S&0 constantemente expulsos,
principalmente, por meio das nomeacdes e designacdes expostas nos textos escritos nos

abouts (as caixas textuais para autodescri¢do) dos proprios usuarios: “@) gordos”, “nao

29 ¢¢ 29 ¢

gosto de velhos” “ndo curto afeminados”, “ndo tenho interesse em negros”.

N CURTO GORDO
- =

NAO CURTO GORDO !H!11iin

Figura 25: Perfil de um usuério do aplicativo Grindr, geolocalizado no Recéncavo Baiano.
Fonte: App Grindr.
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A imagem acima de um usuéario do aplicativo Grindr mostra a sua abjecdo aos
homens/corpos gordos, com énfase tanto no seu username, quanto na descricdo em seu
about. Além disso, observa-se que 0 usuério se encontra, aparentemente, em uma
academia de musculacdo, o que reforca a contraposi¢do do “corpo sarado na academia”
x “corpo gordo fora da academia”. Constata-se que de certa forma ha um predominio de
perfis nos aplicativos de relacionamento que adotam ou buscam esse tipo de
corporalidade: homens gays de corpos musculosos, sem pelos, com “abdéomen trincado”,
performando uma estética e um comportamento pautado no padrdo hegemonico de
masculinidade — heterossexista e branco.

Vivemos em uma era em que os homens sdo influenciados pela midia a adotar um
estilo de vida e consumo pautado no “complexo de Adodnis”, expressado através da busca
obsessiva pelo “corpo perfeito” — um corpo forte, viril, “definido”, “sarado”, “malhado”,
“bombado”, “musculoso” e “sem gorduras”, e assim, “comerciavel”, a fim de atingir os
ideais de um corpo supermasculino. Virilidade, vigor, robustez, beleza fisica e forca bruta
sdo os elementos fisicos e sociais associados aos homens hiperviris, tidos como aqueles
gue sdo mais valorizados na cultura ocidental (FAUSTINO, 2014, p. 79).

O homem batalha contra si mesmo para jamais ceder a fraqueza do afeminamento
e da passividade. Mesmo sendo passivo de forma sexual, 0 homem procura outros
elementos para se  “endurecer” e, ~assim, Se parecer Ccomo um
“ativo/macho/heterossexual”, seja por meio de obter um corpo viril e musculoso, ou pela
adocdo de pelos corporais, como “barba cheia”, “peito cabeludo”, “perna sem depilar”,
“bunda cabeluda”, entre outros.

Por muitos anos, o estereétipo vigente era do homem homossexual como detentor
de um corpo “fragil”, “mole” ¢ “feminino”, perdurando de certa forma até os dias atuais.
Os homens passivos e/ou afeminados eram, automaticamente, lidos por meio de seus
corpos feminilizados, identificados como os “homossexuais de verdade”, ao contraposto
em que ocorria a masculinizacdo homossexual, apenas, daqueles com corpos masculos,
atribuidos aos machos, aos ativos, dos “bofes”, e aos corpos tidos (e lidos) como
“heterossexuais”, sendo esses enquadrados enquanto 0s “homens de verdade”.

Assim, consequentemente, uma cultura se institucionalizou entre homens gays: a
busca incessante pelos homens em obter o “corpo padrido”, acompanhado do proprio
consumo pautado na valorizacdo deste tipo corporalidade, tanto como um objeto de desejo

daqueles que ndo sdo enquadrados na categoria padrdo, quanto daqueles que realmente
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sdo, ao passo que uma vez atingido tal ideal, esses homens passariam se relacionar apenas
com aqueles de corpos semelhantes (padrdo que pega padrao).

Nas Ultimas décadas, contudo, as imagens sociais sobre os corpos dos homens
gays comecaram a ser atualizadas, paulatinamente, englobando diferentes tipos de corpos
para diferentes performances sexuais: homens de corpos viris com comportamentos
afeminados, homens de corpos viris que sdo sexualmente passivos, homens afeminados
que sdo sexualmente ativos, entre outros. Ainda nesse escopo, do ponto de vista de uma
politica vernacula, o corpo branco continuou a imperar enquanto a personificacao de uma
hegemonia masculina encarnada nos corpos (PINHO, 2012, p. 182).

As associagdes do “gay padrdo” e do “corpo padrdo” estdo sempre marcadas pela
raca. O corpo negro, como exemplificado anteriormente, é aquele visto como viril,
hipermasculino, forte ao extremo, masculo em todos os aspectos, principalmente nos
aspectos sexuais. O negro, em diversos momentos, torna-se um homem enclausurado no
proprio corpo, visto que ele ¢ um “escravo da sua apari¢cdo” (FANON, 2008, p. 186).
Sendo assim, 0 corpo negro terd sempre acionado todas as representacdes sociais sobre a
sua corporeidade/presenca fisica, principalmente os estigmas racistas, ligados a violéncia,
criminalidade, degenerescéncia, perigo social, sexualidade animalesca, entre outros.

A hipersexualizacdo, a fetichizacdo e a coisificacdo do corpo negro, em especial
aqui do corpo negro masculino, sdo realizadas, principalmente, por meio do seu falo,
como simbolo méaximo de virilidade, de animalidade e de selvageria, sendo enquadrado
enquanto “puro corpo”. Nas analises de Fanon (2008, p. 142-143), “o preto ¢ fixado no
seu genital”, e por isso ele também é considerado como “um perigo biologico”, tendo a
sua imagem sempre centrada nas interseccdes entre o biolégico-sexual-sensual-genital,
sendo totalmente reduzido as suas dimensdes corporeas (op. cit., p. 169).

Faustino (2014, p. 78), a partir das suas leituras sobre Jacques Lacan, infere que
o falo, ndo se referindo necessariamente ao pénis, mas se tratando de um falo simbdlico,
néo-fisico, assim como Bourdieu analisava em A dominagdo masculina (2002a), demanda
de certa carga de legitimidade, afirmando o masculino-heterossexual-ativo, detentor do
falo e poder viril, sob os demais géneros e sexualidades, que abrem mao desse falo
simbolico. Nos aplicativos, também é possivel visualizar os efeitos dessa centralidade
falocéntrica, em associacdo ao predominio dos corpos hiperviris, em que para além das
fotografias intimas (os populares nudes), que sdo compartilhadas entre 0s usuarios, ou
aqueles perfis que utilizam as imagens de diversos tipos da area genital nos perfis, ha

também o constante uso de usernames com referéncias diretas ao pénis: “rola”, “cacete”,
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“neca”, “vara”, “piroca”, “dotado”, “jeba”, “picolé grosso”, “pirulitdo”, “rogador de
picas”, “roludo”, “pauzado”, “pirocudo”, “pau grande”, “curto rola”, “picdo”, entre
outros.

Inseridos em uma cultura falocéntrica, os aplicativos de relacionamento para
homens gays instituem um sistema de metragem, que se orienta através da busca por
homens que sdo sexualmente dotados, ou seja, aqueles que possuem o0 pénis
grande/avantajado. Grande parte dos usuarios informa, tanto no username, quanto no
about, o comprimento do pénis (em centimetros) ou a preferéncia por determinados
tamanhos, prevalecendo aqueles que sdo maiores de dezoito centimetros (18 cm), e nunca
abaixo. Alguns, ainda, utilizam de politicas nominais para a autoidentificacdo enquanto
um homem dotado, através do uso de usernames que fazem alusdo a tais aspectos
(“dotaddo”, “big dot”, “dotadaco’) ou através daqueles que buscam se relacionar apenas
com homens dotados (“Apenas dotados”, “DOT X DOT”).

O “pinto pequeno”, assim, figura-se em um exemplo da depreciagdo masculina,
trazendo todo o estigma relacionado ao homem tido como “inferior”, de
masculinidade/virilidade questionavel, j& que o pénis grande se consagrou como a
expressdao maxima da masculinidade/virilidade ocidental. Além disso, também ha a
ilustracdo dos perfis com nicknames utilizando simbolos de cunho falocéntrico, como os

emojis de berinjela ou banana®.

picole grosso 21

Online 53 minutos atras

S O ) Wpretodot. \®

Conectado 5 horas atras,

Figura 26: Perfis de usuérios dos aplicativos Grindr (a esquerda) e Scruff (a direita), geolocalizados no
Recdncavo Baiano.
Fontes: Apps Scruff e Grindr.

8 Para se referir as nadegas, € comum o uso de emojis de formatos arredondados, como a fruta péssego na
Figura 26.
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O corpo jovem é visto como o simbolo da virilidade, do vigor, da energia e da
vitalidade. Durante os processos de observacao, foi possivel notar uma maior valorizagao
daqueles que conseguiam performatizar no corpo tais aspectos, ligados diretamente a
juventude. Além do fato de grande parte dos consumidores dessas tecnologias serem
aqueles mais jovens, em especial 0s que compdem a Geracdo Z, ha também uma busca
pela similaridade: os homens mais jovens que buscam se relacionar afetivamente apenas
com outros mais jovens. O corpo mais velho e mais maduro, como observado
anteriormente, é valorizado até determinada faixa etéria, principalmente em torno
daqueles que ainda continuam a performar/apresentar os aspectos da masculinidade
hegemonica, como por exemplo um corpo viril e musculoso. Quando os usuarios mais
velhos ultrapassam essas barreiras da virilidade corporea, eles sdo, sumariamente,
rejeitados (“ndo curto velhos”, “ndo gosto de coroas™).

O corpo, assim, aparece como um dos principais critérios de buscas por perfis nos
aplicativos de relacionamento, visto que os usudrios sdo corporificados o tempo todo. Em
virtude da centralidade corporal, o parceiro ideal sera aquele que corresponderd com as
referéncias de corpo que respaldam o gosto do consumidor, muitas vezes em
conformidade com a sua prépria representacdo corporal. Sobre a classificacdo corporal
dos usuarios entrevistados, observou-se uma variedade de nomenclaturas para diferentes
tipos fisicos: “magro”, “magro torneado”, “magro comum”, “magrinho” “com

sobrepeso”, “comum”, “normal”, “malhadinho”, “parrudo”8. Ao questionar sobre as suas

classificacOes corporais e fisicas, as respostas obtidas foram:

Comum. Nem magro, nem gordo, nem musculoso. Um meio termo entre eles
kkk (Ricardo, usuario do app Grindr, 21 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil. Entrevistado em 20/03/2018).

Normal (...) nem gordo, nem seco, hem musculoso KKKKKKK normal. Sou
gostoso! (Matheus, usuéario do app Scruff, 23 anos, negro, homossexual,
solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e
sexualmente versatil/passivo. Entrevistado em 12/06/2018).

Normal. N&o sou gordo, nem magro. Sou baixinho, tenho 1,66cm (Micael,
usudrio do app Grindr, 26 anos, branco, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo.
Entrevistado em 23/05/2018).

81 Grande parte dos usuarios se apresentou enquanto “magro” (dez usuarios). Somando as demais variagGes
da categoria “magro”, perfazem um total de treze usuarios. Dois se apresentaram como “comum”, dois
como “normal”, um como “parrudo”, um enquanto “com sobrepeso” e um como “malhadinho”.
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Magro, 1,74cm, 54kg, visto 36 (Romulo, usuario do app Hornet, 19 anos,
negro, bissexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz
das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 22/05/2018).

Sou magro, tenho um corpo consideravelmente malhado, com uma bunda
grande (Silas, usuario do app Scruff, 18 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 15/07/2018).

Nota-se que ha um encaixe da maioria dos perfis na tipologia “normal/comum”,
associada aos individuos de corpos magros, sem excesso — nem para o lado da balanca
dos corpos viris e musculosos, e nem para o lado dos corpos gordos, apesar de haver uma
maior inclinag&o para o primeiro polo. Esse tipo de corporalidade, dessa forma, torna-se
até um produto consumido pelos demais, visto que em uma escala de predilecdo e
rejeicao, eles ocupam as posicGes medianas. Em relacdo as buscas por parceiros afetivos,

a partir das caracteristicas fisicas e corporais, algumas respostas dadas foram:

Prefiro os magros, saudaveis. Acho importante que a pessoa seja como eu. Que
se cuide né? Faca academia, e cuide bastante da sua alimentacéo (Caio, usuario
do app Scruff, 19 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario,
residente da cidade da Cachoeira e sexualmente versatil. Entrevistado em
07/05/2018).

Normal o corpo, que ndo seja obeso! (Vinicius, usuério do app Grindr, 23 anos,
negro, homossexual, solteiro, estudante universitario e funcionério publico,
natural da cidade de Sapeacu e sexualmente ativo. Entrevistado em
12/06/2018).

(...) E tem uns que, sé porque faz uma academia, j& se acha padrdo, e s6 que
pegar padréozinho (Jodo, usuario do app Hornet, 21 anos, negro, homossexual,
solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e
sexualmente passivo. Entrevistado em 15/05/2018).

Aqui s6 tem padr&ozinho! Vocé tem que se encaixar no padréo deles, sendo
nem rola nada. Tem que ser bombado de academia, malhar, ter gominho na
barriga (Micael, usuario do app Grindr, 26 anos, branco, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 23/05/2018).

Se vocé for negro, afeminado ou gordo, dificilmente vai achar alguém que te
queira. E a realidade! (Rafael, usuario do app Hornet, 18 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Santo
Amaro e sexualmente passivo. Entrevistado em 17/06/2018).

H& um gosto orientado pelos corpos tidos como “magros” e “saudaveis”, a0 passo
que o corpo tido como “normal” ¢ “comum” é aquele que ndo é “gordo/obeso”, que ndo
possui “excesso de gordura ou magreza”, sendo classificado como “esbelto” e
“aceitavel”, estando inserido nos padr0es estéticos convencionais do corpo ocidental

desejavel (“homem padrao”, “padraozinho”). Além disso, ha a presencga de um estilo de
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vida e de praticas de consumo que reforcam a construcdo desse padrdo hegeménico de
corporalidade (que também agrupa os marcadores de género e raca), em detrimento da

rejeicdo sumaria dos corpos que ndo se encaixam nesse perfil.

2.7 - MARCADORES REGIONAIS DE IDENTIFICACAO E BUSCA

Hé& séculos que escritores e estudiosos vém caracterizando a regido nordeste do
Brasil, pela sua cultura e por seus habitantes. Em partes, o Estado da Bahia foi um dos
responsaveis por levar o nome da cultura nordestina para 0s outros cantos do pais, e,
também, para o exterior, por meio de sua expressdo bem especifica de caracterizacéo
regional. Os baianos, em quest&o, tornaram-se famosos pelos seus sotaques, seus trejeitos,
seus costumes e suas peculiaridades.

A caracterizacdo do povo baiano foi historicamente regida pela imagem da
“felicidade carnavalesca”, pela energia do axé (termo oriundo do candomblé que se
transformou em um ritmo musical), pela “preguica” da vida a beira mar e pela
“sensualidade exacerbada”. A visdo estereotipada da Bahia ainda se caracterizou pelo
reforco da democracia racial, a imagem de negros e brancos convivendo de forma
harmoniosa nesse territério, imbricada na mesma visdo em que todos os baianos possuiam
“dendé no sangue”, em alusdo ao “sangue negro” correndo nas veias. Essa tipificacéo,
perpetuada durante décadas, dentro e fora do estado, deixou marcas expressivas no nosso
modo de se relacionar, até os dias atuais, em especial na construcdo das masculinidades
regionais e no desenvolvimento das sexualidades e das relagdes afetivas.

O RecOncavo, por sua vez, enquanto uma regido majoritariamente negra e
influenciada diretamente pela cultura afro-brasileira, foi palco de construcbes
socioculturais, econdmicas e politicas especificas dentro da cultura baiana. A imagem que
ainda permanece da regido é de um “lugar mistico”, a “terra dos feitigos™, titulo dado em
relacdo ao alto numero de terreiros de candomblé no territério. Além disso, o0 Recéncavo
também continua sendo um palco de efervescéncia cultural, sediando uma série de
festejos populares, tendo, a sua maioria, a influéncia das religiées de matrizes africanas e
da cultura afro-brasileira. Com essa visdo remanescente desde o periodo colonial, o
Recbncavo se constrdi a partir de um tipo peculiar de sociedade, que mescla o passado da
Bahia Colonial com as novidades do presente cosmopolita, principalmente no que se

refere aos desdobramentos da cibercultura.
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Dessa forma, torna-se impossivel pensar na construcdo das identidades da
populacdo do Recbncavo Baiano, sem refletir sobre as inumeras influéncias
socioculturais, internas e externas, oriundas desse passado especifico e ressignificadas no
presente, expressadas por meio de uma gama de performances de género, sexualidade,
raca, entre outros. Uma dessas influéncias vigentes sobre o territorio trata-se do carater
regionalista-nordestino, expresso culturalmente sob diversas formas, em especial, através
da literatura.

A literatura regionalista, até meados do século XX, foi responsavel pela
caracterizacdo de uma variedade de personagens que ilustravam o imaginario social sobre
a identidade do povo nordestino, em especial, por meio da figura classica do “cabra
macho nordestino”. Um homem visto como “embrutecido” pela violéncia, pela pobreza,
pela seca e pelo sol, que vivia na zona rural da caatinga, no sertdo nordestino, e trabalhava
diretamente com a terra e com 0s animais. Essa construcdo de masculinidade, enquanto
um tipo ideal, também, foi imortalizado através de figuras sindbnimas como a do sertanejo
e do cangaceiro Lampido, caracterizados como representantes da virilidade brasileira da
época: heterossexual, forte e masculo, com o corpo calejado por trabalhos bracais
desempenhados na roca, longe de qualquer intelectualidade (titulo esse conferido apenas
aos “doutores”, que eram os homens brancos da elite nordestina). Esse ultimo ponto, por
exemplo, auxilia a caracterizar racialmente a prépria figura desse cabra macho: entendido
como um homem negro, de diferentes tonalidades — indo mais “escuro” ao mais
“clarinho” - mas sempre negro.

Nesse periodo, a homossexualidade no Brasil do século XX ainda era vista
enquanto um tabu, um desvio e/ou uma doenca. No nordeste brasileiro, em particular
sobre o corpo dos homens nordestinos, tornavam-se tudo isso “ao quadrado”.
Pedagogicamente, era imprescindivel ao homem nordestino ser macho ao extremo, criado
a partir de diversas violéncias fisicas e simbdlicas, mostrando na “faca” a prova de toda
a sua virilidade, através de todos os cortes profundos feitos com a feminilidade (ja que o
lugar da mulher era de submisséo e subserviéncia ao homem na época). Qualquer desvio
dessa figura, era um sindnimo de uma sentenga de morte, e em muitos casos, de forma
literal.

Durval de Albuquerque Junior (1999), por outro lado, mostra que apesar dessa
condenacéo das praticas e dos sujeitos homossexuais, auxiliada pela valorizagdo desse
tipo regional supermasculino e da execracdo do feminino, havia uma outra face da

homossexualidade masculina, presente no Nordeste, mas que era vivida de forma sigilosa:
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Numa regido onde a masculinidade é supervalorizada, o0 homoero6tico, quando
aparece, € como se fosse uma etapa de preparacdo para o ser masculino. Esta
se assenta na prépria admiragdo que os homens teriam uns pelos outros e a
desqualificacdo que sofre a mulher. A centralidade do falo, nesta cultura, seria
um dos elementos que levariam as praticas homoerdticas, que, no entanto, ao
contrario do que é definido pelo conceito de homossexualidade, ndo
constituiram uma contraposi¢cdo ao ser masculino. Penetrar outros homens
seria mais uma prova de virilidade e macheza. Submeter outro homem &
reafirmar ainda mais o seu poder de macho. (ALBUQUERQUE JUNIOR,
1999, p. 1257).

Nesse sentido, as praticas homoeroticas no Nordeste tornam-se instrumentos que
reforcam a hierarquia e a hegemonia vigentes, reafirmando o poder masculino-viril e a
propria cultura falocéntrica, subjugando o feminino e a identidade homossexual. Nas
cidades do interior do nordeste brasileiro, culturalmente, tornou-se comum a pratica
sexual entre homens, principalmente na sua fase jovem (infancia-adolescéncia)®?, vista
engquanto uma “brincadeira de crianga” e, por muitas vezes, vivenciada sob carater
sigiloso. A valorizacdo da pratica, quando ocorria, se estabelecia apenas entre aqueles que
adotavam posturas ativas nas relacdes sexuais, podendo, assim, até se vangloriar de tal
performance entre 0s seus pares.

De modo geral, na cultura nordestina, até os dias atuais, 0 “homem de verdade”,
0 cabra macho em questéo, sera sempre aquele detentor do poder falico e “penetrador por
natureza”®, penetrando em mulheres como regra, mas também em outros homens,
principalmente entre os casos daqueles mais velhos para com 0s mais novos, enguanto
ritos de iniciacdo a vida adulta, de forma analoga ao que ocorria na Grécia Antiga. O
poder do cabra macho, assim, é validado ndo apenas através do seu corpo, mas também
pelo seu discurso e pelas suas praticas.

J& na literatura baiana, outras formas de masculinidades também se fizeram

presentes. Apesar de comportar essa tipica masculinidade nordestina, a figura do homem

82 Com base nas entrevistas, os jovens do Reconcavo iniciam suas vidas sexuais ainda na adolescéncia, em
média, em uma faixa dos 14 aos 17 anos. Muitos narraram “brincadeiras sexuais” entre meninos na infancia,
antes dos 10 anos, enquanto outros comentaram que a vida sexual precedeu a vida amorosa, o que inclui as
praticas homoer6ticas antecessoras a compreenséo da propria sexualidade, enquanto uma identidade. Além
disso, também houveram relatos sobre o comportamento afeminado durante o periodo da infancia-
adolescéncia, desacompanhado, por muitas vezes, das experiéncias sexuais e do pleno entendimento das
identidades sexuais.

8 Qutro trago da cultura masculinista nordestina encontra-se, também, nas praticas sexuais penetrativas
feitas por homens - de meninos a velhos -, em animais, como cabras, jegues e galinhas. A pratica, vista de
forma banalizada por muitos na regido, também repousa como uma espécie de “rito de passagem”, no bojo
das diversas experiéncias sexuais masculinistas, quanto também pode se caracterizar como um instrumento
de reproducédo do poder falico e uma prética de prazer (zoofilia).
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baiano também era tida como a de um homem boémio, fanfarrdo, que vivia na “gandaia”,
em uma imagem vista como mais urbana do que a do cabra macho, tipico das zonas rurais
da Bahia. Essa figura do homem baiano urbano do século XX foi desenhada enquanto
aquele sujeito conhecedor de contos e musicas, muitas vezes visto como intelectualizado,
e que vivia tanto nos dias ensolarados da Bahia Praieira, quanto nas noites dos bares e
dos bregas. O homem baiano heterossexual, apresentado na literatura do seculo XX, era
visto, também, como um homem tipicamente sedutor, sensual e sexual, que conquistava
0 coracgdo das mulheres, tinha “gingado nos pés e nos quadris” ¢ era “bom de cama”. A
exemplo disso, temos a famosa ilustracdo do personagem Vadinho em Dona Flor e seus
dois maridos, obra do escritor baiano Jorge Amado (2008b).

Jorge Amado, nesse cenario, foi uma das principais figuras que caracterizou,
dentro e fora do pais, a imagem estereotipada do homem baiano, quando ndo a
representava em seu préprio corpo e comportamento. Também foi responsavel por
introduzir na literatura regional as novas figuras do universo masculino baiano, como: a
homossexualidade presente em alguns membros do grupo de Pedro Bala, o “pederasta”
Mariazinha e as diferentes praticas homoeroticas entre 0os meninos em Capitaes da Areia
(2008a); os homossexuais “afeminados” Miss Pirangi em Gabriela, Cravo e Canela
(2012) e o0 gargom Greta Garbo em Tereza Batista Cansada de Guerra (2008c), ambos
com nomes femininos e desempenhando func¢des nas tramas tidas como “de mulher”; e,
por fim, 0 caso do rapaz Xand6 que tinha “homofilas preferéncias sexuais”, era “doido
por trabalhadores negros da usina” e que foi flagrado por seu tio tendo relagdes sexuais
com outro homem, “sendo montado, servindo de mulher”, também em Tereza Batista
Cansada de Guerra (AMADO, 2008c, p. 329-331)%. Observa-se que a visio da
homossexualidade nessas obras de Jorge Amado era, por muitas vezes, caracterizada
enguanto uma inversdo do género masculino, além das diversas associa¢fes a um desvio
de conduta moral e ética, pecado e/ou como algo ridiculo, passivel de violéncias a

zombarias®,

8 As obras citadas de Jorge Amado foram originalmente publicadas em: Capitdes da Areia (1937); Dona
Flor e seus dois maridos (1966); Gabriela Cravo e Canela (1958) e Tereza Batista Cansada de Guerra
(1972).

8 Para além dos romances citados, a homossexualidade e as praticas homoerdticas entre homens estavam
presentes em diversas outras obras de Amado, assim como em outros escritores baianos e nordestinos do
mesmo periodo, com diversas outras construgdes de masculinidades, sexualidades e racas no ambito
estadual e regional.
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A partir disso, penso que o Recdncavo Baiano, por sua vez, mescla todas as
tipificagOes idealizadas pelas diferentes fases da literatura regionalista, em especial: o
cabra macho e a bicha afeminada, sendo ambos recortados, principalmente, por
marcadores regionais e raciais. Esses personagens da cultura nordestina, ilustrados aqui
a partir de tipos ideais weberianos, sdo oriundos de uma série de outras construcdes de
masculinidades e sexualidades, em niveis locais, assim como aqueles mais gerais e
exteriores. As ilustracBes literdrias do passado servem para orientar a visdo de
permanéncia desses esteredtipos no territdério do Reconcavo Baiano, particularmente, a
partir da apresentacdo dos perfis nos aplicativos de relacionamento, em um tipo
supermasculino e viril e outro, oposto, superfeminino/afeminado, sendo ambos marcados
por critérios regionais e raciais, em um movimento constante de contraposicdo e
coexisténcia.

Visualizo nos aplicativos de relacionamento analisados a ocorréncia desses dois
tipos ideais de masculinidade, a partir de um quadro analitico: em um polo, ha a figura
do homem macho, visto como masculo, forte e viril, que possui “jeito de homem”, “voz
de homem, grossa” e “pegada forte”. Desse polo, emerge uma linha, reta e continua, que
se estende até o outro ponto da extremidade, estruturando assim uma escala linear na
construcdo das masculinidades presentes no Reconcavo e apresentadas nos aplicativos.
No polo oposto, no outro extremo dessa linha, encontra-se a figura da bicha afeminada,
entendida como feminina, fragil e espalhafatosa, aquela que “parece uma mulher”, que
“tem voz fina” e que “fala mole”. Para Zago (2009, p. 148), o homem afeminado surge,
entdo, como o antipoda simétrico do homem macho, encontrando-se em posicoes
diametralmente opostas em um mesmo campo de relagdes de poder.

A linha que separa esses dois polos, esse continuum, se classifica como o lugar
onde toda a variabilidade de masculinidade, possivel e existente, € comportada, em uma
série de conflitos, confluéncias e interseccdes distintas com outros marcadores
identitarios, como, por exemplo, os homens afeminados, com corpos e comportamentos
lidos como “femininos” e que, mesmo assim, desempenham préaticas atribuidas ao
mach&o, ou, também, nos casos dos homens lidos como “supermasculinos”, de corpos
viris/sarados, que sdo sexualmente passivos, que falam “mole” e possuem o
comportamento tido como afeminado.

Compreender a multiplicidade das masculinidades no Reconcavo por meio desse
espectro é a chave para interpretar como a negritude pode coexistir tanto nos homens que

desempenham as performances da figura do homem supermasculino/hiperviril, visto que
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essa € uma caracteristica atribuida aos homens brancos, ou como os homens negros
afeminados podem agenciar suas identidades em um ambiente, como os aplicativos de
relacionamento, onde a branquitude e o heterossexismo imperam, tornando-se dois dos
principais capitais simbdlicos acionados nessas formas de interacdo virtual.

De acordo com o material empirico obtido, as trajetdrias dos usuarios Sao
permeadas por essas duas figuras, tdo inculcadas no imaginario social homossexual

contemporaneo, principalmente através fatores socioculturais e midiaticos®®.

Me classifico como macho! (...) N&o tenho preferéncia. S6 ndo curto homens
afeminados. Nada contra, s6 ndo curto me relacionar sexualmente com
afeminados (lago, usuério do app Scruff, 26 anos, negro, bissexual, solteiro,
servidor publico, natural da cidade de S&o Felipe e sexualmente versatil.
Entrevistado em 15/04/2018).

Sou bem macho! Sou cabra macho! (Caio, usuario do app Scruff, 19 anos,
negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade da
Cachoeira e sexualmente versatil. Entrevistado em 07/05/2018).

Tem aqueles que se acham machdes e que colocam no perfil que ndo curte
afeminados, afetados e outras coisas que eles chamam. Eles acham que falando
isso ou querendo isso, fazem parecer como se fossem mais homens do que os
outros (Jodo, usuario do app Hornet, 21 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 15/05/2018).

Como aqueles que ndo curtem afeminados também e os tratam mal! Porque ser
feminino aqui é errado (...) Ja fui tratado mal aqui. O cara conversou bastante
comigo, tava boa a conversa. Estavamos até marcando de se encontrar. Até
que eu disse que era um pouco afeminado. Dai ele parou de falar no exato
momento em que disse isso. E comegou a me ignorar. Acho que ele me
blogueou também. Eu me senti estranho com isso. Achei feio da parte dele!
Isso ocorre muito por aqui! (...) Os afeminados ndo sdo valorizados. A maioria
dos perfis tem: “Néo aos afeminados!” (Ricardo, usuario do app Grindr, 21
anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade
de Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 20/03/2018).

Nada contra, mas pessoas masculas que ndo sejam afeminadas pelo menos um
pouco. E questdo de gosto, atragdo mesmo (Junior, usuério do app Grindr, 19
anos, negro, bissexual, solteiro, estudante nivel técnico e vendedor, natural da
cidade de Santo Amaro e sexualmente versatil. Entrevistado em 23/05/2018).

Acho que ha uma forma violenta, agressiva de se dizer o que se prefere. Tem
pessoas que ndo curtem afeminados, e dizem isso de forma agressiva, tipo,
“afeminados nem tentem”, “afeminados nao tem vez”, “afeminados vdo para
o proximo perfil”. Coisas deste tipo... (Rébmulo, usuério do app Hornet, 19
anos, negro, bissexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de
Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 22/05/2018).

8 Entre os vinte colaboradores desta pesquisa, apenas dois usuarios se identificaram enquanto
“afeminados”. Trés deles informaram que “buscam ou se relacionam com afeminados”. Os dados
corroboram com os mesmos observados por Zago (2009), em que nesse tipo de pesquisa ha um nimero
minimo de perfis que se apresentam enquanto “afeminados” ou possuem “preferéncias por afeminados”,
em virtude da heteronormatividade vigente na estrutura dessas midias.
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Toda vez que leio “ndo curto afeminados”, me embrulha o estdmago. Todo gay
tem um nivel de feminilidade, ninguém escapa dos trejeitos, e tem uma
porrada de viado se fazendo macho. Acho isso errado! (Rafael, usuario do app
Hornet, 18 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario,
residente da cidade de Santo Amaro e sexualmente passivo. Entrevistado em
17/06/2018).

Como salientado anteriormente, a frase de Caio é emblematica nesse sentido, de
enfatizar a construcdo especifica do género e da sexualidade no contexto regional. Para
além de se classificar como gay ou como homem, para Caio, e, também para lago, era
importante frisar o qudo “macho” ele era, ja que tal elemento detém de um valor
constitutivo especial nas relagdes virtuais estabelecidas, um bem a ser consumido pelos
demais nesse campo afetivo. Para Badinter (1993), a masculinidade hegemonica é
definida por meio de exclusdes, enquanto “por evitar alguma coisa”, principalmente no
que diz respeito aos desejos. Assim, “ser homem” nos padrdes normativos significa “nédo
ser feminino”, “ndo ser homossexual”, “ndo ser ddcil, dependente ou submisso”. Dessa
forma, o comportamento afeminado passa a ser condenado, tanto na aparéncia fisica,
guanto em suas praticas.

Em relacdo a abjecdo sumaria dos sujeitos afeminados, presentes na maioria dos
discursos, tanto em niveis de apresentacdo e autoidentificacdo, quanto nas relacdes e nos
critérios de busca, se observa que a qualquer sinal de afeminamento, as interacdes nos
aplicativos tornam-se passiveis de serem findadas. Enquanto uma cultura emergente nos
aplicativos, os perfis sdo construidos sob as légicas normativas de género e sexualidade,
disseminando discursos e praticas contaminadas pelo machismo e pela aversdo aos
afeminados. As politicas visuais e discursivas utilizadas nesses espagos sdo de exclusao
desses usuarios (“ndo curto afeminados”), ao passo em que ha a supervalorizacdo
constante daqueles que se enquadram no padrdo estabelecido de macho, ligado a
heteronormatividade e a masculinidade na sua forma hegemonica. Percebe-se, assim, as
denuncias das violéncias simbodlicas expressas contra as pessoas afeminadas no interior
dos aplicativos de relacionamento, manifestadas nas opinides de Jodo, Rafael, Ricardo e
R&mulo sobre as apresentacfes e 0s critérios de busca na regido.

Nessa medida, identifico o interesse dos homens que estdo geolocalizados no
territorio do Reconcavo Baiano a partir de trés hipoteses. A primeira se orienta a partir
do gosto racializado, como ja citado, visto que toda busca passa pelo processo de
orientagdo a partir de marcadores raciais, em um sistema de incluséo e exclusdo pautado

na branquitude, apesar do proprio territdrio ser composto por maioria negra. A segunda
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hiptese consiste no intenso fluxo de homens jovens, enquadrados na categoria
socioldgica Geracdo Z, devido a presenca de diferentes universidades na regido, alocando
jovens universitarios nativos da regido e estrangeiros (de outras cidades da Bahia e de
outros estados), organizando uma gama de diferentes tipos de masculinidades nesse
territorio (entre brancas, negras, heteronormativas, afeminadas, entre outros),
movimentando, assim, o funcionamento dos aplicativos. A terceira hipotese, diz respeito
a essa dinamica de diferentes corpos e comportamentos masculinos, por meio da
reafirmacédo dos padrdes estabelecidos, no caso o “macho” ¢ o “afeminado”, coexistindo,
ao mesmo tempo, ao lado de outras agéncias e apresentacbes de masculinidade,
sexualidade, comportamento afetivo, raca, classe e cultura, nessa mesma regiao.

Em conformidade com os elementos teéricos e empiricos, foi possivel constatar
que tais hipoteses se materializavam no territério analisado: tanto por meio da busca
racializada, pela reafirmacdo dos padrées masculinos de acdo e comportamento, e pela
busca por aqueles jovens que se encontram geograficamente mais proximos; quanto na
constituicdo de um campo afetivo préprio, ligando o territério fisico ao ciberespaco,
promovido pelos aplicativos de relacionamento, movimentando as diferentes formas de
masculinidades presentes na regiao.

De forma sintética, para Connell e Messerschmidt (2013, p. 267), as
masculinidades sdo construidas, empiricamente, em trés niveis: locais - construidas nas
arenas da interacdo face a face, como no interior das familias, das organizacoes,
comunidades imediatas e das cidades; regionais - construidas no nivel da cultura de uma
regido, territério, estado ou de uma nacao; e globais: construidas nas arenas transnacionais
das politicas mundiais, da midia e do comércio. Em relacéo as masculinidades regionais,
compreende-se que sdo simbolicamente representadas através da acdo reciproca de
praticas masculinas locais especificas, variantes no tempo e no espago, que possuem
significancia em termos regionais.

Como as construgdes das masculinidades também s&o processos relacionais, dessa
forma, o Reconcavo ndo apenas constréi formas especificas de masculinidades locais,
racializadas por exceléncia, mas também se complementa com as formas ligadas aos
fatores distintos de uma cultura mais globalizada, simultaneamente enquanto
masculinidades regionais e globais, abrigando novas identidades, novos corpos e novas
agéncias, que auxiliam nessa recomposicao da paisagem afetiva da regido. Em relacéo a

soma de tais hipoteses, hé a ilustracdo a partir das opinides obtidas nas entrevistas:
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Tem os universitarios da UFRB que sdo mais de papo né? Em relagéo ao povo
da cidade mesmo. Vocé sente a diferenca de quem é local e quem veio de fora.
(Arthur, usuario do app Grindr, 21 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Santo Amaro e sexualmente
passivo. Entrevistado em 20/04/2018).

Prefiro negros. Questdes de atracdo! Os homens do RecOncavo tem de
diferencial a raca, cor da pele. A maioria dos caras aqui sdo negros. Como eu
ndo sou dou daqui, mas td6 morando aqui ha quase um ano, consigo enxergar
iss0. (Leonardo, usuario do app Hornet, 19 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante de universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e
sexualmente versatil. Entrevistado em 27/05/2018).

Usando o aplicativo fica mais facil de encontrar os homens da regido. De ficar
de olho nos boys que estdo por perto (...) Santo Antonio, Cruz, Séo Felix,
Cachoeira, Nazaré, Maragogipe, Conceicdo do Almeida (Jodo, usuario do app
Hornet, 21 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario,
residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado
em 15/05/2018).

Prefiro os mais préximos. Daqui de Cruz, Cachoeira ou outras cidades do
Recdncavo mesmo. Porque fica mais facil pra se encontrar, ter algo a mais
(Micael, usuario do app Grindr, 26 anos, branco, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 23/05/2018).

Uso os filtros de distancia, busco pelos que estdo mais proximos. Prefiro me
relacionar com as outras pessoas das cidades do Recéncavo mesmo, cidades
vizinhas (Vinicius, usuério do app Grindr, 23 anos, negro, homossexual,
solteiro, estudante universitario e funcionario puablico, natural da cidade de
Sapeacu e sexualmente ativo. Entrevistado em 12/06/2018).

Busco por caras na regido. Aqui em Cruz, Sapeacu, Concei¢cdo do Almeida,
Governador Mangabeira, Muritiba e Cachoeira (Tomaz, usuério do app Grindr,
26 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitério, residente da
cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado em
19/06/2018).

A fala de Arthur expressa como o0s usuarios dos aplicativos desenvolveram a
habilidade de reconhecer quem é da regido e quem néo é, seja pela frequéncia de quem
aparece no aplicativo, ou pelas caracteristicas culturais tipicas de quem habita esse
territorio. Arthur, que também era estudante universitario, enxergava outra distin¢éo entre
os estudantes da UFRB e os homens nativos, principalmente, a partir das diferenciacdes
existentes na comunicacdo. Assim como ocorre nas preferéncias de Micael e Jodo,
optando por aqueles que estavam geograficamente mais proximos, residentes em outras
cidades do Recéncavo.

A busca por usuérios que se localizam no mesmo territorio/na regido proxima,
pode ser explicado através de uma série de fatores. Um desses fatores € identificado por
Leonardo através da raca. Oriundo de outro estado, Leonardo estava morando ha quase

um ano na regido e ja conseguia distinguir a paisagem racial do Reconcavo de outros
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locais. “Os homens do Recéncavo tem de diferencial a raca, cor da pele”, o que
correspondia a sua preferéncia racializada na busca por homens negros. Na imagem
abaixo, ha a ilustracdo de dois perfis que se identificam enquanto “baianos” ¢ o carater

racializado associado a identificacéo:

Baiano

Baiano b

Oaline 52 minutos atris

o Yok

S

Figura 27: Perfis de usuérios dos aplicativos Grindr (& esquerda) e Scruff (a direita), geolocalizados no
Reconcavo Baiano.
Fontes: Apps Grindr e Scruff.

A preferéncia da maioria dos entrevistados era de se relacionar com aqueles
homens que estavam geograficamente mais proximos, inseridos na area territorial do
Recbncavo Baiano®’, principalmente por certa diferenciagdo surgir entre os homens gays
metropolitanos e aqueles dos interiores, sobretudo entre os homens gays nativos do
Reconcavo. Fora o eixo do Rec6ncavo Baiano, as buscas também se estendiam até as
cidades de Salvador (capital baiana) e as demais cidades da Regido Metropolitana de
Salvador (RMS), assim como a cidade de Feira de Santana (a segunda maior cidade da
Bahia) e a sua respectiva Regido Metropolitana (RMFS).

A busca por aqueles que estdo mais proximos torna-se o grande diferencial dos

aplicativos de relacionamento, perante os antigos sites. Por serem geolocalizados, gragas

87 Dos vinte entrevistados: quinze afirmaram que preferem se relacionar com aqueles que se encontram
“por perto”, principalmente dentro do territério do Recdncavo Baiano, por meio das cidades vizinhas. Trés
usuarios afirmaram que ndo tinham preferéncia e dois por aqueles que se encontravam geograficamente
mais distantes. As nocOes de perto e longe foram atribuidas pelos préprios entrevistados, sendo que de
forma geral, o “perto” se caracterizava como “dentro do Reconcavo” e “longe” como de “fora do
Recdncavo”, incluindo as regides metropolitanas de Salvador e Feira de Santana.

8 As cidades citadas pelos entrevistados que compdem a RMS foram: Camagcari, Candeias e Lauro de
Freitas. J& as cidades citadas que compdem a Regido Metropolitana de Feira de Santana foram: Sdo Gongalo
dos Campos e Conceic¢do da Feira.
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aos desdobramentos da mobilidade e da desterritorializacao, permitida pelos smartphones
conectados a rede, os aplicativos passaram a incentivar as buscas por aqueles que estéo
por perto, quer moram ou circulam pela regido ou bairro em que se vive (MISKOLCI,
2014, p. 285). Os aplicativos de relacionamento tendem a aproximar as pessoas,
principalmente os LGBTQs que vivem nas periferias, nas cidades pequenas e médias ou
nas zonas rurais, em uma realidade inovadora, e até entdo impossibilitada, tanto para a
regido, quanto para esse grupo em especifico.

Desde a primeira fase da internet comercial, no periodo dos primeiros sites de
relacionamento, que aproximavam as pessoas de locais extremamente distantes, que se
tornou popular a frase “Ol4, tc de onde?”. A abreviagdo “tc” refere-se ao termo “teclar”,
que consiste na acdo de conversar/interagir atraves da digitacdo por meio de um teclado,
como os dos computadores de mesa (desktops). Como as trocas de mensagens eram feitas
exclusivamente por via escrita, sem o auxilio de imagens, videos ou audios, em um
periodo onde o GPS ndo se encontrava integrado as tecnologias de comunicagdo, era
comum haver tal questionamento, a fim de identificar quem estava do outro lado da
conversa.

Mesmo com o0s avangos tecnoldgicos e a insercdo de novas opcdes
comunicacionais e de georreferenciamento, a pergunta continuou sendo utilizada,
principalmente no cenério dos aplicativos de relacionamento, onde a informagdo da
geolocalizacdo é dada, por muitas vezes, somente por quilometragem, ficando a critério
do usuario informar em seu perfil a sua localizacdo exata (a cidade, bairro ou local
especifico naquele determinado momento de consumo). Como as midias digitais sao
conhecidas pela mobilidade e pela desterritorializacdo, os locais onde os usuarios podem
acionar os aplicativos sdo multiplos: de diferentes estados e cidades, salvo os locais onde
residem, para diferentes espacos, como na rua, na universidade, na praca, em festas, entre
outros.

Para além das hipoteses citadas, os fatores acionados pelos colaboradores desta
pesquisa na hora da busca por parceiros afetivos eram: a distancia e de que forma ela iria
impactar nos encontros; as condi¢Oes financeiras para sustentar o deslocamento e 0s
encontros; e, primordialmente, a necessidade de haver um local para os encontros,
descrito por muitos como um lugar discreto e privado, longe dos olhares conservadores
da populacdo interiorana. A expressao “local” se popularizou entre a comunidade
LGBTQ, em referéncia aos lugares de encontro, com fins afetivos, mas sumariamente

sexuais (principalmente entre os homens gays). Como a populac¢do sofreu ao longo de
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décadas com a condenacdo moral das sociedades conservadoras, através de violéncias
fisicas e simbdlicas nas vias publicas, historicamente a vivéncia afetiva das pessoas
LGBTQ foi, e ainda é, de ocupar os “bastidores sociais”, remanescendo, em sua maior
parte, no privado, dentro de casa, entre quatro paredes. Como o Recbncavo ainda
resguarda tracos de uma cultura conservadora, muitos dos LGBTQs da regido preferem
(ou se sentem obrigados), assim, a se relacionar afetivamente apenas nos “locais”, no
interior das casas, ou em hotéis/pousadas, longe dos espacos publicos, como uma

tentativa de evitar as possiveis violéncias e represalias.

Geralmente marco em locais publicos para conversar, e se rolar algo dali
mesmo ja vamos transar, geralmente na casa do boy. Prefiro aqueles que tem
local, ja& que ndo tenho (Junior, usuario do app Grindr, 19 anos, negro,
bissexual, solteiro, estudante nivel técnico e vendedor, natural da cidade de
Santo Amaro e sexualmente versatil. Entrevistado em 23/05/2018).

Perto. Quanto mais perto, melhor! Prefiro das cidades da regido mesmo,
Cachoeira, Gov. Mangabeira, Muritiba ou até de Cruz mesmo (...) mais facil
pra se encontrar pela distancia ser menor, o deslocamento fica mais facil
(Antonio, usuério do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil/ativo. Entrevistado em 20/03/2018).

Dificil se relacionar aqui. A cidade é pequena, infelizmente, todo mundo se
conhece. Por isso ndo marco muitos encontros aqui. Prefiro me deslocar pra
outra cidade, s6 que préxima, as cidades vizinhas (Vinicius, usuario do app
Grindr, 23 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario e
funcionéario publico, natural da cidade de Sapeacu e sexualmente ativo.
Entrevistado em 12/06/2018).

Como disse, é complicado para os caras gays se relacionarem em cidades
pequenas, do interior. Dificil saber quem é gay, grande parte é enrustido.
Entdo, o aplicativo é uma forma de viver o que néo é possivel fora, no dia a dia
(Arthur, usuario do app Grindr, 21 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Santo Amaro e sexualmente
passivo. Entrevistado em 20/04/2018).

O Recbncavo Baiano, apresentado para 0s usuarios dos aplicativos de
relacionamento, emerge como uma grande comunidade, um campo de interacfes
simbdlicas, visto que ele promove uma nova forma de socializacdo para esses homens,
até entdo impossibilitada pelo conservadorismo vigente. A presenca da regido no
aplicativo é uma forma de agenciar as diferentes formas de masculinidades presentes no
territorio, agrupadas em uma secéo, disponivel tanto para aqueles que habitam esse local,

guanto para aqueles usuarios que estdo desfrutando do territorio por um determinado
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tempo (os usuarios flaneurs)®. O Reconcavo Baiano ilustrado por meio dos aplicativos
instaura uma nova economia afetiva para 0s homens gays que estdo na regido,

estruturando um novo e complexo campo afetivo e de consumo.

8 Durante a realizacdo das entrevistas, alguns usuarios relataram os periodos de “movimentacio” nos
aplicativos, em correlacdo com os periodos de festas populares na Bahia, como o carnaval no come¢o do
ano e os festejos de Sdo Jodo em junho. A dindmica traz tanto os usuarios flaneurs que se encontram nessa
regido durante aquele periodo, quando também maotiva a reintroducdo dos antigos perfis da regido, no
intuito de desfrutar dessa nova paisagem afetiva em contraposi¢cdo com a constante saturagdo dos perfis
fixos no territério. 143




CAPITULO 3-A CONSTITUICAO DO CAMPO AFETIVO

3.1- 0 CAMPO AFETIVO: TEORIAS E IMPLICACOES PRATICAS

A antropologa Larissa Pelucio, ao prefaciar a obra de Richard Miskolci (2017),
afirma que os aplicativos inserem 0s seus usuarios em um regime de célculo capaz de
otimizar as interacdes e 0s encontros, em uma administragéo de tempo, espaco, lazer e
prazer, regulados por capitais afetivos diversos. Ao pensar que tais usuarios estao
inseridos em um campo afetivo especifico, que mescla os elementos da afetividade
homossexual contemporanea com as agéncias promovidas pela era de cibercultura,
compreendo de forma sistematica os principais caracteres que constituem as suas
trajetdrias afetivas nesses espacos virtuais.

O sociologo francés Pierre Bourdieu (1930-2002), ao longo da sua trajetéria
cientifica, se dedicou aos estudos do mundo social simbélico e seu modus operandi, em
especial, a partir de trés conceitos centrais: habitus, capital e campo. Primeiramente,

Bourdieu classifica o habitus como:

Sistema de disposi¢cBes durdveis, estruturas estruturadas predispostas a
funcionarem como estruturas estruturantes, isto €, como principio que gera e
estrutura as préaticas e as representacfes que podem ser objetivamente
“regulamentadas” e ‘“reguladas” sem que por isso sejam o produto de
obediéncia de regras, objetivamente adaptadas a um fim, sem que se tenha
necessidade da proje¢do consciente deste fim ou do dominio das operagGes
para atingi-lo, mas sendo, ao mesmo tempo, coletivamente orquestradas sem
serem o produto da acdo organizadora de um maestro (BOURDIEU, 20074, p.
XL).

Dessa forma, o habitus seria o condicionante que conforma e orienta a acao,
principio gerador de representacdes e préaticas, enquanto um produto direto das relagdes
sociais estabelecidas, assegurando, assim, suas reproduc@es. Cada agente é produtor de
sentido objetivo, porque suas acGes e obras sdo produtos diretos desse sistema. A
interiorizacdo pelos agentes dos valores, dos julgamentos, das normas e dos principios
sociais asseguram, consequentemente, a adequacao entre as agdes do sujeito e a realidade
objetiva da sociedade como um todo.

O habitus, assim, € entendido como uma subjetividade socializada, um conjunto
sistematico de disposi¢Oes morais, de principios praticos, de a¢fes corporais, de modos
especificos de pensar e perceber. Pressupbe um sistema de classificacbes e de

representacdes sociais, em referéncia a um grupo ou classe, mas também em termos
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individuais. Esse processo implica sempre na internalizacdo da objetividade, que ocorre
de forma subjetiva, mas que ndo pertence exclusivamente ao dominio da individualidade.
Os individuos internalizam as representacdes objetivas, estruturadas no campo, segundo
as posicdes sociais de que efetivamente desfrutam (ORTIZ, 1983, p. 17-18).

A partir disso, Bourdieu (2007b, p. 65-66) delimita o0 campo engquanto um espaco
onde as posicdes dos agentes se encontram a priori fixadas. E o locus relativamente
autbnomo, onde os agentes travam uma luta concorrencial, em torno de interesses
especificos (status, prestigio, aceitacdo social, hegemonia, dominacdo, entre outros), que
caracterizam a area em questdo. Os agentes e grupos de agentes (ou classes) sdo, assim,
definidos pelas suas posigdes relativas e hierarquizados nesse espago, estruturados a partir
das distintas formas de disputas pelo poder. Cada um deles se encontra acantonado numa
posicdo ou numa classe precisa de posicGes vizinhas, em determinadas regides, nesse
mesmo espaco social (BOURDIEU, 2007b, p. 133).

Compreender a génese social de um campo é apreender aquilo que se faz, a
necessidade especifica da crenca que o sustenta, do jogo de linguagem que nele se joga,
das coisas materiais e simbolicas que nele se geram (BOURDIEU, 2007b, p. 69). O
campo se particulariza como sendo esse espaco social onde se manifestam as relacdes de
poder realizadas pelos agentes, que se encontram em disputas a partir de interesses
diversos, estruturado em torno de uma distribuigéo desigual de um determinado quantum
social, que define a posicdo que cada agente, especificamente, ocupa em seu seio.

Para Bourdieu (2007b, p. 134), esse quantum social, denominado “capital”,
representa a hierarquia de valores dos interesses presentes em um campo, a qualidade
atribuida aquilo que esta em jogo. O capital pode existir tanto no estado objetivado, em
forma de propriedades materiais, ou no estado incorporado, em que representa uma
determinada qualidade em disputa de poder sobre um campo, em um dado momento.
Cada campo, ou subcampo, € definido por uma espécie de capital especifico (ou por
diversos capitais acionados em conjunto), funcionando como uma forma de poder
desenvolvida nas relagdes entre os agentes, assim como uma pega em jogo.

Dessa forma, cada campo passa a desfrutar de sua prépria l6gica: por meio de seus
objetos, de sua hierarquia particular e dos capitais especificos que sdo acionados. Em sua
tese, Bourdieu (2007a; 2007b) afirma que ha uma série de capitais, especificos para cada
campo, dentre eles: o capital econdmico, através dos poderes aquisitivos, dos materiais
econbmicos e das possibilidades financeiras de acesso e consumo; o capital cultural, que

compreende os conhecimentos e habilidades culturais; o capital social, constituido pelas
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formas de relacionamento, pelas habilidades comunicacionais e pelas redes de contatos;
e o capital simbolico, conferido por meio dos signos distintivos atribuidos as coisas, por
vezes entendido como prestigio, honra, reputacdo, fama, entre outros. Nos cenarios de
interseccdo entre 0s campos, 0s capitais sao acionados de diversas formas, desde 0s casos
em gue ha sobreposicdo de um determinado capital sobre os demais, para outras situacoes,
em que se permanecem os conflitos e as confluéncias entre os capitais em jogo.

A estrutura do campo® pode ser apreendida a partir das posicdes ocupadas pelos
agentes, principalmente entre aqueles entendidos como dominantes e dominados nesse
sistema social. Os dominantes sdo aqueles que possuem uma quantidade superior de
capital, necessaria para alcancar a hegemonia em um determinado campo, enquanto 0s
dominados sdo aqueles que possuem uma quantidade minima de capital, necessaria para
a sua permanéncia no interior de um campo. A estratégia dos agentes, portanto, se orienta
em funcdo da oposicdo que eles detém dentro desse espaco, pautando as suas acbes a
partir da “maximizacdo dos lucros”, investindo e acumulando capitais especificos para o
devido funcionamento do campo (ORTIZ, 1983, p. 21-22).

De forma sintética, 0s campos Sd0 espacos sociais, relativamente autdnomaos,
regidos por leis préprias, compostos por uma série de posi¢des de agentes hierarquizadas,
reguladas pelos habitus dos agentes e legitimadas pelos capitais envolvidos. Nesta
perspectiva, 0s agentes dominantes refor¢cam suas posi¢oes por meio das suas habilidades
em influenciar as regras do jogo, enquanto mecanismos de controle social, mediante os
quais o campo ¢é estruturado. No campo, todos o0s agentes estdo de acordo sobre as regras
estabelecidas e seu consequente funcionamento, a partir dos sistemas simbolicos de
classificacdo: “bom/ruim”, “permitido/proibido”, “belo/feio”, “desejado/rejeitado”.

Em um determinado campo, 0s agentes lutam para manter sua posic¢do, seguindo
as "regras do jogo", seja por meio das estruturas que regulam o mercado, ou de acordo
com as definicOes estabelecidas de sucesso e fracasso. O sucesso em um campo se
configura no resultado de uma trajetoria de esforcos, seguindo as regras de forma eficaz

e/ou estrategicamente, usando-as em beneficio préprio. O fracasso, por sua vez, pode ser

% Ha similaridades analiticas entre a teoria dos campos sociais de Bourdieu com a teoria das esferas sociais
de Max Weber. Ao explicar o processo de racionalizagdo na modernidade, Weber (1997) delimita uma
esfera como um espago social racional, estratificado a partir de suas especificidades, como, por exemplo, a
esfera econdmica, a esfera politica, a esfera intelectual e a esfera estética. Em especial, chamo a atengédo
para 0 que Weber discorre sobre a esfera er6tica, uma confluéncia entre o amor, a racionalidade e a
sexualidade.
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entendido como uma impossibilidade de atingir tais objetivos, frustrando as expectativas
esperadas na trajetoria de um agente.

O conceito de trajetoria, tragado por Bourdieu (2007a; 2007b), procura articular
as nogdes de campo e habitus, na medida em gue analisa 0s eventos sucessivos Vvividos
pelos agentes, a partir das posi¢cdes ocupadas no campo. O habitus é construido (e
reconstruido) por meio desse caminho trilhado e pelas experiéncias consequentes. Para
analisar uma determinada trajetoria de um agente em um campo é necessario resgatar os
fatos de sua biografia, as praticas vivenciadas e as disposi¢cdes que fundaram as suas
respectivas praticas.

Metodologicamente, emprego o0 modelo analitico proposto por Bourdieu para uma
compreensdo mais ampla sobre o consumo de aplicativos de relacionamento pelos jovens
no Recdncavo Baiano. Pelas prdprias no¢bes de mercado, acionadas pelo imaginario
social sobre os aplicativos, em conjunto com as constru¢fes modernas de afetividade,
padrdo estético, masculinidade e sexualidade, considero que ha a existéncia de um grande
campo social e simbdlico, no qual os aplicativos sdo inseridos e 0s seus usuarios sao
posicionados a partir dos diferentes habitus, capitais e trajetorias em jogo, a partir das
diversas relacGes de poder desenvolvidas nesses espacos.

Dessa forma, compreendo essas relagdes sociais desenvolvidas nos aplicativos de
relacionamento em questdo enquanto interagdes simbdlicas que compdem um campo
especifico para esses sujeitos: o campo afetivo. O esbo¢o de uma teoria do campo afetivo,
de uma analise complexa das praticas afetivas, serve, a este respeito, para compreender
como estdo constituidas as relagcBes sociais entre os usuarios dos aplicativos de
relacionamento, em particular no contexto do Recdncavo Baiano, tanto nas vias de
apresentacdo, quanto nos elementos que se encontram no interior da estrutura, a partir dos
contatos desenvolvidos sob ordem amistosa, amorosa e/ou sexual®.

Compreendo o campo afetivo, instituido para os usuarios dos aplicativos de
relacionamento, enquanto uma interseccéo de trés outros campos: o campo das relacfes
amistosas, 0 campo das relacfes amorosas e 0 campo das relagdes sexuais. Enquanto trés
subcampos distintos, homologos e relativamente autdbnomos, eles formam as linhas
constitutivas das relacOes sociais estabelecidas nesse campo mais geral. As zonas de

intersec¢do, formadas pelos entrecruzamentos dos campos citados, referem-se as margens

%1 De certo modo, ndo pretendo fracionar o “sexual” do “afetivo”, englobando as trés linhas (amizade, amor
e sexo) na composicao da nocéo de afetividade utilizada nesta dissertacao.
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borradas entre as linhas afetivas, como, por exemplo, os relacionamentos amorosos e
sexuais, ou as “amizades coloridas”%.

Sendo assim, os usuarios dos aplicativos detém habitus especificos, enquanto um
sistema de disposi¢des, orientando-os tanto no préprio consumo das plataformas, o que
inclusive explica suas motivac@es de uso, assim como o processo de comoditizacdo (ou
também visto como “comodifica¢do’) do usuério no ambiente on-line e as demais a¢des
e interacdes envolvidas nesse espaco®. Essas disposicdes sdo estruturadas pelas praticas,
gue também estruturam as novas praticas, enquanto um sistema ciclico. Logo, o usuario
de um aplicativo de relacionamento interioriza os valores e as normas vigentes,
desenvolvendo formas estruturais de classificacdo, distingdo e julgamento, e por meio
desse habitus, adequam as suas ac¢des sociais afetivas na busca por parceiros, amistosos,
amorosos e/ou sexuais.

Os habitus dos usuarios, estruturados nesse campo afetivo, seriam entendidos,
assim, enquanto construgdes sociais simbolicas, especificamente requeridas por meio de
praticas e representacfes, engendradas de forma necessaria para o estabelecimento
afetivo desses homens gays no meio on-line, a partir de disposi¢cBes, como: o
conhecimento de uma gramatica propria, as técnicas e habilidades de seducéo e erotismo,
assim como o0s processos de comodificacdo e autopublicidade, além dos sistemas de
classificacdo estética, de performances sexuais e de representacédo corporal (héxis)®.

As posicdes assumidas nesse campo afetivo sdo diversas: dos novatos até os
veteranos; dos socialmente aceitos e estabelecidos aos outsiders, aqueles que nao se
encaixam nos padrdes estipulados; das posi¢des defendidas pelas diferentes preferéncias
afetivas e pelas distintas formas de relacionamento (“s6 sexo”, “namoro”, “amizade
colorida”, entre outros); as posi¢bes assumidas a partir dos diferentes elementos
identitarios que o usuério carrega, como, por exemplo, o lugar que brancos, negros e
mesticos ocupam nessa estrutura; as distintas performances de género e sexualidade (as
posicdes ocupadas pelos homens viris/masculos, pelos homens afeminados e pelas

diversas outras formas de expressoes sexuais); as diferentes posi¢Ges grupais, definidas

%2 De forma analoga, a nocdo de campo (e subcampo) aqui atribuida se assemelha a imagem de esferas e
conjuntos, que se interseccionam.

% Weber (1997) também aborda a acgdo afetiva (ou acdo social emocional), enquanto uma acéo social
orientada por emoc0es, vinculada aos hébitos e costumes sociais, envolvendo impulsos e sentimentos, como
0 amor, o ciime, a raiva e a paixdo.

% Bourdieu classifica a héxis enquanto um sistema de disposices corporais, estruturas sociais que sio
corporificadas, representadas por meio de posturas, expressdes corporais e demais usos dos corpos.
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pelas geracOes/faixas etarias; a hierarquia existente entre os corpos ‘“sarados”, tipo
“padréozinho” e os anticorpos (gordos, velhos, magros), entre outras marcacoes.

Os usuarios se encontram em luta concorrencial simbdlica pelo poder, em busca
de alcancar status e aceitacdo social, afirmar posicfes e obter prestigio, no intuito de
continuar consumindo naquele espago, ou seja, de continuar se relacionando afetivamente
com 0s demais usuarios presentes nos aplicativos. A consequéncia disso é uma corrida
social pela hegemonia, no desenvolvimento de um sistema proprio de dominagdo (o0s
perfis hegemonicos/padraozinhos x excluidos/indesejados), e as consequentes violéncias
simbolicas existentes, sob diversas ordens. Antes de tudo, essas relacdes afetivas
estabelecidas através da busca por parceiros em midias digitais on-line sdo, também,
relagdes de poder.

Nesse cenario, o campo afetivo estruturado para os usuarios dos aplicativos de
relacionamento, em especial para aqueles homens que se encontram geolocalizados no
Recdncavo Baiano, esta articulado em torno de capitais afetivos especificos, que somam
todos os outros tipos de capitais desenhados por Bourdieu: econémico — no acesso a
internet, na aquisi¢cdo de um smartphone, na exibicdo de imagens que acionam o poder
econémico dos usuarios, como fotos em viagens, com carros, joias, roupas de marca, etc.;
o capital social — nas habilidades comunicacionais acionadas, dominio de um linguajar
especifico, técnicas de seducdo e erotismo; o capital cultural — apresentado por meio dos
gostos, dos hobbies, das preferéncias, dos estilos de vida; e o simbélico — que aciona todos
0s capitais anteriores, objetivados na busca por aceitacdo, reconhecimento, prestigio.
Todos esses capitais sdo instaurados nas buscas afetivas, enquanto qualidades elencadas,
a fim de obter interagGes afetivas diversas (amizade, amor e/ou sexo) nos aplicativos.

De acordo com as “regras do jogo” nesse ambiente afetivo, orientadas a partir das
estruturas de mercado e consumo, os usuarios trilham trajetérias afetiva, que podem
resultar em éxitos ou fracassos, em contextos momentaneos ou continuos. O “sucesso no
aplicativo” pode ser entendido através da trajetdria do usuério que consegue desempenhar
as expectativas estipuladas pela estrutura, como 0s homens supermasculinos que se
enquadram nos padrdes sociais hegemonicos de geracdo, corpo, género, sexualidade e
raca, correspondendo com as exigéncias necessarias para ser consumido pelos demais,
alcancando, assim, 0s seus objetivos na busca por parceiros, nas mais diversas linhas. O
mesmo nao ocorre com aqueles que ndo se adequam aos padrdes exigidos, fadados, em

muitos casos, a uma trajetoria afetiva fracassada nesse campo. Compreendo que as
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posicdes de éxito e fracasso ndo sdo fixas, logo, estdo se modificando durante a trajetoria
de um usuério nessas plataformas digitais, ao longo de todo o seu uso.

Por fim, ainda por meio de Bourdieu (2008), interpreto o habitus enquanto uma
estrutura estruturada e estruturante, um sistema de disposi¢cdes geradoras de praticas e
representacdes, que tambeém orientam o0s gostos e as preferéncias de consumo,
organizando os estilos de vida adotados, seja por individuo ou por uma classe inteira,
enquanto um sistema de préticas classificadas e distintivas. Para Bourdieu (op. cit.), o
gosto constitui no meio principal de organizacdo e distribuicdo dos capitais simbolicos.
Define-se pelas formas como os individuos se apropriam dos bens e servicos, elencados
por meio de suas preferéncias, enquanto produtos diretos de seus habitus
(WOODWARD, 2009, p. 49). Dessa forma, o gosto torna-se evidenciado nas escolhas e
nas formas especificas de consumo, se configurando enguanto uma representacédo social
das praticas simbolicas.

A expressao de um gosto diz respeito a todo um codigo social, definido por meio
de um esquema de classificagdes, consciéncias e estilos de vida, que comunica, classifica
e posiciona os individuos socialmente (BOURDIEU, 2008, p. 165). O gosto classifica
tudo e todos, inclusive o proprio classificador, visto que as preferéncias de consumo e 0s
estilos de vida envolvem julgamentos discriminadores que identificam o prdprio gosto,
passivel de ser classificado e julgado pelos demais.

As constelacdes especificas de gosto, as preferéncias de consumo e os estilos de
vida estdo associadas a habitus, posicdes, trajetorias e classes especificas. Para Bourdieu
(2008, p. 164), o estilo de vida classifica-se enquanto um produto sistematico definido
tanto pelo gosto, quanto pelo seu respectivo habitus. Por meio desta categoria, 0s
membros dos grupos buscam pertencer ao mesmo nucleo e assemelhar-se, principalmente
por meio das praticas de consumo, além de explicitar as distin¢des e fronteiras existentes
em relagédo aos outros grupos.

Por meio do gosto e do estilo de vida, torna-se possivel a analise da trajetoria de
um individuo em um determinado campo, principalmente no ambito das relacbes de
consumo. No cenario dos aplicativos de relacionamento, ao definir o processo de busca e
selecéo de parceiros a partir da “questdo do gosto”, o usuério, automaticamente, evidencia
que esta inserido em uma teia de significados, classificacdes e distin¢des, tanto por meio
da posicdo de classe que ocupa, quanto pelos tracos de sua trajetoria individual, Ihe
orientando a optar por x ao invés de y. No ambiente dos aplicativos, em que 0s usuarios

sdo dispostos em uma lista, como se fosse um ““cardapio”, o gosto torna-se o instrumento
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de classificacdo, hierarquizacdo, distincdo e selecdo para esses homens, definindo-os
entre desejados x indesejados, aceitos x excluidos.

Dessa forma, os gostos e os estilos de vida sdo categorias socioldgicas
imprescindiveis para o estudo dos distintos grupos que compdem esse espaco, e as
respectivas posicdes que seus membros ocupam enquanto usuarios desse servico on-line.
Além disso, as classificagdes pautadas no gosto socialmente construido e subjetivamente
diferenciado tornam-se essenciais para a compreensdo dos critérios de selecdo e busca
nos aplicativos e das diferentes formas de apresentacdo e publicidade nessa forma de

midia, enquanto relacdes de consumo nesse novo e emergente campo afetivo.

3.2—- CONSUMO AFETIVO: CONSUMINDO IMAGENS, CONSUMINDO
PESSOAS

O socidlogo polonés Zygmunt Bauman (2008, p. 37) descreve o consumo
enquanto uma atividade trivial, que realizamos diariamente, na qualidade de uma pratica
social, cultural e simbdlica, responsavel pela reproducao, classificacdo e diferenciacdo
social. Para além do carater utilitario e do valor comercial, produtos e servi¢os sdo
consumidos a fim de medir nossas relagdes sociais, assim como para nos conferir status
e construir nossas subjetividades e identidades, estabelecendo as fronteiras entre grupos
e pessoas (BARBOSA; CAMPBELL, 2006, p. 22).

As relagbes de consumo sdo configuradas no interior de um campo social
estruturado por bens, servicos, capitais especificos, pessoas, necessidades e relacdes
(BAUDRILLARD, 2007, p. 61). Essas relacdes dizem respeito a um modo especifico de
socializacdo, realizado por meio de varias trocas simbolicas, enguanto processos de
aquisicdo, compra e uso de bens e sistemas socioculturais de classificacdo e reproducéo.
Desse modo, uma relagdo social também pode ser intermediada pela ordem do consumo,
concebida enquanto uma relacéo de consumo.

Visto que toda pratica social é simbolicamente marcada (WOODWARD, 2009,
p. 33), consumir é, principalmente, uma acdo construida por meio de signos, tanto
linguistico-verbais (textos, discursos, gramaticas) e ndo-verbais (imagens, sons,
simbolos). Ao consumir, o individuo é orientado por multiplas motivacgdes, a fim de
justificar o uso de tal produto ou servigo, conferindo significados a agéo e as coisas, se

identificando por meio desses consumos e seus respectivos significados.
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Enquanto parte dos processos de construcao identitaria, as relacbes de consumo
constroem gostos especificos, estabelecem distingbes sociais e desenvolvem
determinados estilos de vida pautados em produtos e servicos especificos (BARBOSA;
CAMPBELL, 2004, p. 24). Para Bourdieu (2008) e Barbosa e Campbell (2004),
consumir, enquanto uma atividade simbolica, funciona tanto como uma forma de
expressdo de si e de um estilo de vida, por meio dos gostos e das preferéncias, como,
também, enquanto uma forma de expressdo das normas socioculturais vigentes. Dessa
forma, o individuo passa a se identificar por meio daquilo que consome, como também
por aquilo que rejeita, assim como constituem grupos a partir de interesses em comum,
em associacdo a gostos e preferéncias particulares, formando mercados segmentados,
destinados a atender determinados publicos e demandas especificas.

Dentro da pauta identitaria, Bauman (2008, p. 73) afirma que, na sociedade dos
consumidores, para se tornar um sujeito é necessario se tornar uma mercadoria antes.
Nessa cultura, as pessoas sdo, a0 mesmo tempo, os promotores das mercadorias e as
mercadorias que promovem, os produtos e seus agentes de marketing. Todo mundo
precisa ser, deve ser e tem que ser um consumidor por vocacdo, visto que tal préatica é
entendida como um dever e um direito do cidaddo moderno. Nessa nova economia, as
mercadorias sdo estimuladas, constantemente, a se promoverem enquanto “atraentes e
desejaveis”, utilizando os melhores recursos que tém a disposicdo para aumentar o seu
valor no mercado. Por sua vez, o mercado exige um remodelamento continuo das
mercadorias, a fim de continuar recarregando as capacidades esperadas e exigidas da
vendabilidade, e, dessa forma, atrair demandas e fregueses (BAUMAN, 2008, p. 13).

Consumir, portanto, significa investir em uma autoafiliacdo social, o que, numa
sociedade de consumidores, traduz-se nessa “capacidade de venda”. O individuo,
enguanto promotor da sua propria mercadoria, busca se adequar as demandas exigidas
pelo mercado, investindo na autopublicidade, e se reciclando quando for preciso, mas
sempre mantendo a propria imagem enquanto a de um produto digno de atracao e desejo,
aos olhares do publico-consumidor. A sociedade dos consumidores, em outras palavras,
representa esse tipo de sociedade que promove, encoraja ou reforca a escolha de um estilo
de vida consumista (BAUMAN, 2008, p. 75).

Assim, essa forma de publicidade passa a depender de um sistema mais amplo de
significacOes, que ordenam todas as relagcdes de consumo (BAUDRILLARD, 2007, p.
88). Os antincios, por exemplo, sdo realizados com o objetivo principal de “vender as

coisas”, em um carater apelativo ¢ eficaz, fornecendo as imagens e discursos necessarios
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com os quais 0s consumidores irdo se identificar (WOODWARD, 2009, p. 18). O papel
da midia, dessa forma, torna-se crucial, na medida em que promove determinados gostos
e estilos de vida, delimitando as posi¢des ocupadas por diferentes tipos de consumidores
no campo do consumo.

A partir desses aspectos, compreende-se que 0 propdsito da sociedade de consumo
ndo se encontra na satisfacdo plena das necessidades, dos desejos e das vontades. Um
consumidor inteiramente satisfeito, portanto, ndo possuiria serventia para essa cultura,
visto que ele “deixaria de consumir”, e, assim, NA0 Se encontraria mais em exercicio no
ciclo consumista. A vida do consumidor, portanto, refere-se a estar em movimento, em
atividade (BAUMAN, 2008, p. 65).

O mercado passa a se sustentar em torno de um movimento constante de
insatisfacGes, no qual as demandas sdo geradas para atender a um publico-consumidor
em especifico, que se mantém avido, sendo alimentado apenas parcialmente, através de
uma “‘satisfagdo momentanea”, ao invés de uma satisfagdo completa e plena, para que,
dessa forma, possa fomentar novas necessidades, gerando novos consumos, e
permanecendo ativo no ciclo do consumo, em constante atividade.

Outra caracteristica da sociedade de consumo refere-se a descartabilidade dos
bens, dos servicos e, também, das pessoas. Na sociedade dos produtores, durante a fase
“solida” da modernidade, as relagdes sociais eram orientadas pelas nogdes de seguranga
e durabilidade. Nessa fase, a satisfacdo residia na promessa de validade em longo prazo,
“para todo sempre”, e ndo no desfrute imediato de prazeres (BAUMAN, 2008, p. 43).
Moveis eram feitos para resistir por geragdes (popularmente conhecida como “mobilia de
familia”), assim como os lagos sociais, como as relagdes de amor e amizade, que,
geralmente, eram estabelecidos para “toda uma vida”. Tudo isso é posto de lado na atual
fase social, onde “nada foi feito para durar”, principalmente por muito tempo. Na cultura
do consumo, tudo tem um prazo de validade, e muito curto por sinal. De bens a
relacionamentos, tudo esté sob a ordem da baixa durabilidade e da alta descartabilidade,
assim como desenha Bauman em suas diversas anélises sobre o “mundo liquido” (2008;
2004).

A partir dessas referéncias acerca do universo do consumo, compreendo 0S
usuarios dos aplicativos a partir de seus comportamentos, acdes e relagdes de consumo,
enquadrando-os, também, enquanto consumidores, totalmente integrados nessa cultura,
constituindo, inclusive, um campo de consumo especifico no ciberespaco. Nesse campo

em particular, que também é afetivo, os usuarios sdo posicionados a partir da detengéo de
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capitais simbolicos especificos, seguindo trajetorias individuais e relacdo aos outros,
orientadas por meio de seus respectivos habitus de consumo. Os grupos de consumidores
sdo classificados a partir de certos capitais acionados nesse espaco social (poder
aquisitivo, status, prestigio, classe econémica) e, por isso, alguns grupos sao tidos como
“mais privilegiados” no mercado em detrimento de outros.

Dessa forma, o consumo dos aplicativos de relacionamento pode ser interpretado
a partir dessas diferentes Gticas. Primeiramente, no proprio “consumo fisico”, com os
servigos ligados a internet (gasto médio com internet mensal, provedor, roteador), a
utilizacdo de determinado smartphone (marca, modelo, acessérios personalizados) e aos
aplicativos instalados. Ao ser inserido em um aplicativo de relacionamento, o usuério se
torna, automaticamente, um consumidor daquele servigo, consumindo 0s usuarios de seu
interesse, a0 mesmo em que se torna uma mercadoria disponivel para o consumo dos
demais.

A construcdo do perfil de usuario se configura em outra relagdo de consumo,
realizada por meio de critérios publicitéarios, pautados na vendabilidade. Ao gerenciar o
seu perfil on-line, o0 usuario se mostra enquanto um verdadeiro “empresario de seu proprio
corpo” (ZAGO, 2009, p. 77), investindo nos recursos comerciais necessarios e se
ajustando de acordo com as exigéncias estipuladas pelo mercado, no intuito de se
promover enquanto um “produto atraente”. Nesse processo, 0 usuario procura valorizar
em si 0s mesmos critérios definidos na busca por parceiros afetivos, elencados no ato de
consumir o outro, como raca, idade, tipo fisico, entre outros. Enquanto uma acgéo social,
o perfil é construido, sobretudo, em prol dos outros usuérios, que se encontram dispostos
nesses espacos, na intencdo de provocar o interesse alheio e ser, assim, consumido no
aplicativo. Esse processo, como abordado por Miskolci (2015; 2017) e por Bauman
(2008), classifica-se em modo de comodificacdo, estabelecendo-se como uma espécie de
metamorfose do usuéario em “mercadoria” vendavel, orientada por um mercado regido
pela desejabilidade afetiva e pela instituicdo de padrbes de gosto e preferencias. Conforme
essa analise, as relagdes afetivas desenvolvidas nos aplicativos de relacionamento séo,
tambeém, relacBes de consumo.

Muitos dos usuarios entrevistados afirmaram que utilizam os aplicativos de
relacionamento, também, como instrumentos de afirmacéo das suas préprias identidades,
principalmente as sexuais. O processo de construcdo de um perfil on-line, elencando
atributos e caracteristicas pessoais, se configura enquanto uma politica identitaria, em um

processo mutuo de autoclassificacdo e afirmacéo social. Por meio dos aplicativos, esses
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homens desenvolvem lacos afetivos de diversas ordens com 0s seus pares, enguanto
pontes e redes, a partir de seus gostos e interesses em jogo, afirmando seus estilos de vida
e expressando suas performances de género e sexualidade. Nessa medida, os aplicativos
de relacionamento emergem, principalmente, enquanto catalisadores da cultura gay, em
niveis globais e locais, tendo como principal premissa interligar os individuos de
sexualidades dissidentes a partir da proximidade geografica e de interesses em comum.

De certa forma, os aplicativos de relacionamento reproduzem a légica social da
afetividade exterior, desenvolvida no off-line, que regula os relacionamentos afetivos dos
individuos em todos os espacos sociais. Em especial para os homens gays, hd a
reproducdo da cultura homoafetiva, com predominio de certos estigmas e preconceitos e
o reforgo de alguns esteredtipos, como aqueles relacionados as formas hegeménicas de
masculinidade e aos classicos papéis sexuais dicotomizados adotados nas relacGes
sexuais.

Ao consumir um aplicativo de relacionamento, formas de classificacdo e
diferenciacdo sdo assumidas, tanto na construcdo dos perfis, quanto nas interagdes
afetivas em si. O individuo se classifica e é classificado por meio de um conjunto de
regimentos, acionados pela separacdo daquilo que € vendavel/consumido e o que €
sumariamente rejeitado/excluido. Logo, diferenciacbes de indmeros géneros sdo
estabelecidas entre os usuérios, dos desejados ¢ “padriozinhos” aos que fogem das
tipologias socialmente impostas, como os afeminados, negros, gordos, entre outros.

Nas andlises de Richard Miskolci (2017, p. 13), esses aplicativos de
relacionamento sdo concebidos enquanto verdadeiros “negdcios afetivos”, regulados por
um mercado de intercambios materiais e simbdlicos, que comercializa pessoas e
afetividades, a partir de uma légica de custo-beneficio estrita, de necessidades especificas
e de moedas proprias que sdo negociadas. Dentre as inUmeras moedas correntes nesse
comércio afetivo, listo, principalmente, a virilidade exigida nos homens gays, imprimida
noS COrpos e nos comportamentos, associada aos ideais de beleza fisica padronizados,
inclusive, pela midia. A partir disso, compreendo que a imagem de si nos aplicativos de
relacionamento se configura em algo semelhante a de um rétulo de um produto, que é
exibido na prateleira desse mercado afetivo, no intuito de ser comprado.

No imaginario social dos homens gays, a imagem dos aplicativos de
relacionamentos € constituida em torno das no¢des comerciais de “agougue”, “mercado
de carnes”, “vitrine de loja” e/ou “prateleira de supermercado”. O processo de

comodificacgao dos sujeitos e a compreensdo das relagdes interpessoais enquanto relagdes
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de consumo acionam um sistema de compra e venda, no qual 0s usuarios sdo
transformados em seus proprios produtos e as plataformas digitais sdo os mercados
regentes.

Entdo eu vejo o Scruff e o Tinder como aplicativos para conhecer pessoas
novas, mas as pessoas usam como se fosse um agougue, eu escolho vocé pela
sua carne e pergunto o que vocé curte, ou deixa de curtir e decido se quero ou
ndo transar com vocé... (Silas, usuario do app Scruff, 18 anos, pardo,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz das
Almas e sexualmente passivo. Entrevistado em 15/07/2018).

O processo de comoditizacdo envolve a construcdo de imagens especificas e o
conhecimento de determinados padrdes estéticos, no intuito de compor a autoimagem
enquanto a de uma “mercadoria interessante”. Essa autopublicidade, composta pela
imagem de perfil, pelo nome do usuério, pelos discursos utilizados e pelas demais
informacdes disponibilizadas, € moldada para atrair o publico-consumidor, e, em alguns
casos, publicos em especifico, e, assim, poder se tornar um produto digno de ser
consumido. As relacdes sociais desenvolvidas por meio das plataformas digitais, como
os aplicativos de relacionamento e as redes sociais, sdo marcadas profundamente por
esses padrdes estético-visuais, em que a “boa imagem” se torna uma das caracteristicas
principais para a aceitacdo social, sendo esta entendida, por muitas vezes, de acordo com
as normas de beleza impostas socialmente, enquanto um corpo jovem, esbelto, firme, e,
geralmente, branco como o padrdo mais aceito. No que diz respeito aos homens gays, a
midia hegemdnica, ainda, insiste em publicizar esse unico perfil: branco, méasculo, classe
média/alta, heteronormativo, urbano, e que so se relaciona com seus pares.

Devido a centralidade do visual nas relagfes de consumo, principalmente do corpo
nas narrativas fotograficas, os aplicativos de relacionamento passam a ser pautados na
ideia de visibilidade mutua, na qual, de certa forma, todos podem ver e, também, serem
vistos, de alguma forma. Por certo, alguns perfis preferem regular as imagens utilizadas
nesses espacgos, principalmente no que se refere as imagens de rosto e das partes intimas,
ocultando da maioria ou exibindo somente para alguns, enquanto parte das inimeras
negocia¢Ges homoerdticas disponiveis, ao passo que outros se satisfazem com a total
exposicdo on-line.

A modernidade liquida trouxe consigo a ideia da espetacularizacdo da vida, em
que precisamos “ver e sermos vistos”, enquanto necessidades sociais, e, assim, obtendo

satisfacdo por meio desse jogo, regido pela regulacdo da visibilidade. O economista e
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socidlogo estadunidense Thorstein Veblen (1985), caracterizou como ‘“consumo
conspicuo” essa forma de consumo feito para ser Vvisto e exibido, e sua associacéo direta
pela afirmacdo de um status social, conferido por meio das imagens e dos simbolos.
Compreende-se 0 ato de consumir imagens por intermédio da ideia de um consumo social
e simbdlico, através da exposicdo, compartilhamento e da visualidade das imagens e dos
simbolos enquanto bens de consumo, entendidas enquanto necessidades sociais. Em
relacdo aos aplicativos de relacionamento, o consumo das imagens caracteriza-se,
sobretudo, através da captura, troca e exibicao das fotografias expostas on-line, e todo o
arcabouco discursivo e simbolico que elas carregam.

Os perfis nos aplicativos sdo ilustrados por diversos tipos de imagens: fotografias
do rosto, corpo + rosto, apenas do corpo (total ou parcial) sem mostrar o rosto, imagens
de objetos, paisagens e/ou animais, desenhos de pessoas, imagens com textos, entre
outros. Sem dividas, o que predomina sio as selfies®, os autorretratos informais e digitais
do século XXI, feitas pelas cameras dos smartphones. O usuério tira uma fotografia de si,
geralmente personificada por meio do seu rosto, mas também pode incluir no conceito
aquelas imagens despersonificadas, onde s6 uma parte do corpo é exibida, como 0s nudes,
as selfies das partes intimas/erdgenas. A selfie, enquanto uma das principais
transformacfes midiaticas da contemporaneidade, contribui, significativamente, para a
atual construcdo da aparéncia pessoal e publica, nos padrBes culturais e de consumo,
pautados nas definicGes do que é aceitavel e desejavel (MISKOLCI, 2017, p. 100-101).

Durante a primeira fase da web, imperavam os perfis descorporificados, que nao
usavam imagens do corpo ou do rosto. Inserir uma imagem de si naquele periodo ndo era
algo simples, visto que a fotografia precisava estar revelada, para depois ser escaneada,
em um periodo em que um scanner era um objeto extremamente caro e escasso. Para se
promover nos antigos sites de relacionamento, o usuario utilizava o recurso da
textualizacdo de si, para se descrever na internet e atrair o outro por meio de “textos
sedutores”, em virtude da falta de recursos imageticos. A realidade s6 mudou com o
advento das cadmeras digitais e webcams, e a posterior integracdo das cameras aos
celulares, fomentando uma maior insergdo dos corpos e dos rostos dos usuarios nos perfis
on-line. Agora, estamos vivendo em uma sociedade totalmente imagética e digital, no
qual a fotografia, diferentemente do que era anteriormente, pode ser ampliada,
reproduzida e compartilhada. O corpo, e principalmente o rosto, na era digital tornou-se

% O termo é um neologismo, oriundo da palavra inglesa self-portrait que significa autorretrato.
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passivel de ser retocado e remodelado, a fim de alcancar, inclusive, os padrdes estéticos
exigidos.

O usuério, ao se autoapresentar nos aplicativos de relacionamento, procura exibir
somente aquilo que pretende valorizar, em uma acdo totalmente estratégica: seja o corpo,
principalmente entre aqueles que estdo em conformidade com os padrdes estéticos e viris
requisitados pelo mercado masculinista; ou por aqueles que preferem dar atengéo a certa
parte do corpo, compreendendo em sua 6tica como a “mais valorizada” ou passivel de ser
desejada nesse campo. No regime de visibilidades existente, os usuarios também regulam
a autoexposicdo, exibindo ou ocultando o rosto, principalmente na diferenca entre os
homossexuais assumidos e aqueles que preferem adotar uma postura mais “discreta e
sigilosa”, buscando, dessa forma, ocultar qualquer traco que possa identifica-lo ou que
possa ser reconhecido por alguém?®.

Nesse sentido, perfis sem imagens pessoais tendem a ser, sumariamente,
rejeitados, apesar de ser a maioria nesses aplicativos, principalmente no contexto do
Recodncavo Baiano. Constantemente ha mensagens, tanto nos abouts, quanto nos proprios
usernames, desprezando os perfis sem fotografias (“sem foto, sem papo”), impulsionando
uma representacdo minima nos perfis para o estabelecimento afetivo. A manutencdo do
rosto visivel e a exibicdo dos corpos (total ou parcial) consiste em formas de visibilizar-
se, materializando o usuério nesse espaco on-line. De certa forma, a imagem pessoal se
consagra como a principal forma de identificacdo do individuo na internet, logo, torna-se
imprescindivel o compartilhamento de imagens pessoais, de forma publica ou privada,
para o estabelecimento afetivo nos aplicativos de relacionamento. A fotografia, seja a
imagem do rosto ou um nude, se torna, assim, um dos objetos principais a serem
consumidos nos aplicativos de relacionamento, funcionando, por muitas vezes, enquanto
um verdadeiro capital, capaz de ser negociado e agenciado, na qualidade de um “prémio”
para aqueles que despertam o interesse do usuario (MISKOLCI, 2015, p. 71).

Por fim, também reforco que as fotografias utilizadas nos perfis séo influenciadas,
principalmente, pelo poder midiatico, seja seguindo os estilos estéticos adotados pelas

celebridades ou o vestuario padronizado pela industria da moda, servindo de referenciais

% Entre os usuarios entrevistados, treze exibiam o rosto nas “fotos de perfil”, enquanto sete ocultavam a
imagem do rosto no perfil. Contudo, a proporcao geral daqueles que ocultavam o rosto (e até todo o corpo)
para aqueles que mostravam o rosto era bem maior, durante os periodos de observagdo no interior dos
aplicativos. A hip6tese que traco é que aqueles que revelam suas identidades de forma publica nos
aplicativos de relacionamento tendem a nao adotar uma postura “discreta” ou “sigilosa” durante suas
trajetorias nesse ambiente, sendo, ainda, mais flexiveis a participar de uma pesquisa como esta, sem o
possivel medo que tal investigacdo pudesse causar sobre a visibilidade de suas identidades
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na hora de compor um perfil on-line: roupas, acessorios, efeitos e edi¢cdes fotograficas,
detalhes na aparéncia, como um corte de cabelo, tatuagens, barba, entre outros. A partir
disso, o consumidor realiza diversas leituras a partir daquilo que se encontra exposto nas
fotografias utilizadas nos perfis ou nas diversas negociacdes homoeroticas realizadas nas
interacdes privadas, orientando seu gosto e sua preferéncia de consumo por meio de tais
representacdes. O pensamento de Veblen (1985) sobre o0 consumo ostensivo também cabe
nesse contexto, no qual alguns usuarios exibem riquezas e 0s seus acessos ao luxo por
meio das imagens, através de joias, carros, aparelhos eletronicos, roupas de grife e
viagens, como formas de autopublicidade disponiveis, no intuito de atrair o outro

O poder midiatico ainda reverbera na produgdo dos perfis nos aplicativos de
relacionamento conforme a reproducdo das imagens convencionais da pornografia gay,
guando os homens, principalmente aqueles que possuem corpos tidos como
“padrédozinhos”, reproduzem as poses erotizadas dos atores pornds, com foco em seus
musculos e nas areas mais erogenas do corpo. A pornografia on-line foi responsavel pela
construcdo da imagem positiva do homem gay do século XX, contudo erotizada por meio
do seu corpo, muitas vezes despido, reafirmado, sobretudo, através da figura do homem
masculo e viril (MISKOLCI, 2017, p. 264).

Para Miskolci (2015, p. 76), ha certa centralidade do corpo nesse processo de
comodificacdo dos usuarios dos aplicativos, no qual o perfil “bem sucedido” tende a ser
aquele que se torna atraente eroticamente, o que pode ser feito tanto por meio da
exposicdo de fotos com dorsos a mostra, musculos, pelos faciais, abdomens definidos, ou
por meio de comportamento mais sensual, voltado para a caca sexual, com discursos,
apresentacdes e modos de interagir especificos para atrair o desejo sexual do outro.
Apesar das recentes conquistas politicas, ainda vivemos sob um regime de representacao
centrado na hegemonia heterossexual e, dessa forma, os aplicativos voltados para homens
homossexuais ainda tém o seu uso girando em torno de padrdes imagéticos e
comportamentais que reverenciam o0s padrfes heterossexuais de masculinidade e
sexualidade.

Tendo em vista esse mercado sexual, Miskolci (2017, p. 247) compreende que tal
postura adotada pelos usuarios dos aplicativos torna-se semelhante aquelas assumidas
pelos garotos de programa. O processo de comodificacdo dos sujeitos nos aplicativos
remonta a politica mercadologica dos garotos de programa, em que ha valorizagdo do
produto, no caso o préprio corpo a ser comercializado, em que 0 corpo e a aparéncia se

transformam em capitais sexuais acionados nas incursdes comerciais. Essa politica, acima
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de tudo, repousa nos marcadores identitarios ligados a construcdo hegeménica de
masculinidade (pelosidade corporal, musculos e outros atributos fisicos/corporais, raca,
performance sexual, tamanho do pénis, entre outros). Esses mesmos elementos que fazem
alusdo a prostituicdo masculina também foram afirmados durante a primeira fase da web,
com a popularizacdo dos sites de acompanhantes/garotos de programa, os sites de

relacionamento e reinvencao virtual das revistas de nu masculino.

Figura 28: Imagens de usuérios do aplicativo Scruff.
Fonte: App Scruff.

Por muito tempo, grupos minoritarios ocupavam a camada mais baixa no mundo
do consumo, de forma geral construindo verdadeiras “subculturas do consumo”, enquanto
ramificagOes da estrutura principal do consumo. Gays e outros grupos de sexualidades
dissidentes permaneceram por décadas ocupando esse sublugar na cultura consumista,
visto que a posicdo privilegiada desse campo era ocupada pelos heterossexuais. Em
decorréncia disso, a populacdo LGBTQ constituiu verdadeiros “guetos”, enquanto zonas
marginais no campo do consumo, como, por exemplo, os bares e boates especificos para
esse publico-consumidor, em lugares marginalizados e bairros periféricos, longe das areas
urbanas mais nobres e centrais®’.

% De forma semelhante ocorreu entre a populagio negra. Para Barbosa e Campbell (2006, p. 08), 0s negros,
inseridos em uma sociedade racista, sdo constantemente negados do status enquanto membros ativos de
uma sociedade do consumo, sendo esses titulos conferidos aos brancos. Enquanto um marcador social e
simbdlico, o consumo também funciona como um instrumento de classificagdo étnico-racial.
Progressivamente, a populagéo negra comegou a acessar bens e servigos de forma mais homogénea, assim
como a constituicdo de um mercado especifico.
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De acordo com Miskolci (2017, p. 77), na década de 80, essa zona urbana de
interacbes homossexuais ja era chamada por seus frequentadores de “meio gay”. O termo
meio (ou também conhecido como ambiente e/ou cena) remetia a um espago social
vivenciado por homossexuais, demais LGBTQs e heterossexuais “simpatizantes”,
enquanto uma area de socializagdo, consumo e livre expressdo dos desejos, das
identidades e da afetividade. Apds os anos 90, principalmente com o0s avangos da
cibercultura, os grupos da “subcultura do consumo” passaram a ocupar as outras camadas
do campo do consumo, mais privilegiados, acessando bens e servicos de uma forma mais
homogénea, atraindo investimentos em segmentos especificos e desenvolvendo midias
especializadas, como jornais e revistas de circulagdo nacional e internacional, sites,
programas de TV, espacos na midia e servicos especializados, como o caso dos atuais
aplicativos de relacionamento.

No mesmo periodo, comecou-se a falar no surgimento de um mercado
homossexual proprio, para além do proprio “meio gay” enquanto meros
ambientes/circuitos. O mercado homossexual emergia enquanto um espago social mais
amplo de consumo, formado por pessoas que se identificavam enquanto gays,
compartilhando necessidades e desejos especificos (NUNAN, 2015, p. 107). Esse espaco
recebeu, inicialmente, o nome de “Mercado GLS”, englobando gays e 1ésbicas, assim
como os simpatizantes®®. Para Miskolci (2015, p. 66), 0 mercado GLS se instituia
enquanto um circuito comercial segmentado para um publico homossexual
socioeconomicamente privilegiado e com aspiracdes integracionistas, que buscava
servigos que permitissem a socializacdo com heterossexuais, em um processo que
permitiria a indiferenciacdo a partir do desejo sexual. O mercado GLS passa a incluir,
também, agéncias de viagem para esse publico, inclusive com pacotes de viagens para
casais gays, em locais onde a homossexualidade era mais aceita, além de livrarias
especificas e lojas de roupas com um estilo de moda préprio adotado por homossexuais.

Nessa época, apés a epidemia de AIDS e a construcdo de uma representacao mais
positiva da comunidade homossexual, o que passava a predominar era a figura do homem
gay, enquanto “mais consumista” do que os homens heterossexuais, € mais proxima a
imagem do universo feminino, visto como “vaidoso”, que ‘“gostava de luxo”,

“fashionista”, “que se vestia “bem”, com roupas de marcas famosas, que “cuidava da

% De acordo com a psicéloga Adriana Nunan (2015, p. 126), o termo simpatizante era dado aquele individuo
gue ndo possuia preconceito contra homossexuais, e que optava por interagir socialmente com este setor da
populacdo. O conceito surgiu nos anos 90, em referéncia a ideia de “gay friendly” na lingua inglesa.
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aparéncia fisica” e que “frequentava boates caras”. Esse estilo de vida podia ser
justificado pela possibilidade em poder gastar mais consigo proprio, por, muitas vezes,
levar uma vida mais “solitaria”, no sentido de serem solteiros, ndo terem, em geral, filhos
ou companheiros fixos, ou ndo habitarem, por muitas vezes, com pais (ou pela homofobia
dos pais e demais familiares de manter distancia), em conjunto com a aspiracao de viver
de modo mais independente e de forma mais “discreta”.

O boom no mercado GLS se deu, principalmente, através da publicidade dos
conteddos de cunho sexual, como servicos de tele-sexo, saunas, casas de massagem,
classificados pessoais e produtos eréticos (NUNAN, 2015, p. 118). O auge nesse periodo
foram as revistas de nudez masculina, voltadas ao publico-consumidor gay masculino,
como a G Magazine®. Posteriormente, essas revistas perderam a hegemonia com a
disseminacéo da internet nos anos 2000, o que fomentou o surgimento de sites gays, com
conteddos sexuais especificos, mas também voltados para a arena do entretenimento e da
cultural®, No Brasil dos anos 2000 havia uma variedade de sites direcionados a
homossexuais, sendo os mais importantes o Mix Brasil (da UOL), Gay.com Brasil (Portal
IG) e 0 GLS Planet (da Terra).

Atualmente, 0 mercado homossexual se chama pink market (no Brasil também
entendido como “mercado rosa”, “economia rosa”, “mercado gay” ou “mercado
LGBTQ”), configurando um circuito comercial pertencente a uma economia
especializada para a comunidade LGBTQ, com produtos, servicos, espacos,
consumidores e capitais especificos, como é o caso do pink money, o dinheiro proveniente
do mercado gay (CARRARA; SIMOES, 2007, p. 89). Os aplicativos de relacionamento,
enquanto um lucrativo servico on-line para o publico homossexual, fomenta a
manutencdo do pink market, com a insercdo desse grupo na economia, enguanto
consumidores ativos, movimentando milhdes de dolares e transformando afetividade em
lucros diretos, principalmente para os seus desenvolvedores e patrocinadores. Além disso,
ha a constante realizacdo de festas, eventos, parcerias publicitarias e materiais exclusivos

para os seus clientes, promovidos pelas empresas que criam aplicativos como esses.

9 A famosa revista de publicacdo mensal circulou, em todo o territério nacional, por mais de quinze anos
(1997-2013), chegando a vender 180.000 exemplares por més, representando mais da metade da tiragem
média da Revista Playboy no Brasil, outra famosa revista de nudez (feminina), destinada ao publico-
consumidor heterossexual masculino. Nos anos 2000, a G Magazine ganhou sua versao on-line, a G. Online,
que mostrava os bastidores dos ensaios fotograficos com os modelos, em forma de video.

100 Algumas dessas midias, migraram do modelo fisico para a sua versdo virtual, como foi o caso da propria
G Magazine.
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Os aplicativos de relacionamento criaram um espaco de socializacdo possivel,
assim como um proprio campo afetivo e de consumo, no qual o desejo homossexual torna-
se viavel e ativo, podendo ser expresso de forma “mais livre” do que na sua forma
praticada na marginalidade das ruas. Ao discutir sobre mercado, negociacéo, capitais e
publicidade, os aplicativos de relacionamento acionam o simbdlico, a partir da gramética
que rege as diversas formas de relagdes homoafetivas, envolvendo fantasias, aceitagdes,
rejeicoes, ofertas e demandas que entram em jogo.

3.3 — “VARIOS CONTATINHOS”: A REDE DE AMIZADES NO MEIO
ON-LINE

A internet permitiu a socializacdo em rede, de forma anénima e relativamente
segura, para as pessoas LGBTQ, que temiam as retaliacbes sociais da sociedade
heteronormativa, permitindo um contato efetivo entre parceiros amorosos/sexuais e 0
estabelecimento de amizades virtuais (MISKOLCI, 2015, p. 67). Essa socializagdo entre
pessoas LGBTQ recebeu o nome de homossocializagdo (ou socializacdo LGBTQ),
enguanto uma forma especifica de relacionamento intergrupal, que reforca o sentimento
de coletividade e pertencimento identitario, composto por aqueles que compartilham das
mesmas orientacOes sexuais e identidades de género.

Como espacos de socializacdo, os aplicativos funcionam enquanto campos
possiveis de interacdo social e simbdlica. Além disso, sdo entendidos enquanto realidades
préticas, principalmente no que se refere ao territério do Recéncavo Baiano, em virtude
da falta de espacos especificos para a socializacdo entre homossexuais nessas cidades,
diferentemente do que ocorre na capital baiana e nas outras grandes metropoles do
estado’®. Dessa forma, os aplicativos operam como meios de interligar essas populacdes,
distribuidas entre as diferentes localidades de uma mesma regido, em um ambiente
relativamente seguro, longe das possiveis injarias e represalias presentes na maior parte
das vias publicas do territério fisico interiorano, que ainda preserva os tragos de sua
cultura local - tradicional, conservadora e heterossexista.

Os aplicativos de relacionamento séo entendidos enquanto dispositivos sociais,

provenientes das recentes transformagdes na afetividade contemporénea, em

101 Diferentemente das cidades do Reconcavo Baiano, Salvador, a capital da Bahia, possui consideraveis
circuitos de sociabilidade e consumo voltados para o publico homossexual (boates, bares, festas), assim
COMo ocorre nas outras capitais brasileiras, como S&o Paulo e Rio de Janeiro.
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convergéncia com os diversos desdobramentos da cibercultura e da globalizacdo. As
configuragdes afetivas, de forma geral, se alteraram nas Gltimas décadas, sobretudo
aquelas desenvolvidas no meio on-line, através da repaginacdo das antigas formas de
conjugalidade, assim como o surgimento de novos modelos de relacionamentos afetivos,
como as amizades desenvolvidas em ambientes virtuais.

Antigamente, naquilo que Zygmunt Bauman (2008) chamava de “fase solida da
modernidade”, a amizade era concebida enquanto um elo interpessoal forte e duravel,
muitas vezes, elaborada para sobreviver por toda uma vida. Nesse periodo, a nogédo de
amizade estava circunscrita em torno dos contatos estabelecidos no interior dos pequenos
grupos sociais, sendo reguladas, principalmente, pelas limitacdes espaciais/geograficas,
enquanto barreiras sociais impostas. Na contemporaneidade, em sua atual fase “liquida”,
0 conceito de amizade tornou-se ampliado, “globalizado”, tanto pela “fragilidade dos
lacos humanos”, quanto pelas transformacGes nos diferentes campos sociais,
principalmente no que tange o advento das tecnologias de informag&o e comunicagéo.

Com essa reforma no cenario afetivo, tornou-se possivel fazer e manter contatos
interpessoais atraveés do ambiente on-line e dos recursos tecnoldgicos conectados,
ampliando e multiplicando as formas e os proprios contatos afetivos, inclusive em termos
de quantidade, com uma maior facilidade no estabelecimento dessas relagdes, assim como
a possibilidade de interligar as pessoas de diferentes lugares do mundo, de uma maneira
até entdo inédita.

O conceito de “amizade”, em si, ganhou reformulacbes com a era digital,
acompanhada da ideia de virtualidade (enquanto “amizades virtuais”), possibilitando
novas formas de relacionamentos interpessoais, para além do contato direto e fisico,
estabelecido no face a face. A conectividade trouxe consigo a flexibilidade afetiva, as
facilidades de comunicacdo e o mecanismo de desenvolver interagdes sociais com um
simples toque de um botdo, auxiliado por slogans sedutores, do tipo “conecte-Se para
fazer amigos” ou “basta um clique para conhecer novas pessoas”.

Sendo concebidas como faceis de serem estabelecidas, as amizades virtuais'®2
estdo ligadas, diretamente, a acdo de conectar-se (e desconectar-se) ao ambiente on-line.
Logo, na mesma medida em que possuem certa facilidade ao serem construidas, tornam-

se, também, frageis no momento de serem desfeitas, como, por exemplo, no ato de

102 As amizades desenvolvidas e mantidas através da internet sdo entendidas enquanto uma atualizagdo da
nocdo de amizades por correspondéncia, assim como eram aquelas estabelecidas por meio de trocas de
cartas e ligacGes telefonicas.
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blogquear uma pessoa'®®, deixar de seguir um usuario, ou simplesmente deletando o
contato de sua rede on-line.

Nos aplicativos de relacionamento, a “linha da amizade” consiste em uma das
primeiras etapas das interacOes realizadas pelos usuarios, enquanto uma forma prévia de
estabelecer contatos por meio do consumo no ciberespaco, em uma interacdo de carater
cordial e amistoso, conhecendo o outro aos poucos. Alguns colaboradores relataram a
experiéncia de utilizar os aplicativos de relacionamento para estabelecer contatos com

outros homens gays, sem necessariamente haver fins amorosos e/ou sexuais.

Acho possivel desenvolver amizade no aplicativo. Primeiramente, procuro ter
uma boa conversa, depois ter a amizade da pessoa (...) Vejo 0 app como uma
possibilidade de interacdo, conhecer gente (Silas, usuario do app Scruff, 18
anos, pardo, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade
de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado em 15/07/2018).

Tenho facilidade em ter encontros. As vezes, um encontro por dia. Mas nem
sempre é pra pegacdo. As vezes, sO pra bater um papo mesmo. E tipo, ndo é
todo mundo que eu pego no primeiro encontro. Nem todas as pessoas que
conheco séo pra transar, quase sempre é s6 pra amizade mesmo (Junior,
usuario do app Grindr, 19 anos, negro, bissexual, solteiro, vendedor, natural da
cidade de Santo Amaro e sexualmente versatil. Entrevistado em 23/05/2018).

Eu vejo esse aplicativo de uma forma de conhecer outras pessoas, entendeu?
Como se fosse 0 Facebook e o Instagram. Eu uso nesse intuito, e me possibilita
conhecer gente nova (Pedro, usudrio do app Grindr, 22 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade da
Cachoeira e sexualmente versétil. Entrevistado em 06/06/2018).

Consigo me relacionar de uma forma que ndo conseguiria fora do app, por ser
timido. Além disso, tem a questdo da cidade, é dificil ter um lugar para
conhecer pessoas como eu. Outros homens gays. O aplicativo reline os caras
da regido, mais facil interagir por aqui (Matheus, usuario do app Scruff, 23
anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade
de Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 12/06/2018).

E mais facil conhecer um boy aqui do que no ao vivo. Ndo tem um espago para
0s gays se conhecerem aqui na minha cidade. O Grindr traz essa novidade
(Micael, usuéario do app Grindr, 26 anos, branco, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 23/05/2018).

Como eu te disse, eu ndo saio muito, entdo o app diferencia nesse sentido. A
maioria das minhas relagdes foi com pessoas que conheci através de redes

103 Entre os colaboradores desta pesquisa, dezessete usuarios afirmaram que ja bloquearam alguém nos
aplicativos, enquanto trés negaram o uso desse recurso. Dezesseis usuarios afirmaram que ja foram
blogueados em algum momento, durante suas trajetérias afetivas, enquanto quatro disseram que nunca
foram bloqueados. Com base nos relatos, o ato “bloquear” consiste em um instrumento de poder do usuario
sobre o outro, aquele indesejado ou que causa algum incébmodo, enquanto uma agéncia possibilitada através
dos recursos digitais, que dinamiza a forma como a afetividade se configura no meio on-line, diferentemente
do que ocorre no off-line. Em contrapartida, “ser bloqueado” ndo aparenta ser uma a¢do bem vista pelos
usuarios que sofrem tal sancéo, tendo como reflexo desta acdo os sentimentos de inconformidade, culpa,
preterimento e baixa autoestima.
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sociais e apps. A internet ajuda e muito nesse sentido. E mais facil conhecer
gente por aqui, sem duvidas! (Jean, usuério do app Hornet, 18 anos, branco,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Muritiba
e sexualmente versatil. Entrevistado em 23/04/2018).

Observa-se que muitos dos usudrios entrevistados utilizam os aplicativos de
relacionamento enquanto novos espacos de socializacdo, frisando a sua facilidade em
promover o contato entre homens, que estdo a fim de conhecer outros homens para o
desenvolvimento de amizades virtuais, assim como também possibilitam as outras redes
sociais contemporaneas, como o Facebook e o Instagram. Contudo, os lagos sociais
estabelecidos por meio dos aplicativos podem ramificar em outras formas de
relacionamentos afetivos, como, por exemplo, a “amizade colorida”, uma relacdo afetiva
desenvolvida entre duas pessoas, que para além da prépria amizade, também abarca certo
tipo de entrosamento amoroso e/ou sexual, vivenciada de maneira descompromissada,
sem fidelidade e, em alguns casos, de forma passageira’®.

Para Zago (2013, p. 275-276), o conceito de amizade nesses servi¢os on-line
configura-se de forma heterogénea, sobretudo quando ¢ eclipsada pela busca sexual e/ou
amorosa. Enquanto uma reacdo dessa flexibilidade afetiva generalizada, tornou-se
comum a popularizagdo do termo “contatinho”® para se referir aos multiplos contatos
afetivos estabelecidos através do uso da internet, em que o individuo se relaciona com os
outros a partir de uma gama de interesses afetivos envolvidos (amistosos, amorosos e/ou
sexuais), listando-os em uma mesma agenda telefonica, rede social, aplicativo de
relacionamento ou aplicativo de trocas de mensagens.

Por muitas vezes, os limites de separacdo entre 0s contatos amistosos, amorosos
e/ou sexuais encontram-se borrados, como € o caso da propria “amizade colorida”, e, por
essa razao, que o uso do termo “contatinho” se popularizou, visto que a utilizagédo cabe
em todas as trés situagdes citadas. A nocao de “contatinho” ainda traz consigo o reforco

do carater quantitativo, no qual a pessoa pode ter um namero ostensivo de contatos

194 No universo masculino, a expressdo “broderagem”, termo oriundo da lingua inglesa (brothers = irmédos),
também significa a amizade entre dois homens. Ja na cultura homoerética, o termo importado diz respeito
aqueles homens que realizam praticas sexuais com outros homens, principalmente entre amigos, mas néo
se identificam enquanto gays. Em alguns casos, essas relaces afetivas estabelecidas envolvem uma
variedade de préaticas sexuais, sem o auxilio da penetracdo anal. Nos aplicativos de relacionamento, tornou-
se comum a presenca de usuarios que preferem e/ou buscam por relacionamentos desse tipo, inclusive no
territério do Recdncavo Baiano. Também sdo sindnimos de “broderagem” as expressdes: “bromance”
(unido dos termos “brother” e “romance”);“mao amiga”, em que um amigo masturba o outro; “pau amigo”
e “fuck buddies” (referéncias aos “amigos que transam”, “parceiros de sexo0”).

105 O termo surge, em analogia, aos contatos de uma agenda telefénica, comuns desde a era do celular
analdgico.
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afetivos (“colecionar contatos”), de diferentes ordens, em diversas redes sociais e

aplicativos de relacionamento, simultaneamente.

O que me motivou a usar o app foi fazer novas amizades! E possivel fazer
novas amizades aqui, s6 vai depender da pessoa. Conhecer pessoas novas, ter
uns contatinhos para poder conversar. E claro, no final de tudo se terminar em
sexo, 6timo! (William, usuario do app Grindr, 20 anos, negro, homossexual,
solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Muritiba e sexualmente
versatil. Entrevistado em 08/06/2018).

No primeiro momento desejo por sexo. Mesmo assim s6 fiz amigos kkkk acho
que € porque eu falo demais. Ai eu decidi deixar para conhecer as pessoas
mesmo. Ter um contatinho para um bom papo, fazer amizade mesmo,
conhecer pessoas. Se pintar uma amizade colorida, 6timo! (Micael, usuario do
app Grindr, 26 anos, branco, homossexual, solteiro, estudante universitario,
residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado
em 23/05/2018).

A galera diz que eu uso o Grindr para cacar sexo, nem sempre kkkk. Ter varios
contatinhos pra conversar, sair, ver no que rola. Mantenho contato com todos,
sempre. Levo pro whatsapp, adiciono no face, marco encontro, se rolar rolou
(Antonio, usuario do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versétil/ativo. Entrevistado em 20/03/2018).

Os aplicativos de relacionamento podem ser entendidos enquanto reinvengdes de
outros espacos de homossocializagdo, como os bares e boates gays e as saunas exclusivas
para homens. Esses ambientes sdo popularmente conhecidos pela promocéo da interacdo
constante entre 0s seus membros, a maioria constituida por homens gays, desenvolvendo
verdadeiras redes de contatos e afetividade, a partir do compartilhamento de suas
vivéncias afetivas e das livres expressdes de desejo, género e sexualidade. Além disso,
esses meios foram, historicamente, utilizados pela populacdo homossexual masculina
para fins sexuais e amorosos, devido a escassez de espagos proprios de
homossocializagdo, como, por exemplo, os cruising bars, os bares de socializagdo
homossexual, mas também destinados a paquera/pegacao, assim como eram usados,
também, cinemas, boates, pracas e parques para as mesmas finalidades.

Apesar de transparecer ser um ambiente mais seguro do que o “off-line”, o
ciberespaco pode apresentar certos perigos para aqueles que consomem suas respectivas
tecnologias, como o reforgo de certos preconceitos e a reproducéo de diversas violéncias
simbolicas. Primeiramente, o simples fato de estar exposto em um ambiente on-line ja se
configura em uma acdo que oferece certo grau de risco ao individuo, semelhante ao que
ocorre com a exposicao on-line em outros apps e redes sociais. A partir disso, uma serie

de cuidados se faz necessaria, principalmente aqueles referentes ao uso da imagem e ao
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compartilhamento de dados, assim como os discursos proferidos e os comportamentos
adotados em um ambiente virtual. Além disso, outros cuidados também sdo acionados,
posteriormente, nos momentos de “encontro”, durante as interacfes estabelecidas face a
face, oriundas apds os contatos serem desenvolvidos, inicialmente, por meio da internet,
principalmente, com relagcdo ao predominio dos perfis fakes.

Alguns colaboradores desta pesquisa abordaram casos que envolveram algumas
situacOes de risco e as decepcbes nos encontros face a face, ao interagir com outros
homens que conheceram por meio dessas plataformas. Como medida protetiva, esses
usuarios entrevistados relataram os métodos de seguranca adotados nos encontros, como
formas de minimizar as possiveis situacdes fortuitas ou constrangedoras:

Por mais que o papo flua numa conversa virtual, vocé ndo tem como saber
100% se a pessoa esta sendo verdadeira, na verdade, ndo ha indicio algum.
Quando é face a face, a pessoa pode até estar mentindo, mas por alguns gestos,
tom de voz, vocé consegue enxergar algumas sinceridades ou até perceber se
a pessoa estd de fato interessada ou ndo (Rafael, usuario do app Hornet, 18

anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade
de Santo Amaro e sexualmente passivo. Entrevistado em 17/06/2018).

Sempre tem né? Aqueles problemas com os perfis fakes. As pessoas néo séo o
que aparentam aqui no app. Ja me frustrei demais em encontros. Hoje em dia
procuro conversar bastante antes de conhecer pessoalmente. Marco de se ver
sempre em publico, num barzinho ou numa lanchonete. Se rolar quimica,
podemos marcar outro dia em algum lugar mais privado (Junior, usuario do
app Grindr, 19 anos, negro, bissexual, solteiro, estudante e vendedor, natural
da cidade de Santo Amaro e sexualmente versatil. Entrevistado em
23/05/2018).

O perfil fake (“falso” na lingua inglesa) é aquele em que o usuério oculta a sua
identidade real, seja camuflando algum traco identitario, usando imagens de terceiros ou
por meio de outro instrumento que lhe permita “ser outra pessoa’ (Se passar por outro).
Desde a primeira fase da web, ainda nos anos 90, tornou-se comum o predominio desses
perfis na maioria dos servicos on-line, enquanto possibilidades de navegacdo no
ciberespaco de forma anonima. Contudo, esses perfis ainda causam certo desarranjo no
funcionamento dessas plataformas, principalmente no caso dos aplicativos de
relacionamento, em que certa correspondéncia é exigida entre o on-line e off-line, para o
pleno desenvolvimento afetivo nas posteriores interacdes face a face, principalmente no
que envolve as relagdes sexuais. Por conseguinte, nem sempre tal correspondéncia ocorre,
como em alguns casos em que 0s usuarios utilizam de perfis fakes para interagir com os
outros, sustentando falsidades sobre sua identidade, ocasionando conflitos em situagoes

subsequentes, sobretudo nos encontros no off-line.
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Foi estranho, ele tinha dito que era uma pessoa, mas era outra, ndo era 6 mesmo
da foto (...) Ele mesmo chegou tentando se explicar, dizendo que era porque
tinha vergonha e tal, ai eu ouvi... A gente conversou sobre coisas aleatorias e
depois ndo nos vimos mais (Marcelo, usuério do app Grindr, 22 anos, negro,
homossexual, solteiro, cabeleleiro, residente da cidade de Sapeacu e
sexualmente passivo. Entrevistado em 20/05/2018).

Outra questao envolvida nos aplicativos de relacionamento, similar aos conflitos
envolvendo os perfis fakes, diz respeito a pratica do ghosting. O termo advém da palavra
ghost (“fantasma” em inglés), e significa a pratica de “sumir da vida da pessoa” com
quem estava se relacionando, sendo realizada, por muitas vezes, devido a perda de
interesse ou as possiveis longas pausas no consumo do aplicativo pelo usuario, que podem
ser interpretadas pelo outro, ap0s receber esse siléncio, como um rompimento no
estabelecimento do contato, que estava sendo realizado por meio do aplicativo.

Visto que as interagdes sdo desenvolvidas, exclusivamente, através dessas
plataformas, e alguns usuéarios ndo disponibilizam melhores informacdes de suas outras
redes sociais ou de suas vidas fora do ciberespaco, torna-se, assim, dificil procura-lo por
outros meios. Como consequéncia, a pratica do ghosting também pode ser entendida de

forma negativa, assim como a fungao “bloquear” e ser enganado por usuario fake.

Eu tava conversando com o boy, ha quase um més, e ele desapareceu, do nada!
Acho que ele me bloqueou ou algo do tipo. Eu devo ter dito algo que ele ndo
gostou ou coisa do tipo. Essas coisas aqui acontecem o tempo todo, mas ainda
é muito chato quando acontece (Jodo, usuario do app Hornet, 21 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz das
Almas e sexualmente passivo. Entrevistado em 15/05/2018).

Estavamos conversando e ele sumiu. N&o sei 0 que aconteceu. Isso rola muito
por aqui, principalmente quando o cara ndo é padrdo. Seja com preto,
afeminado, ou se mora na roga. Eles conversam pra ver se desperta o interesse,
mandam um “oi, e ai?” pra ver quem ¢é direito, quem ta por perto, ai quando
ndo curtem, eles fogem! (Junior, usuério do app Grindr, 19 anos, negro,
bissexual, solteiro, vendedor, natural da cidade de Santo Amaro e sexualmente
versétil. Entrevistado em 23/05/2018).

As relagdes sociais desenvolvidas no meio on-line se iniciam a partir de
mensagens triviais, do tipo: “Ol4, tudo bem?”, “E ai, beleza?”, “Fala de onde?”, “Qual a
sua idade?”, “Quais os seus hobbies?”, entre outros. Através dessa interacdo inicial, o
usudrio instaura um roteiro, para identificar o outro, questionando os interesses, a fim de
“ver com quem estd conversando”. Esses roteiros datam desde o periodo dos antigos sites
de namoro, em uma época em que as interacdes eram estabelecidas exclusivamente

através dos recursos textuais, na falta de elementos imagéticos e sonoros. Atualmente,
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esse roteiro foi abreviado, pela velocidade das interacdes virtuais e pela insercdo dos
recursos visuais, se reestruturando em torno de perguntas répidas e simples, em poucos
caracteres, mas mantendo o cerne anterior da busca por parceiros afetivos.

Em sintese, a amizade virtual classifica-se enquanto um vinculo afetivo que
envolve a livre escolha, tendo como premissa principal a igualdade entre os envolvidos,
que interagem por meio de alguma midia digital ou servico on-line. Dessa forma,
marcadores sociais também sdo acionados na busca e na manutencdo das relaces de
amizade no ciberespaco. A selecdo dos contatos ocorre por meio das simetrias existentes
entre os usuarios, seja ela de género, sexualidade, classe social, geracdo, orientacdo
sexual, raca, entre outros. Particularmente, as amizades entre os homens gays,
estabelecidas através dos aplicativos de relacionamento, emergem como representagdes
do anseio por aceitacdo social e pela construcdo de uma nova e ampla rede de
sociabilidade.

Segundo Didier Eribon (2008, p. 38), a amizade assume um papel fundamental na
sociabilidade gay. Com a persisténcia dos preconceitos e das discrimina¢Ges na nossa
sociedade, principalmente nos conflitos existentes em suas proprias familias,
historicamente, fizeram com gque 0s homossexuais buscassem nos grupos de amigos uma
forma de dar e receber afeto, no que envolve amor, carinho, intimidade, confianca,
reciprocidade, solidariedade, aceitacéo e respeito.

Nas cidades do interior, como é o caso do Recdncavo Baiano, a internet permitiu
a criacao de redes de contatos desterritorializadas, em novos fluxos comunicacionais. As
distancias espaciais, geograficas e temporais ndo sdo mais consideradas como
impedimentos para o estabelecimento de relagcbes sociais. Os espagos on-line se
estendem, aproximando os individuos que vivem tanto nos grandes centros urbanos,
como também nas periferias, nas cidades médias e pequenas ou até mesmo na zona rural.
Além disso, para pessoas que jamais quiseram (ou puderam) se expor ao frequentar algum
local publicamente gay, a web possibilitou a criacdo de redes de homossociabilidade,
permitindo as interagdes entre seus pares sob diferentes niveis de regulacdo da exposicéo.

O Recdncavo, como um todo, ndo oferece uma cena gay efetiva para os habitantes
homossexuais. Como segunda op¢do, a populacdo LGBTQ local procurou por espagos de
diversdo e socializagdo vistos como “neutros”, onde, por muitas vezes, o que predomina
é 0 heterossexismo e a homofobia. Como resposta, os homens gays que frequentam esses
locais, geralmente, adotam uma postura mais discreta, evitando tragos do comportamento

afeminado, apesar de certas expressdes e momentos em que tal afeminamento é liberado
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e socialmente “permitido”. A sociabilidade on-line, dessa forma, emerge como uma
possibilidade de fuga das violéncias e represalias existentes na vida offline, promovendo
espacos para as livres expressdes das identidades e dos desejos, além de novos e

dindmicos espacos para a interacdo entre 0s grupos de sexualidades dissidentes.

3.4 — O AMOR NOS TEMPOS DOS APLICATIVOS: A BUSCA POR
PARCEIROS AMOROSOS

Em sua obra Amor Liquido (2004), Bauman afirma que na “era sélida”, a vida
amorosa dos individuos estava centrada em torno da ideia de amor romantico. Essa
idealizagéo da vida afetiva incluia a busca de um parceiro amoroso para “toda uma vida”,
seguindo as expressodes populares “encontrar a metade da laranja” ou “... e viveram felizes
para sempre”. O casamento monogamico e heterossexual, enquanto um resquicio do amor
burgués, se constituia como uma forte e estabelecida instituicdo na fase solida da
modernidade, enquanto um objetivo a ser alcangado na sociedade ocidental.

Era de “bom tom” que homens e mulheres fossem casados, principalmente na
“flor da idade”, enquanto jovens, sendo “mal vistos” aqueles que ndo se encontravam
casados na fase adulta, principalmente depois dos 30/40 anos, ainda mais no caso das
mulheres. Casar-se, dessa forma, significava “ser um casal”, uma unido heterossexual
estavel entre um homem e uma mulher, sem nenhuma outra possibilidade de sexualidade
socialmente viavel e aceita. A nocao de sujeito e ocupacdo social no interior da sociedade
patriarcal estava intimamente ligada a um determinado conjunto de regras, em torno da
concepcao de casamento: formar um lar, ter filhos/familia, e permanecer juntos, enquanto
um casal, até a morte, em uma realidade em que o divorcio ndo era praticado e/ou aceito.

Nas anéalises de Michel Misse (2007), Elisabeth Badinter (1993) e Pierre Bourdieu
(2002a), compreende-se que a afetividade sempre foi vista enquanto um atributo
“feminino”, em decorréncia da figura do homem tida como a “mais racional”. A imagem
do “homem de verdade” foi constituida enquanto aquele que “ndo chora”, que nao diz
“eu te amo” e que “ndo demonstra seus sentimentos”, principalmente em publico.
Concomitantemente, a representacéo convencional da afetividade masculina passa a ser
aquela do homem “poligadmico por natureza”, “namorador”, regido por “infidelidades” e

comportamentos “promiscuos” e “desregulados”, mais “sexual” do que “romantico”.
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Até a primeira metade do século XX, a maioria dos homens era educada e
socializada para se casar e se tornar o que entdo se chamava de “pai de familia”.
A expectativa social era de que homens fossem provedores e, por isso, mesmo
cabeca do casal. O que ndo impedia que encontrassem maneiras diversas de
resisténcia que envolviam sair com prostitutas, ter casos extraconjugais,
amantes relativamente fixas e — fato menos explorado pela literatura — também
relacbes com outros homens. Devido ao contexto descrito é compreensivel que
estas tendessem a se reduzir a encontros esporadicos, muitas vezes anénimos
em que o fim Gltimo era apenas e sexo rapido e sem compromisso
(MISKOLCI, 2017, p. 70).

Até grande parte do século XX, principalmente nos interiores do Brasil, os
relacionamentos amorosos entre heterossexuais eram totalmente arranjados pela familia,
0 que presumia ocorrer casamentos for¢osos de pessoas homossexuais em unides
heterossexuais. Paulatinamente, com o enfraquecimento das instituicdes e com a
flexibilizacdo das formas afetivas, os individuos conseguiram adquirir certa autonomia
nas buscas por parceiros amorosos, assim como nas diferentes formas de constituir um
relacionamento afetivo, principalmente para aqueles de sexualidades dissidentes.

Pessoas que possuiam o desejo homo-orientado buscaram por diversos modos de
vivenciar suas afetividades, longe dos olhares publicos, existindo apenas nos bastidores
sociais, driblando, assim, os cddigos morais vigentes. Ja entre os heterossexuais, que
gozavam do acesso ao pubico, passava a ser comum o flerte, principalmente entre 0s mais
jovens, praticado nas missas, nas pracas, nos bailes ou nas varandas de casa, no qual 0s
olhares e sorrisos eram trocados, com alguns galanteios, acompanhados de pequenos e
breves contatos, visto que, quase sempre, 0s apaixonados estavam na presenca de
acompanhantes, principalmente membros da familia, na tentativa de fiscalizar os
“excessos” e mantendo a relagdo nos moldes exigidos pela moral e pela ordem (LINS,
2012, p. 155). Nesse periodo, até meados do século XX, também predominava as trocas
de cartas entre os amantes, que de forma anacronica poderia ser entendido enquanto um
dos precursores dos atuais aplicativos de relacionamento, enquanto um facilitador na vida
dos “amores proibidos” na época, entre casais heterossexuais, mas também entre os
homossexuais.

Ap0s esse cenario, de acordo com a sexdloga Regina Navarro Lins (2012, p. 155),
aos poucos, o amor ocidental comecou a procurar combinar a satisfacdo sexual com o
afeto, por exemplo, com o predominio dos encontros, transformando o namoro em uma
possibilidade afetiva para os heterossexuais, com um carater mais fisico e intimo.
Marcados atraves do uso do telefone fixo e longe do controle dos familiares, os casais

heterossexuais saiam pela cidade para ter um encontro (dating), que podia ser um passeio
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de carro, ou assistir um filme no cinema, uma parada em uma lanchonete ou um jantar
romantico a luz de velas, sendo que, geralmente, era 0 homem quem pagava a conta.

De acordo com Miskolci (2017, p. 68-69), o cinema foi um dos responsaveis pela
criagcdo da gramatica do romance e da sexualidade contemporanea, ensinando e definindo
as formas dos comportamentos masculinos e femininos, por meio de seus filmes,
moldando romances e relacionamentos, normalizando as relacbes heterossexuais e
gerando interpretagOes subversivas para as relagdes homossexuais. Historicamente, as
tecnologias midiaticas do século XX auxiliaram na criagdo da magia do flerte e da
conquista, como no caso do cinema e de outras formas presentes na industria do
entretenimento, assim como as invencgdes tecnoldgicas, como o telefone a internet, que
aproximaram os apaixonados, intensificando e ampliando os contatos amorosos entre 0s
sujeitos.

O “amor romantico” estava totalmente centrado nos esteredtipos oriundos da
heterossexualidade, como a visdo de normalidade sobre as condutas e as relacOes
heterossexuais perante as demais, e 0 estabelecimento das relagbes homossexuais
enquanto anémalas/desviantes, ou entdo como meramente sexuais. Além disso, a
heterossexualidade repousava sobre a ideia de pureza afetiva, enquanto uma ligacdo de
ordem divino, determinando o padrdo de relagdo homem-mulher, reafirmando a
hegemonia do poder masculino sobre o feminino, e, consequentemente, a existéncia de
praticas sexistas e machistas no interior dessa relacéo.

J& na “era liquida”, uma série de transformagdes ocorreram no campo afetivo, em
especial para aqueles sujeitos que ndo eram heterossexuais. Revolugdo sexual,
movimento contracultura, as ondas do feminismo e a entrada das mulheres na vida social
publica e no mercado de trabalho, as leis de divorcio, os usos das pilulas
anticoncepcionais e a difusdo da camisinha apds o advento da AIDS, movimento
homossexual e a Liberacdo Gay, movimento negro e o fim das leis segregacionistas,
diminuigéo global das taxas de natalidade, enfraquecimento do desejo em se casar, 0S
avancos da cibercultura e o desenvolvimento da afetividade no ambiente on-line, além do
surgimento de novas formas conjugais e das distintas e novas concepcdes de familia, o
que inclui os casais homoafetivos, pondo em xeque o0s valores e as conjugalidades
tradicionais.

O sociologo britanico Anthony Giddens analisa esse fendmeno em sua obra, A
transformacéo da intimidade (1993), no qual os individuos passaram a desenvolver novas

formas de amar e de se relacionar, estimuladas por essas transformagoes recentes. Para
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Giddens (1993, p. 10), o amor romantico se configura na idealizacao e no estabelecimento
de um vinculo emocional durével e estavel com o outro, enquanto o amor confluente, que
emerge na modernidade, traz um carater mais ativo e transitorio na afetividade,
valorizando os relacionamentos mais flexiveis, prezando pela satisfacdo mutua e pela
expressao livre da sexualidade. Nesse cenario, novas e variadas formas de relacionamento
surgiram, mais versateis do que aquelas estabelecidas no passado: “namoro”, “enrolado”,
“amigado”, “amizade colorida”, “relacionamento poligdmico”, “poliamor”,
“relacionamento aberto/livre”, “ficar”'%, entre outras®?’.

Para Bauman (2004), essa afetividade em seu estado mais flexivel, ou em seus
préprios termos como mais liquida, se caracteriza a partir do processo de fragilizagdo das
relacfes sociais, decorrente das transformacdes socioculturais e histéricas nos ultimos
tempos. Nessa atual fase, os lagos afetivos revelam-se como mais “frageis”, passiveis de
serem rompidos com a mesma facilidade em que sdo estabelecidos. Em analogia, 0
socitlogo caracteriza 0 amor e os demais relacionamentos afetivos enquanto verdadeiros
objetos de consumo, entendidos como investimentos pautados a partir da ideia de
lucratividade, com certos capitais e valores em jogo, e sendo agenciados por necessidades
e economias especificas. Além disso, esses relacionamentos liquidos também sdo regidos
pela curta durabilidade e pela facilidade em serem “descartados”.

De forma geral, a afetividade liquida se caracteriza pela multiplicidade nos
relacionamentos afetivos, inclusive pela reconfiguracdo da concepcéo de amor, tornando-
se quantificado e pluralizado, em numeros e porcentagens, principalmente por meio da
ampliacdo do numero de parceiros amorosos ao longo da trajetéria afetiva de um
individuo. O estado liquido da sociedade torna-se igualmente responsavel pela entrada
das diferentes sexualidades e géneros nesse campo, assim como nas diversas novas
formas de expressdo dos desejos e de concepcdo da afetividade nos tempos atuais.

A contemporaneidade liquida também reforca a ideia da afetividade enquanto um
sistema de experimentagdes, em que relacionamentos séo desenvolvidos na qualidade de
“testes”, em tentativas de funcionar ou ndo, sem compromissos ou fortes amarras.

Doravante, a busca por parceiros afetivos ndo mais esta centrada na ideia da “metade da

EEINNTS CEINT3 EEINNTS

106 O “ficar” pode ser entendido enquanto sindnimo de “rolo”, “pente”, “caso”, “pegar/pegacio”, “frete”,
“se conhecendo”, entre outros.

107 Nos aplicativos de relacionamento analisados, ha a presenca de casais homoafetivos buscando parceiros
sexuais e/ou amorosos, seja para “sexo a trés”, “troca de casais” ou outras formas de relacionamentos
poligdmicos. Esses perfis sdo geralmente ilustrados pelas fotografias do casal, descrevendo a identidade de
ambos, suas preferéncias individuais e 0s interesses enquanto casal.
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laranja”, mas na possibilidade em “chupar todas as laranjas e todas as outras frutas
disponiveis”, até encontrar uma “favorita”, que satisfaca as vontades/necessidades do
consumidor, sob determinado momento.

Nesse cenario de reconfiguracdo afetiva, a expressdo crush tornou-se também
popular, principalmente no Brasil, para se referir aos interesses afetivos nessa era liquida,
sendo usado tanto para as paqueras virtuais, quanto nos relacionamentos presenciais. O
termo faz referéncia aquela pessoa com quem se demonstra certo tipo de afeto,
geralmente, entre 0 amoroso e o sexual*®®. Oriundo da expressdo “I have a crush on you”
(“eu tenho uma queda por vocé” em inglés), o termo crush pode ser definido enquanto
uma “paixdo subita”, uma “paixonite aguda”, um “amor platonico”, na qualidade de um
sentimento que pode ser correspondido ou ndo. O uso do termo tornou-se comum nas
redes sociais, nos aplicativos de mensagem instantanea e, principalmente, nos aplicativos
de relacionamento.

Ao estudar os aplicativos de relacionamento, voltados para os homens gays, onde
ha certa centralidade em torno das relagbes sexuais, certa pergunta pairava no ar: E
possivel encontrar um amor em aplicativos gays onde o sexo impera? Com base no
empirico, comprova-se que muitos usuarios consomem os aplicativos enquanto uma
forma eficaz de encontrar parceiros amorosos, Vvisto que ndo had outros espacos de
homossocializacdo em suas realidades, principalmente no territério do Recdncavo

Baiano. Em relacdo a procura por parceiros amorosos, as opinides expressadas foram:

J& encontrei pessoas legais aqui. Cheguei até a namorar um menino que
conheci aqui. Mas ndo deu muito certo. Foi 0 motivo da exclusdo da minha
primeira conta... Como ndo deu certo, eu voltei pro Grindr (Arthur, usuario do
app Grindr, 21 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitério,
residente da cidade de Santo Amaro e sexualmente passivo. Entrevistado em
20/04/2018).

Eu busco um possivel relacionamento sério, um namoro mesmo. Acho que
aqui € um lugar que pode me proporcionar isso. Fora do aplicativo é mais
dificil (Rafael, usuario do app Hornet, 18 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Santo Amaro e sexualmente
passivo. Entrevistado em 17/06/2018).

O motivo de eu estar usando o Hornet foi porque eu quero conhecer uma pessoa
para namorar. T em busca de um relacionamento sério! Tem muita gente aqui
querendo curticdo, sexo. Mas também tem gente a procura de namoro
(Leonardo, usuério do app Hornet, 19 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil. Entrevistado em 27/05/2018).

108 530 sindnimos de crush: “queda”, “paixonite”, “paquera”, “date”, “contatinho”, “love”, “ficante”,
“mozao”.
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E dificil vocé conhecer os caras gays aqui na minha cidade. Ndo tem locais
disponiveis. Além de ser dificil saber se sdo gays ou ndo. Ai usando o app vocé
acaba descobrindo quem curte a fruta rsrsrsrs. Entendo esses apps como um
facilitador, um meio caminho andado. Seja pra vocé conhecer alguém pra
transar ou pra namorar. Serve para os dois (Ricardo, usuario do app Grindr, 21
anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade
de Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 20/03/2018).

No contexto dos aplicativos de relacionamento, ha um maior incentivo em
transformar as interacdes estabelecidas on-line em encontros no off-line, diferentemente
do que ocorria na época dos antigos sites de relacionamento. A proximidade geogréafica
entre os usuarios configura-se em um dos principais diferenciais entre as duas
plataformas, além das diversas transformagdes ocorridas no ambito da afetividade
homossexual nos ultimos vinte anos, inclusive no que diz respeito aos interesses afetivos
e as novas formas de relacionamento amoroso.

De certa forma, o roteiro do passado ainda se manifesta no presente, em particular
entre os usuarios desses aplicativos. Apos conhecer um parceiro afetivo, através do
consumo da tecnologia, os encontros no off-line sdo marcados como antigamente: sair
pela cidade, ir a um bar, lanchonete ou restaurante para se conhecer, principalmente entre
aqueles encontros entendidos como “mais romanticos”. Esses espa¢os de socializagdo sdo
concebidos, geralmente, em vias publicas, sendo o puablico, historicamente, de
predominio heterossexual. Em decorréncia disso, o espaco publico pode se manifestar
enguanto um ambiente LGBTQf6bico, e, dessa forma, uma conduta discreta e sigilosa
acaba sendo adotada pelo casal homossexual nos encontros, na maioria das vezes. Por
isso, ha uma forte presenca do privado como local de encontro preferencial entre esses
homens gays, inclusive nos encontros amorosos, se apresentando como espacos onde a
liberdade homoafetiva é permitida, no qual esses homens podem trocar caricias ou se
beijar ou, até mesmo, ser usado para uma possivel relacao sexual.

As unides homoafetivas ainda sdo alvos de preconceito e discriminacdo, apesar
de que, em contrapartida, alguns individuos gays e lésbicas possam obter mais respaldo
social e publico ao passo que se encontram em um relacionamento fixo e monogamico,
seguindo os moldes dos casais heterossexuais, em relacdo a taxacdo do perfil do
homossexual enquanto solteiro, muitas vezes associado ao estere6tipo de detentor de

“vida promiscua”.
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3.5—- A CACA SEXUAL: SEXO CASUAL, NUDES, SEXTINGS

Ao entrar no século XXI, a sexualidade ganhou certa centralidade na vida social
moderna, através de atualizacéo de suas propriedades, enquanto mais amplas e flexiveis
do que era anteriormente, estando totalmente interligada aos valores socioculturais,
politicos e econémicos. Anthony Giddens (1993, p. 10), ao analisar a afetividade
moderna, define o atual estado da sexualidade ocidental a partir do seu carater “plastico”,
classificando-a enquanto descentralizada, liberta das necessidades de reproducdo e ligada
a transitividade dos parceiros amorosos e sexuais.

Com a flexibilizacdo da moral erética, 0 sexo comecgou a ser praticado como algo
“mais casual”, tendo a possibilidade de se desenvolver por meio de rela¢fes rapidas, com
multiplos parceiros envolvidos ao longo de toda uma trajetéria sexual, e sem a
necessidade do envolvimento amoroso enquanto um pré-requisito para o ato, focalizando
apenas na busca mutua por prazer e na satisfacdo das necessidades, provenientes do
desejo. Nesse contexto, ao abandonar os objetivos compulsérios da monogamia e da
reproducdo para outros objetivos, mais flexiveis e transitérios, ligados ao prazer e a
autonomia corporal, uma maior aproximacdo ocorreu entre a visdo social das praticas
sexuais desenvolvidas por pessoas heterossexuais, com aquelas estabelecidas entre
homossexuais, enquanto distintas formas de expressao dos desejos, apesar da persisténcia
de violéncias, preconceitos e discriminacdes ligados ao género e a sexualidade (LINS,
2012, p. 215).

De acordo com a historiadora Guacira Lopes Louro (2000, p. 39), na medida em
que Vvarias identidades sexuais e de género emergiram publicamente, por meio de uma
imagem sociopolitica mais positiva e longe das associacdes de desvio, crime e patologia,
os discursos sobre sexualidade e género foram se modificando e multiplicando, abarcando
essas novas expressdes do desejo sexual e das diferentes praticas e performances sexuais,
que atualizaram o campo erotico-sexual. De forma geral, esse novo campo surgiu no
ambito da sexualidade, bem mais adiante daquele sexualmente “ortodoxo”, estabelecido
anteriormente pela heteronormatividade (GIDDENS, 1993, p. 38).

Com a revolugdo sexual dos ultimos tempos, tornou-se possivel falar de sexo com
uma maior facilidade e abertura, em diferentes contextos, com as diferentes geragdes. O
sexo, enquanto um tabu pertencente ao campo privado, passou a dominar, cada vez mais,
0 ambito publico, enquanto algo a ser debatido, cultuado e até mesmo espetacularizado.

Iniciou-se, assim, um novo processo socio-historico de pedagogizacdo do sexo, atraves
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de outras redes culturais e politicas, por meio, principalmente, do papel da midia e do
desenvolvimento das tecnologias de informacdo e comunicagéo.

Atualmente, por exemplo, somos bombardeados por uma série de produtos e
servicgos de cunho sexual e erotico, veiculados em diversos setores da midia, instaurando
novas e distintas formas de produzir discursos e praticas sobre 0 sexo, 0 desejo e o prazer:
pornografia em revistas ilustradas, sites de conteddos pornogréficos, sites de
acompanhantes/prostituicdo, lojas virtuais de produtos eroticos (sex shops), filmes e
videos pornds (profissionais e amadores), livros de contos erdticos, disk-sexo, tele-sexo,
cameras privés, cinemas privés, dark rooms, peep shows, casas de massagem, casas de
swing, saunas, clubes de sexo, cruising bars, entre outros. Além de uma nova ocupacao
fisica e territorial de espagos e areas para a realizacdo do prazer e a livre expressdo dos
diversos tipos de desejo, a contemporaneidade traz consigo o advento do ciberespaco e
das demais tecnologias comunicacionais para o aperfeicoamento, difuséo e construcdo de
inimeras praticas e servicos eroticos e sexuais. Nesse aspecto, o desenvolvimento da
cibercultura foi essencial para esse novo processo pedagogico, enquanto um dos pilares
principais na construcdo da sexualidade contemporanea.

Dentre as diversas novidades advindas do avanco tecnoldgico, friso o surgimento
do sexting, enquanto uma pratica sexual mediada pelas tecnologias de informacdo e
comunicacdo, no qual hé a possibilidade de troca de mensagens textuais simultaneas entre
usuarios com contetidos sexuais e eréticos. Os sextings tornaram-se populares na época
dos celulares analdgicos, quando 0s usuarios trocavam mensagens eréticas através do
sistema de SMS, como um dos poucos recursos disponiveis para a interacdo mediada.
Também eram praticados nos antigos sites de relacionamento e nos chatrooms, em um
periodo em que essas plataformas imperavam no campo afetivo para aqueles que
buscavam parceiros em ambientes on-line. Nessa época especifica, devido aos escassos
recursos visuais e imagéticos, o que predominava era a textualizacdo de si, dos seus
gostos, desejos e preferéncias, com a comunicagdo sendo estabelecida entre 0s usuarios
apenas de forma textual. Com o aprimoramento tecnoldgico, os sextings se aperfeicoaram
também, através da invencdo dos smartphones e de seus aplicativos, adicionando 0s
recursos visuais e simbélicos (emojis, fotos, videos e chamadas de video) e 0s sonoros

(mensagens de audio e chamadas de audio) nessas praticas'®.

199 Em relagéo a tais praticas, de forma anacrénica, relaciono as interagdes “CamXCam” com o uso das
webcams, onde o usuario ficava despido para o outro, com quem estava interagindo virtualmente, por meio
do aparelho conectado ao computador, ligado a internet. As praticas também se desenrolavam em sexo
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Em particular, a historia da homossexualidade ocidental esteve sempre atrelada a
essas diversas transformac6es no ambito da sexualidade, em especial naquelas em que
houve o envolvimento das tecnologias digitais de comunica¢do. Com a politizagcdo do
sexo, houve avancos no ambito politico e pablico para as homossexualidades e demais
sexualidades dissidentes, contudo, no campo afetivo, auxiliado pelo desenvolvimento da
cibercultura, houve certo reforgo da privatizacdo do desejo homossexual, principalmente
entre os homens, enquanto um reflexo direto da expressédo da homofobia vigente.

De certa forma, desde os antigos sites de busca de parceiros até os atuais
aplicativos de relacionamento, ha uma leitura sexual estabelecida, em que essas
plataformas passaram a funcionar como meios de promogao de um sexo “facil” e de uma
intensa “caga sexual”, ou seja, da busca desenfreada por parceiros sexuais ou por praticas
sexuais on-line, faceis de encontrar e de serem efetivadas. Além disso, essas plataformas
também passam a funcionar como espacos para o livre exercicio do desejo homoerético
e para a obtencdo do prazer sob diversas formas, longe das violéncias existentes nos
espacgos onde predomina a heteronorma.

A palavra caca tem um sentido fundamental para entendermos os modos com que
os vinculos se criam dentro e através dos aplicativos. O ato de cacar um parceiro pode ser
entendido como um sistema complexo de relac6es de poder, que institui as posi¢oes, ou
0S sujeitos, de “caga” e de “cacador”. Entre eles ha uma série de relagdes taticas, diversas
negociacgdes eroticas e estratégicas e uma infinidade de armas e ferramentas disponiveis,
cabendo ao cacador o papel de seguir, perseguir e acertar o alvo com precisdo. Essa
relacdo de caca tem, por assim dizer, o objetivo principal de “manter-se em disputa”, em
atividade, no jogo (ZAGO, 2013, p. 23-24).

O ato de cacar parceiros sexuais € compreendido a partir de sua experiéncia
extremamente virilizante, ja que a predacdo sexual costuma ser um dos atributos
masculinos mais apreciados. Para Giddens (1993, p. 70), o ocidente construiu a imagem
de que “mulheres querem amor, enquanto homens buscam por sexo”, em torno de um
estilo predatério sexual masculino, pautando, principalmente, a atividade sexual na
quantidade e na transitividade, ou seja, no alto nimero de parceiros sexuais em relacoes

casuais ao longo de sua trajetdria social.

virtual, conhecido como “cibersexo”. Outra relagdo semelhante consistia no “sexo por telefone”, em que os
usuarios, territorialmente distantes, se automasturbavam por ligacéo telefénica, em que eram descritas as
performances sexuais, até aquelas imaginadas, auxiliadas por gemidos e palavras erotizadas.
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No caso dos homens homossexuais, buscar parceiros, de certa forma, os “viriliza”,
se tratando de uma atitude que os contrapde ao estigma histérico do afeminamento,
culturalmente associado a eles (MISKOLCI, 2017, p. 127). Em sua tese, Miskolci (2014,
p. 286) ainda afirma que a busca, e ndo necessariamente o encontro, é o aspecto central
do uso dessas midias porque, para determinados grupos como 0s homossexuais e as
mulheres, paquerar com liberdade e segundo seus préprios critérios é, ainda, uma
experiéncia inovadora, visto que essa acdo lhes foi historicamente negada e, agora, por
meio dessas tecnologias, a pratica tornou-se disponibilizada, criando um novo sentimento
de agéncia, enquanto a capacidade de escolha e sele¢éo dos parceiros afetivos!t?.

No universo gay, historicamente a cacga sexual, realizada em contextos urbanos,
de forma descentralizada, tornou-se conhecida como cruising, classificando-se enquanto
a busca clandestina “em deriva”, sem um caminho ou destino definido, em que os homens
circulavam por zonas de pegacdo préprias para homossexuais (de bares a banheiros
publicos), em locais degradados e periféricos, e/ou longe dos centros urbanos, em busca
de um possivel parceiro sexual, geralmente, aquele que surgia no local, sem muitas
opcdes de escolha (MISKOLCI, 2014, p. 281).

Quando algum surgia, havia uma analise de custo-beneficio sexual-erético, se o
individuo despertava o desejo sexual do outro para uma prética sexual rapida, ocasional
e descompromissada. Em virtude da escassez de parceiros por local e da impossibilidade
de selecdo, em muitos casos, 0 cruising promovia o contato de pessoas de diferentes
classes, idades e racas (MISKOLCI, 2017, p. 219). Com o contato sendo estabelecido a
partir de seu carater marginalizado, praticado nas ruas, marcado pela incerteza, acaso e
riscos, era comum, durante as praticas do cruising, acontecer desses homens sofrerem
algum tipo de violéncia, até por parte dos outros membros do interior de sua propria “rede
de cruising” ou de outros homens que circulavam nessas regides (assaltantes,
estupradores, homofdbicos, entre outros), por meio de extorsdes, roubos, estupros e
agressoes fisicas (op. cit., p. 256-257)

No contexto dos interiores do Brasil, o cruising era praticado de outra forma pelos
homens (entre homossexuais e heterossexuais), assim como pelas mulheres, bem mais
ampla do que essa forma desenvolvida exclusivamente por homossexuais, e relativamente

menos sexual. As pessoas nos interiores, principalmente aqueles mais jovens, circulavam

110 para Miskolci (2017, p. 13), essa agéncia significa a forma como os sujeitos negociam e constroem os
seus desejos a partir das normas e convengBes morais vigentes, sendo, portanto, algo de carater situacional
e dindmico, que orienta a a¢do dos usudrios nos aplicativos de relacionamento.
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pelas areas de socializacdo urbana, geralmente as pracas das pequenas cidades,
especialmente durante a noite, onde os flertes eram praticados, e a pegagdo passava a
ocorrer em becos, muros, embaixo de sacadas ou debaixo de arvores proximas, sem
necessariamente haver atos sexuais inclusos. A “curti¢do”, “azara¢do”, “dar uns pegas”
ou simplesmente “pegagdo”, compreendem, assim, essas diversas formas de contatos
eroticos/sexuais, rapidos e episodicos, que sdo amplamente utilizados para se referir a
caca sexual, na busca por parceiros afetivos, seja na internet ou em espacos fisicos,
independente do género e da sexualidade.

Ainda de acordo com o sociologo Richard Miskolci (2014, p. 281), recentemente,
uma cultura passou a emergir entre homossexuais, assim como entre 0s heterossexuais
mais jovens, chamada de hook up culture, a cultura do sexo casual, constituida pelo
predominio dos flertes, dos contatos e das praticas sexuais andnimas, transitorias e
descompromissadas. Essa cultura teve inicio entre os universitarios norte-americanos, e
logo se espalhou pelos centros urbanos das grandes metrépoles em diversos paises. No
Brasil, o termo foi adaptado pela expresséo popularmente conhecida como o “fast-foda”,
para se referir a essa cultura em ascensdo, associando 0 sexo sem compromisso com as
refei¢Oes rapidas das redes de lanchonete (fast-foods).

Os aplicativos de relacionamento disseminaram a cultura do hook up, e de certa
forma atualizaram a préatica do cruising. Ao criar um espaco de paquera centralizado no
ambiente on-line, totalmente acessivel e gratuito, podendo ser acessado inclusive a partir
da casa, do trabalho ou da universidade. Os aplicativos também higienizaram o cruising,
Vvisto que a busca ndo ocorre mais em espagos tidos como “marginalizados”, “sujos”,
“arriscados” e “contaminados”, além do fato de que os possiveis parceiros, a partir de
agora, passam por uma série de critérios e selecbes, transformando a busca em uma
espécie de “loja de departamentos”, organizando os produtos por sec¢fes e categorias,
tendo em vista atender a gostos e padrbes especificos. De certa forma, essa nocao de
higienizagdo pressupde, ainda, a valorizacdo de um padrdo masculino: corpo perfeito,
jovem, viril, mésculo, limpo, sem doencas e, predominantemente, branco.

Segundo Miskolci (2017, p. 219), as novas geragOes, principalmente nos grandes
centros urbanos, encontram nos aplicativos uma economia da abundéancia, que induz a
escolha dos mais “bonito” ou “interessante”, mesmo para um encontro sexual fortuito, de
forma que a geolocalizagdo apenas adiciona o critério da proximidade na selegéo. Nos
interiores, como o contexto do Rec6ncavo Baiano, apesar de ocorrer cenas de escassez e

saturacdo pelo baixo nimero de usuarios em relagdo aos grandes centros urbanos, a
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mesma logica é importada e replicada, onde a selecdo passa por diversos crivos, se
estabelecendo por meio dessa analise de custo-beneficio, elegendo os melhores
“produtos” de acordo com a oferta local. Soma-se isso a nova agéncia de selecdo dos
parceiros, permitida pelas tecnologias de geolocalizagdo que regula a visibilidade
daqueles que se encontram nas proximidades, entre aqueles usuarios fixos na regiao e 0s
flanéurs, por meio de uma economia afetiva propria.

Os aplicativos de relacionamento, conectados a internet, permitiram, desse jeito,
um abandono parcial da antiga forma do cruising, afastando-se da busca estabelecida no
espaco fisico e publico territorializado, visto que por agora ja ndo é mais necessario sair
as ruas para buscar um parceiro, principalmente sexual. A pratica do fast-foda, facilitada
pelos aplicativos de busca de parceiros, passa a se inserir em uma nova economia do
desejo, moldada pela atualizacdo no uso do espaco urbano, pelas recentes transformacdes
socioculturais, politicas e econdmicas, pelo advento das novas midias digitais e pelas

novas praticas sexuais, conjugais e epidemioldgicas®!?.

Aqui é s pra curticdlo mesmo. SO pra sexo! Pra relacionamento sério, é
melhor usar o Tinder! (Vinicius, usuario do app Grindr, 23 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario e funcionario publico, natural da
cidade de Sapeacu e sexualmente ativo. Entrevistado em 12/06/2018).

Tenho facilidade em ter encontros aqui. A maioria sdo sexuais. 99% das vezes
ddo em sexo. A maioria dos caras aqui querem transar (Rémulo, usuério do
app Hornet, 19 anos, negro, bissexual, solteiro, estudante universitério,
residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em
22/05/2018).

O objetivo é conhecer pessoas legais, mas acabam em sexo mesmo. Se torna
assim o objetivo do app (Pedro, usuario do app Grindr, 22 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade da
Cachoeira e sexualmente versatil. Entrevistado em 06/06/2018).

Nada procuro nada sério. To afim de esquemas, fretes, alguém pra transar nas
horas vagas (Marcelo, usuario do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual,
solteiro, cabeleleiro, residente da cidade de Sapeagu e sexualmente passivo.
Entrevistado em 20/05/2018).

Né&o busco relacionamento neste tipo de app. La no Tinder é mais para procurar
namorado, fazer amizades, relacionamentos mesmo. Aqui é para sexo,
pegacdo, coisas casuais (Caio, usuario do app Scruff, 19 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade da
Cachoeira e sexualmente versatil. Entrevistado em 07/05/2018).

Rapaz, o objetivo da galera aqui é sexo, entdo 0 que mais chama atencao se
ndo for o corpo? O corpo deles é a vitrine para o sexo (Tomaz, usuario do app
Grindr, 26 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario,

111 Nos aplicativos de relacionamento, a busca pelo sexo rapido e casual pode ser vista a partir de termos
como “real”, “agora” “afim”, entre outros.
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residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado
em 19/06/2018).

A partir desses relatos, obtidos por meio das entrevistas realizadas em 2018,
compreende-se a centralidade do sexo para 0s usuarios desses aplicativos de
relacionamento: em Vinicius e Caio, observa-se a distingdo dada entre o Grindr e o Scruff
(para fins sexuais) e o Tinder (para fins amorosos); para Pedro torna-se claro o objetivo
da maioria dos usuarios no uso desses aplicativos para fins sexuais; com Rémulo e
Marcelo nota-se a facilidade que o aplicativo tem em promover contatos e encontros
sexuais diversos entre 0s seus usuarios; e, por fim, com Tomaz se observa a centralidade
do corpo para a promogéao do sexo, enquanto uma “vitrine”, em que 0 individuo passa a
se configurar no préprio produto a ser comercializado nesse espaco.

Com a histéria da homossexualidade sendo perpassada pelas praticas sexuais sem
compromisso, em virtude da homofobia vigente que impediu a plena afetividade dos
casais homossexuais, sobretudo nas vias publicas, a imagem do homem gay passa a ser
associada diretamente a promiscuidade, em decorréncia da vida sexual ativa, com
maltiplos parceiros transitorios, em seu carater totalmente marginalizado. Em decorréncia

2 6 2 6

disso, esses homens receberam os titulos de “galinha”, “biscate”, “puta”, “vadia”, em
associagao tanto com a visdo estereotipada de uma “vida promiscua”, em conjunto com a
subjugacao/inferiorizacdo do feminino, por meio de termos pejorativos descritos no
feminino ao invés de serem caracterizados no masculino. O mesmo ndo ocorre com 0s
homens heterossexuais, que recebem nomenclaturas mais “positivas” e “valorizadas”
pelo mesmo comportamento sexualmente ativo: “garanhdo”, “pegador”, “foddo”,
“comedor”, “conquistador”, “sedutor”, “Don Juan”*'2, O homem heterossexual com tal
comportamento comprova, através da atividade sexual, sua competéncia no mundo da
masculinidade patriarcal, sendo consagrado socialmente, sobretudo entre os seus pares.
Para além da caca sexual nos aplicativos de relacionamento, essas plataformas
também funcionam como locais de troca de conteddos sexuais e eroticos por meio on-
line, na possibilidade de desenvolvimento do préprio sexo virtual (cibersexo), o que inclui
praticas sexuais e eroticas diversas, em uma constante atualizacdo do imaginario sexual.
Também, em virtude do apelo erdtico dos corpos expostos, com pouca roupa ou

totalmente despidos, tanto por parte dos usudrios, quanto por parte da publicidade dos

112 Michel Misse (2007, p. 96) chama a atengio que o termo “galinha”, geralmente associado ao homem
heterossexual, pode ser compreendido como um elogio, uma forma de demonstrar que é um “homem de
verdade”. Ao passo que, paradoxalmente, o mesmo pode ocorrer com o homem homossexual.
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préprios desenvolvedores dessas tecnologias, essas plataformas funcionam como espagos
de promoc¢éo da autopornografia, tendo como premissa principal vender e consumir o
erotico.

A construcdo ocidental do imaginario sexual masculino foi perpetrada,
principalmente, pelas representacbes nos filmes pornograficos. As performances
sexualmente ativas dos homens nos filmes pornds — em relagbes sexuais homo e
heterossexuais — foram construidas por meio de representagcdes “perfeitas”, em
encenacgdes que demonstravam o seu lado mais masculo e viril. Os atores, até hoje, séo
escolhidos a partir de pénis grandiosos, acima da média, acompanhados de corpos
extremamente viris, esculpidos por musculagéo e procedimentos estéticos. Além disso, a
performance sexual, comumente, é apresentada por longas cenas de sexo, demonstrando
toda a poténcia e vigor do ator, indo da felacdo até a ejaculacdo como desfecho, onde uma
quantidade extraordinaria de esperma ¢ liberada.

A pornografia, enquanto um discurso, foi responsavel pela producdo de um
sistema ordenado de classificacbes, categorias, esteredtipos e representacfes, que
fetichizou determinados corpos e comportamentos, a0 mesmo tempo em que rejeitou
aqueles enquadrados como “indesejados”, construindo socialmente uma economia do
desejo sexual homo-orientado (PINHO, 2012, p. 161-162). De forma geral, a industria da
pornografia gay reforcou os padrdes visuais e estéticos da homossexualidade, por meio
das figuras dos jovens homens gays de “corpos perfeitos”, em uma relagdo altamente
dicotomizada (bindmio ativo-passivo), sendo, em sua maioria, ilustradas por homens
brancos.

Devido a esse padrdo dicotomizado, a pornografia gay consagrou os papéis
classicos do sexo entre homens: do ativo, enquanto aquele que penetra (pratica anal
insertiva), o que “come”, detentor de uma postura viril, dominadora e masculinizante; do
passivo, sendo aquele que tem preferéncia por ser penetrado (pratica anal receptiva),
aquele que “da” para outro homem, possuidor de uma postura fragil, dominada e
feminina; e o versatil, aquele que tem preferéncia por ambas as praticas anais — penetrador
e penetrado —, caracterizado pela performance fluida e adaptavel.

Apesar de a contemporaneidade estar sendo marcada pela flexibilidade afetiva e
pela autonomia de um sistema sexual mais igualitario, certa dicotomia ainda persiste. Para
Zago (2009, p. 125) a categoria “versatil” aparece como uma posi¢ado frente as praticas
derivadas do modelo de penetracdo, criando uma triangulagdo no bindmio sexual (ativo-

passivo), ao passo que promove uma variada gama de possibilidades sexuais e desvios

184



nos padrdes instituidos. Ela surge como uma alternativa aos dois polos distintos, e
justamente por ser alternativa que pode funcionar como um escape, uma linha de fuga,
um ponto de vazamento do esquema penetrativo. Classifica-se enquanto uma categoria
movedica, transitdria: tanto entre padrdes sexuais instituidos, quanto nas possiveis
revolucgdes.

A penetrabilidade ainda é quem define as preferéncias sexuais, principalmente
entre 0s homossexuais. As categorias “versateis”, “gouines” e as demais performances
sexuais para além do bindmio ativo-passivo tendem a promover uma desestabiliza¢do na
hierarquia dos papéis vigentes, possibilitando novas formas de expressdo dos desejos e
distintas performances sexuais nas relagcées homoeroticas, instaurando, inclusive, outros
discursos e saberes sobre a sexualidade homossexual.

A pornografia gay funciona, até hoje, como um dos principais meios de
informacdo sobre a sexualidade homossexual, oferecendo os cddigos de identificacao
necessarios, apesar da construcdo de tais esteredtipos, tanto nas producées profissionais,
quanto entre os amadores. Muitos jovens gays buscaram maiores informagdes sobre suas
sexualidades atraves do consumo de pornografia, em diferentes geracbes e momentos
histéricos, como uma das poucas vias de conhecimento e informacdo: nas revistas de nu
masculino, nas locadoras de VHS e posteriormente de DVD; no comércio de DVDs
piratas de pornografia, de baixo custo e de fécil acesso; e, por fim, na pornografia on-line.
No presente midiatico, contudo, a industria pornografica passou a perder terreno para a
troca de pornografia amadora, principalmente aquelas realizadas por meio dos
smartphones (MISKOLCI, 2017, p. 216).

De certo modo, o advento e a popularizagdo da pornografia, voltada a
homossexuais, tenha tido maior disseminacdo e impacto na circulacdo de imagens
positivas sobre essa forma de expressao do desejo e as suas respectivas praticas sexuais.
Para além do seu efeito sexual, a pornografia gay foi responsavel por conceder
reconhecimento do desejo homoerdtico, mostrando de forma atraente os sujeitos de
desejos, que até pouco tempo antes eram consideradas ilegitimos e desviantes
(MISKOLCI, 2017, p. 263-264). Ao mesmo tempo, disseminou modelos corporais €
ensinou formas de se relacionar intimamente, que compreensivelmente ndo abrangiam
todas as corporalidades e desejos.

As construgdes de significados em torno das praticas sexuais dos usuarios dos
aplicativos de relacionamento sdo realizadas por meio dos registros imagéticos e

audiovisuais, inspiradas diretamente pelos modelos perpetrados pela pornografia gay e
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pela prostituicdo masculina, operando no intuito de reafirmar seus corpos sexuados e
generificados!'®. De acordo com Luiz F. Zago (2009, p. 115), a hiperpresenca do corpo
nessas midias implica em um complexo processo de comodificacdo, em que 0S USUArios
valorizam seus atributos fisicos, pautados nos ideais de masculinidade e virilidade, a fim
de corresponder com as imagens eroticas convencionais, veiculadas na industria. Atraves
de um regime de visibilidade sexual, os usuérios dos aplicativos prezam por exibir certas
partes do corpo em detrimento daquelas ndo-erogenas, “sexualizando” seus perfis por
meio da decupagem corporal e da excessiva genitalizacao das representagdes virtuais, em
virtude do sombreamento dos rostos/identidades.

Os nudes, por exemplo, tornaram-se populares nos Gltimos anos enquanto essas
formas de imagens digitais erotizadas, geralmente de partes erégenas como o pénis,
virilha, nddegas e, no caso das mulheres também incluem a vagina e os seios. Os nudes
podem ser enquadrados nessas regides, focalizando em uma (ou mais de uma) dessas
partes, assim como pode retratar o individuo parcialmente ou por completo, tanto seminu,
quanto totalmente pelado. Em muitas vezes, o nude é fotografado em locais privados
(banheiros, quartos, seja na cama ou na frente de um espelho), mas também ocorrem
aquelas fotografias tiradas em ambientes pablicos, como os nudes em praia.

O uso dessas imagens, e do préprio termo, se popularizou apds o advento dos
smartphones, com a inser¢do da camera digital acoplada ao aparelho, assim como a
possibilidade de conecta-lo a internet. Nesse sentido, um dos principais objetivos dos
nudes consiste no compartilhamento, principalmente entre amantes nos chats privados.
Entre os entrevistados, 75% (15 usuarios) afirmaram que fazem o uso dos nudes (entre as

9% ¢¢

opgoes “fazer”, “compartilhar” e “receber”).

Eu gosto de mandar nudes. E correspondo também. A nude que mais me atrai
é da bunda. Mostro 0 meu pau, ou entdo mostro 0 meu corpo todo nu (Antonio,
usuario do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil/ativo. Entrevistado em 20/03/2018).

O bumbum é o que mais me atrai (...) Eu quase ndo mando nudes, quando
mando, é do meu pinto (Vinicius, usuario do app Grindr, 23 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitério e funcionério puablico, natural da
cidade de Sapeacu e sexualmente ativo. Entrevistado em 12/06/2018).

113 Alguns garotos de programa utilizam os aplicativos de relacionamento como formas de autopromogéo,
no intuito de se venderem. S0 anuncios atraentes, em que mostram seus corpos, seminus ou totalmente
despidos, além das suas habilidades e preferéncias sexuais. Alguns ainda informam os contatos telefonicos
e os valores cobrados sobre as praticas.
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Mando sim! Correspondo também! Curto de variados tipos. Mais do pau, da
bunda, entende? Mando mais do meu pénis (William, usuario do app Grindr,
20 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da
cidade de Muritiba e sexualmente versatil. Entrevistado em 08/06/2018).

Gosto mais de receber nudes de picas. E eu mando mais nudes do meu rabo
(Matheus, usuério do app Scruff, 23 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitério, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil/passivo. Entrevistado em 12/06/2018).

Mando sim e correspondo. O tipo de nude que mais me atrai é da bunda. E
mando do meu pau (Leonardo, usuario do app Hornet, 19 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante de universitario, residente da cidade de Cruz
das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 27/05/2018).

Depende da pessoa! Gosto mais de receber nude da rola. E geralmente eu
mando aquilo que me pedem. Mais do pau e da bunda mesmo (Pedro, usuério
do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitario,
residente da cidade da Cachoeira e sexualmente versétil. Entrevistado em
06/06/2018).

Mando de tudo! Da bunda, da rola. Mando fotos minhas de cueca, sem cueca,
todo nu (lago, usuério do app Scruff, 26 anos, negro, bissexual, solteiro,
servidor publico, natural da cidade de Sdo Felipe e sexualmente versatil.
Entrevistado em 15/04/2018).

As nudes que eu mandava era uma de costas, que pegava bem a bunda. Uma
que mostrava o pau, bem inchado e as veias dele. Uma na minha cama, deitado,
mostrando as costas e a bunda. Sobre as nudes que eu recebia era bem
diversificado. Nossa era nude de todo tipo: pau grande, pau pequeno, pau
timido, pau grosso, pau fino, pra direita, pra esquerda. Bunda chocha, bunda
durinha. Os sem bunda também KKKKK (Micael, usuario do app Grindr, 26
anos, branco, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da
cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado em
23/05/2018).

Simbolicamente, o nude é uma expressdo do desejo, de prazer e de liberdade
sexual. Sdo imagens construidas no intuito de serem consumidas, logo sdo orientadas por
um roteiro que as transforma em mais “erotizadas” e “desejadas” e, dessa forma, também
“vendaveis”. Funcionando como uma “autopornografia”, o nude é estruturado por meio
dos scripts midiaticos da publicidade e da pornografia, em especial, classificando os
homens gays a partir da diade “pénis-nadegas”.

Enquanto os homens heterossexuais restringem o conceito de seus proprios nudes
aos seus pénis (sempre eretos), 0os homens gays trazem o artificio das nadegas para o jogo
de seducdo, assim como sdo utilizadas pelas mulheres. As nddegas nos nudes séo
ilustradas, geralmente, como opulentas, grandes e carnudas, tendo aquelas mais
“arredondas” e “arrebitadas” como as preferidas. No imaginario da cultura gay, o padréo

de homem sexualmente passivo, principalmente no contexto brasileiro, tende a ser aquele
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com “bunda perfeita”, “grande”, enquanto um homem de “bunddo”, “de cintura fina e
quadril largo™.

Na nossa cultura, o pénis esta diretamente associado a inscricdo de um corpo
generificado como masculino, em um dominio totalmente sexuado (ZAGO, 2009, p. 90-
91). O erotismo masculino é centralizado, definitivamente, no pénis, enquanto um
instrumento de status, vitoria e prestigio. Simbolicamente, o pénis € apresentado nos
aplicativos de relacionamento como um objeto de consumo, que necessita ser
“penetrante”, “potente”, “forte” e muitas vezes, em imagens que 0 apresente enquanto
“ereto”, “longo”, “comprido”, “grosso”, “dotado”, enquanto credenciais necessarias para
a correspondéncia com a masculinidade hegemonica (op. cit., p. 157). O pénis, quando
ereto, se torna o simbolo central, no qual os atributos da masculinidade convergem,
enquanto uma representagcdo simbolica e fisica da virilidade, do “ser homem”. Por isso,
0s nudes sdo ilustrados por imagens de pénis eretos, e nunca flacidos, demonstrando,
assim, a sua poténcia e sua extensdo material, fundamentais para o contato sexual entre
homens, assim como para afirmacdo de um género masculino, seguindo o regimento da
cultura falocéntrica.

Para Zago (2009, p. 100), quanto maior o pénis, mais viril, mais masculo, mais
macho seré aquele homem. Nesse sentido, para além das imagens, os homens referem-se
aos seus pénis, geralmente, com denominacGes que reforcam tais caracteristicas,
remetendo a agressividade e as relagfes sexuais “violentas”, enquanto metaforas para
traduzir a afirmacado de poder e a hierarquizacao de género presentes no proprio ato sexual
(os verbos “dar” e “comer”, no sentido da passividade e atividade, respectivamente, sao
alguns dos exemplos possiveis).

De acordo com Pinho (2012, p. 180), as politicas sexuais e raciais que foram
teatralizadas no espaco imaginario da pornografia gay, mobilizariam parametros para
uma plataforma de repeticdo e reproducdo de imagens e estere6tipos em outros ambientes
midiaticos, o que se observa no caso dos aplicativos de relacionamento. A imagem do
homem negro nesses espacos ¢ “vendida” como um homem sexualmente “selvagem”,
“devasso”, “safado”, enquanto uma verdadeira “maquina de sexo”, reiterada por meio das
imagens da “potente atividade sexual masculina” e da “virilidade exacerbada” no corpo,
na pele e no pénis. No contexto racializado do Reconcavo Baiano, essas interpretacdes
do imaginario gay estereotipado e racista sdo reproduzidas, tanto nos discursos e nas

interacOes, quanto nas proprias apresentacdes dos perfis on-line.
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CAPITULO 4 - DESEJO: CONSTRUCOES, PROBLEMAS E PERIGOS

4.1 - BREVE HISTORICO DO DESEJO HOMOSSEXUAL

Até meados do século XX, em grande parte do ocidente, as expressdes do desejo
homossexual ainda eram consideradas como uma espécie de loucura e, quando
descobertas, justificaram terapias e internamentos forgados, com sessdes de eletrochoque
e lobotomia (MISKOLCI, 2017, p. 70). Paulatinamente, o homossexual deixava de ser
um pecador, sob o viés ideoldgico cristdo, para se tornar um doente, um anormal, uma
espécie cientifica, que necessitava tratamento médico. Sob esse status patologizante, os
homossexuais sofreram as mais diversas san¢des sociais, da repressao sexual e erdtica,
que tratava o sexo homossexual como um tabu, algo vergonhoso, chegando até aos casos
em que, em alguns paises, a relacdo homossexual era tratada na qualidade de um crime.

Com base nas pesquisas realizadas por Richard Miskolci (2017, p. 71-72),
observa-se que mesmo naqueles paises em que as relacbes homoafetivas ndo eram
consideradas como um crime, como é o caso do Brasil, elas ainda estavam sujeitas as
perseguicdes policiais, principalmente com as batidas em bares, boates e demais areas de
homossocializagdo, sobretudo em espagos onde o cruising era praticado!'4. De forma
geral, as relagcGes entre homossexuais caiam na classificacdo, ou “vala comum”, da
obscenidade publica, no qual era enquadrado um vasto espectro de comportamentos
entendidos como imorais e promiscuos, que, supostamente, ameacariam a norma
heterossexual vigente, regulada pela moral e pelos bons costumes.

De certa forma, a homossexualidade sempre conviveu com a perseguicao social e
sob a constante vigilancia moral, principalmente nas vias publicas, mesmo apds o cenério
de despatologizacdo e descriminalizacdo em boa parte do mundo. Ainda durante o século
XX, uma nova forca repressora passou a se estabelecer: ao invés das antigas autoridades

religiosas, policiais e médico-psiquiatricas, que agiam com maior controle no passado,

114 De acordo com Miskolci (2017, p. 26), até 2016, as relagGes homossexuais, especialmente entre homens,
eram consideradas como crime em mais de setenta paises e, em treze deles, tais relagdes sdo passiveis até
de pena de morte. Em alguns desses paises, como Angola e india, tais relacdes deixaram de ser crime apds
2016. Nesses territorios onde a homossexualidade era considerada como um crime, os aplicativos de
relacionamento para homens gays chegaram a ser usados por autoridades policiais, com fins investigativos
e de perseguicdo, para “cagar” homossexuais, 0 que levou aos provedores dos servigos tecnoldgicos,
sediados nos Estados Unidos, a adaptar os aplicativos de maneira a ndo permitir mais a identificacdo exata
do local do usuério, seguindo, portanto, uma l6gica global para redefinir a funcionalidade das plataformas
originadas em outro contexto social e politico.

189



agora, as relacdes homoafetivas passavam a ser perseguidas e vigiadas pelos agentes
culturais e midiaticos (MISKOLCI, 2017, p. 26).

Na midia hegemonica, durante grande parte do século XX, a visdo conservadora
que perdurava sobre o desejo homossexual era a de um “desvio da natureza”, ja que o
pressuposto era dessa natureza enquanto um sinénimo da heterossexualidade reprodutiva.
Em alguns casos, a homossexualidade chegava até a ser associada ao antipatriotismo,
como se fosse uma ameaca as nagdes, entendidas enquanto “coletividades
heterossexuais” (MISKOLCI, 2017, p. 17).

Luiz Felipe Zago (2013, p. 150-151) compreende que, na nossa sociedade, a
heterossexualidade, enquanto o desejo sexual dirigido ao género oposto, passou a ser uma
caracteristica entendida como constituinte, definidora e imprescindivel, de um tipo
especifico de masculinidade: a mais viril, a mais valorada, a mais aceita e a mais desejada
socialmente. Enquanto uma norma sancionada, pautada em fatores bioldgicos, a
heteronormatividade constituiu o imaginario do senso comum, ao determinar que homens
devam se sentir atraidos por mulheres, pertencentes ao “sexo oposto”, através do desejo,
nesse sentido, pelo corpo biolégico reconhecido como naturalmente oposto, enquanto um
percurso organico dos corpos e da natureza. Por ser tomada como natural, essa ordem
tornou-se invisivel, prevista e velada, sendo reproduzida no senso comum e no imaginario
social sexual-erdtico.

Dessa forma, a heteronormatividade, enquanto um dispositivo histérico e politico,
sincronizou 0s corpos, 0s géneros e as sexualidades em torno de uma heterossexualidade
presumida, sem comportar as possiveis fugas existentes. Em virtude disso, 0s bindbmios
de sexualidade e género foram organizados (“macho/fémea”, “homem/mulher”,
“masculino/feminino”, “ativo/passivo”), e a sexualidade, assim, passou a ser tomada
sempre no singular, quando ndo, nem era vista como tal, e sim como uma norma
correspondente ao sexo bioldgico (ZAGO, 2013, p. 151). Nesse sentido, o binémio
“hétero-homo” ndo apenas privilegiou 0 desejo heterossexual, mas estabeleceu também
0 seu principal desvio e 0 objeto de perseguigédo: o desejo homossexual (MISKOLCI,
2017, p. 60).

Visto que a visdo normativa da sexualidade tratava os homossexuais como
desviantes e anormais, a populacdo LGBTQ, como um todo, passou a ocupar as posi¢oes
sociais mais marginalizadas dentro da sociedade. Em tentativas de fugir das violéncias
existentes, fisicas e simbolicas, esses grupos passaram a criar espagos proprios de

socializagcdo (homossocializagéo), longe dos locais comuns de socializagdo heterossexual,
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principalmente nos contextos urbanos, no qual eles representavam a maior parte ocupacao
territorial. Historicamente, o espaco publico sempre pertenceu aos homens brancos
heterossexuais e, por isso, a ocupacdo das cidades se deu em niveis desiguais entre
mulheres, negros e homossexuais, que passaram a habitar os locais mais marginalizados
na geografia urbana, constituindo verdadeiros guetos.

Para driblar as normas morais vigentes, homossexuais, em diversas partes do
mundo, passaram a usar codigos especificos para socializagdo em ambientes onde
predominava o heterossexismo, conhecidos como os “codigos para os entendidos”, a fim
de identificar outras pessoas gays em ambientes publicos, particularmente nas buscas
amorosas e/ou sexuais. Um desses codigos era a expressao “Are you a friend of Dorothy?”
(que em tradugdo significava “Vocé ¢ um amigo da Dorothy?”), utilizado por homens
gays durante o periodo da Il Guerra para identificar seus pares, em uma época que a
homossexualidade era ilegal, principalmente nos EUA. A referéncia veio da personagem
Dorothy Gale do classico O Magico de Oz, que foi interpretada pela atriz Judy Garland
no filme homénimo em 1939. Tanto Dorothy, quanto a propria Garland, era consideradas
como icones da cultura gay, sendo a propria atriz enquanto uma das grandes defensoras
da causa homossexual da época. Dessa forma, ser um “amigo da Dorothy” era o mesmo
que dizer que a pessoa era homossexual, um “entendido”.

Caodigos semelhantes ocorreram também na Inglaterra de meados do século XX,
como o “amigo da rainha”, em referéncia a Rainha Elizabeth 11, e, que também, logo se
espalhou por outros paises, inclusive o Brasil. Além disso, 0s homossexuais da época
também faziam o uso de acessorios, utilizados para a identificagdo publica dos
“entendidos” em espacos de socializagéo: diferentes chaveiros eram pendurados no bolso
para indicar os papéis que preferiam na cama (passivo, ativo ou versatil); o uso dos lencos
de diferentes cores no bolso do paleto, para identificar as diferentes preferéncias sexuais
adotadas (branco para masturbacdo, azul claro para sexo oral); assim como sapatos e
brincos especificos ou demais detalhes na aparéncia fisica, como cortes de cabelo.

Ainda no Brasil, o uso dos cédigos somados ao territério fisico constituia uma
drea movel chamada de “regido moral”*™®, localizada em bairros periféricos ou em zonas
marginalizadas nos grandes centros urbanos, onde a expressao do desejo homo-orientado
era “permitida”, apesar dos riscos eminentes em transgredir com a ordem sexual-publica

vigente. A interlocucdo estabelecida entre os “entendidos” era realizada por meio de

115 Nos moldes socioldgicos da Escola de Chicago, a regido moral consiste em um espaco em que formas
diversas de marginalidade, e até ilegalidade, se encontram (MISKOLCI, 2017, p. 78).
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sinais sutis e das trocas de olhares, nessas areas onde o cruising era praticado, por homens
que circulavam na busca por parceiros afetivos do mesmo género (MISKOLCI, 2017, p.
74-75).

Com a internet e o desenvolvimento das tecnologias digitais, os guetos foram
ressignificados e os codigos da paquera entre pessoas gays foram importados e
reinterpretados para os ambientes on-line. Os locais de homossocializagdo, como os bares
e boates, em especial aqueles com fins para a caga sexual, como as saunas, banheiros
publicos e casas de massagem, foram remanejados para o ciberespaco, reagrupados em
redes sociais e aplicativos de relacionamento, predominando 0S mMesSmMOoS recursos
utilizados na busca sexual do passado para essa verséo digital. O novo uso, reservado ao
ambiente privado e logado a internet, passou a ser visto como um espago “mais seguro”,
em relacdo as ruas e as demais vias publicas, onde ainda predomina a violéncia, o
conservadorismo e a heterossexismo.

Se de um lado a sociedade contemporanea ainda refor¢a o imaginario de que as
relagbes homossexuais sdo um risco ou um problema a ser corrigido, a internet
proporciona um novo espaco em que 0 sujeito desejante pode vivenciar 0 seu proprio
desejo com mais seguranca do que seria nas ruas. Nas andlises de Larissa Pelucio (apud
MISKOLCI, 2017, p. 14), os aplicativos passaram substituir a pratica do cruising, o flerte
marginal das ruas, individualizando a busca afetiva, em sua forma tradicional, por meio
da categorizacao dos perfis e da agéncia promovida na hora da selecdo e do consumo
afetivo, na manipulacdo das identidades nos perfis durante os processos de
comodificacdo, e de certa forma também higienizando os contatos, longe das interacoes
marginalizadas nas ruas, a0 mesmo tempo em que passa a prezar por certo regime
visual/estético dos corpos e das representacbes, pautado nos valores da
heteronormatividade, da masculinidade hegemdnica e da branquitude.

Atualmente, na segunda década do século XXI, a rua ainda segue como perigosa
para aqueles que desejam pessoas do mesmo género, estando extremamente vulneraveis,
principalmente, a violéncias fisicas. Mesmo considerando que as ruas das grandes
metrépoles tenham assistido desfiles de corpos que desafiaram regimes regulatérios de

sexualidade e género, ainda hoje h& humilhacbes, agressdes e mortes presentes para
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aqueles que ousam viver fora da heteronorma®® (PELUCIO apud MISKOLCI, 2017, p.
12).

Contudo, nas ultimas décadas, com a politizacdo do sexo, o desejo homossexual
passou a se dar, também, em vias publicas, de uma forma mais positiva e aceita do que
antes. A Parada do Orgulho LGBTQ, como exemplo, consolidou uma nova forma de
ativismo e visibilidade para essas pessoas, além de um novo uso das ruas (MISKOLCI,
2015, p. 67). Desde a sua primeira edicéo, a Parada LGBTQ (antes vista como Parada
Gay ou Parada GLS) se apresentava como uma expressao afirmativa dessas identidades
e de seus respectivos desejos, por meio do seu carater festivo e politico. Para Giddens
(1993, p. 23), a imagem da nova identidade gay emerge, no final do século XX, como
“positiva, colorida e legitima”, inspirada pelos referenciais norte-americanos de
construgdo da identidade gay “out and proud” (assumido e orgulhoso). Apesar de que,
para ocorrer tal valorizacdo da homossexualidade, em niveis mais globais, foi necessario
haver um passado arduo de lutas, perdas e recusas, que perpassou toda a histéria do
movimento LGBTQ mundial, principalmente no contexto brasileiro.

O ano de 1969 pode ser considerado como um grande marco na histéria do
movimento homossexual mundial. Na noite de 28 de junho de 1969, alegando o
descumprimento das leis sobre a venda de bebidas alcodlicas, policiais tentaram mais uma
vez fechar o bar Stonewall Inn, frequentado por homossexuais no bairro Greenwich
Village em Nova York*'’, localizado em uma é4rea entendida como “gueto homossexual”
nos EUA da década de 60. Com a desculpa de que o local era uma propriedade da mafia
italiana, o bar vinha sofrendo reiteradas invasfes da policia, que aleatoriamente prendia
e agredia seus frequentadores. Como agédo reativa, 0s homossexuais entraram em
confronto com os policiais, gritando frases de efeito, como “Poder Gay” e “Sou bicha ¢
me orgulho disso”. A batalha, que se transformou em um marco da luta gay, prolongou-
se por cinco dias, sendo resolvida apenas com a intervencéo do prefeito de Nova York,
que ordenou o fim da violéncia policial sobre a comunidade. A partir de entdo, o dia 28

de junho é comemorado por mais de 140 paises como Dia Internacional do Orgulho

116 O Brasil € um dos lideres mundiais no ranking da LGBTQfobia, assim como também assume a lideranca
no ranking em nimero de assassinatos de pessoas LGBTQ.

117 Em 28 de junho de 2019, o evento completou 50 anos, sendo comemorado mundialmente enquanto um
simbolo na histéria de lutas pelos direitos da populacdo LGBTQ, pela livre expressdo das suas identidades,
dos seus desejos e pela celebragdo do amor e da vida.
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LGBTQ, através da realizacdo de diversas paradas publicas de celebracdo dessas
identidades e seus desejos (NUNAN, 2015, p. 71)18,

A rebelido de Stonewall propiciou o crescimento, a visibilidade e uma mudanga
de atitude dentro do préprio movimento homossexual. Nos seus primordios, 0 movimento
esteve ligado aos grupos de esquerda e a um feminismo radical, e apds os eventos de
1969, ele se tornou, progressivamente, centrado em torno de uma politica liberal
autbnoma, que buscava ganhar direitos e protecdo legal contra o preconceito e a
discriminacdo que acometia a populacdo LGBTQ no mundo todo. Influenciado pelos
movimentos norte-americanos, surge no Brasil, em 1978, um grupo de homossexuais
organizados, em S&o Paulo, intitulado Somos: Grupo de Afirmagdo Homossexual, sendo
a primeira organizacao pelos direitos dessa populac¢ao no pais.

Conforme outros grupos politicos apareciam, formados por artistas, jornalistas,
psiquiatras, sexologos, sociologos, antropologos e demais académicos da época, um novo
horizonte surgia para essa populacao, principalmente por meio da publicacdo de materiais
mais favoraveis na imprensa, na academia e em midias especializadas. Em vez de discutir
a homossexualidade como uma patologia, estes estudiosos passaram a descrevé-la como
apenas mais uma forma de comportamento sexual, semelhante a heterossexualidade de
forma estrutural. Além de uma cobertura mais ampla (e menos estereotipada) da
subcultura homossexual, por parte da imprensa tradicional, também surgiram publicacfes
dirigidas exclusivamente para o publico-consumidor gay (NUNAN, 2015, p. 31).

Ainda em 1978, surgia O Lampido da Esquina, formado por um grupo de
intelectuais e jornalistas do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo, organizados em torno da
publicacdo de um jornal mensal de circulacdo nacional, destinado ao publico
homossexual, principalmente masculino. O titulo do jornal aludia a figura do cangaco,
além de sugerir a vida do homossexual nas ruas (NUNAN, 2015, p. 32). Com o objetivo
de quebrar com o isolamento do espac¢o, no qual os homossexuais transitavam, e derrubar
estereotipos associados a homossexualidade, o jornal discutia sexualidade, machismo,

discriminacgdo racial e entre outros assuntos, através de noticias, entrevistas, contos,

118 Nos EUA, a primeira Parada do Orgulho Gay ocorreu em Nova York, em 28 de junho de 1970, um ano
apos a rebelido de Stonewall (NUNAN, 2015, p. 71). J& no Brasil, a primeira parada ocorreu em 1997, em
S&o Paulo. Dez anos depois, a Parada do Orgulho LGBTQ de Séo Paulo foi nomeada como a maior do
mundo pelo Guinness World Records (2007). Na Bahia, a primeira Parada ocorreu em 2001, em Salvador,
e, posteriormente, outras cidades baianas tiveram as suas primeiras edi¢des, transformando-se em eventos
anuais até hoje.
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ensaios e informagdes sobre locais de socializagdo homossexual*'®. Além de tudo isso, 0
jornal também tinha uma secdo destinada a busca por parceiros afetivos, por meio de
anuncios, auxiliada pelo sistema de troca de cartas entre os seus leitores, funcionando,
por alguns anos, como uma das primeiras tecnologias afetivas para homens gays em solo
brasileiro*?°,

Durante a década de 80, com o surgimento da AIDS e as crescentes mudancas na
estrutura politica nacional, parte da energia inicial destes grupos (que estava focalizada
na conquista dos direitos homossexuais) cedeu lugar para lutas politicas mais amplas. O
numero de “grupos gays” diminuiu progressivamente neste periodo, apesar de algumas
organizac0es iniciais, tais como o Grupo Gay da Bahia (GGB), liderado pelo antrop6logo
Luiz Mott, terem sobrevivido até os dias atuais, na frente da producao de pesquisas sobre
a comunidade LGBTQ, principalmente no que diz respeito as violéncias de sexualidade
e género*??,

Ainda de acordo com a psicéloga Adriana Nunan (2015, p. 33), a irrupcéo da
AIDS foi um evento responsavel pelo agrupamento dos movimentos homossexuais do
pais na época, em uma mobilizacdo coletiva de regime emergencial, concentrando seus
esforcos na organizacdo de um sistema de prevencdo e atendimento as vitimas,
caracterizada de forma estigmatizada pela midia enquanto uma “doenga homossexual”.
Durante o periodo da epidemia, o “meio gay” passou a ser associado a ideia de
promiscuidade, doencas e, também, de afeminamento, ja que a imagem da AIDS foi
vinculada diretamente aos homens gays, principalmente aqueles mais afeminados. A
busca por parceiros afetivos comecou se estabelecer fora desse circulo (por meio dos gays
entendidos como “fora do meio”) e longe dos locais comuns de homossocializagao, vistos

como “sujos” e “contaminados pelo HIV”.

119 Durante a ditadura militar, o jornal Lampido da Esquina também chegou a ser alvo de perseguigéo
politica, sendo objeto de investigacdo policial no ano de 1978, acusando seus editores de ofender a
moralidade publica.

120 O Lampido da Esquina teve uma breve vida, surgindo em 1978 e encerrando as suas atividades trés anos
depois, em 1981, por conflitos internos.

121 O GGB surgiu em 1980, enquanto uma ONG voltada a defesa da populacdo homossexual, resistindo
durante décadas na frente da luta por direitos no pais. Com sede em Salvador, o grupo foi extremamente
atuante no territério baiano, incluindo na regido do Recbncavo, organizando uma série de eventos
especificos para essa populacdo, em especial, as Paradas do Orgulho LGBTQ, mesclando o seu carater
festivo a luta politica por direitos e reconhecimento. Em 2019, o grupo prestes a completar 40 anos, se junta
ao lado das comemoragdes dos 50 anos de Stonewall e da 182 Edicdo da Parada LGBTQ da Bahia, realizada
em Salvador.
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Apenas na década de 90, apo6s a crise inicial da AIDS ter amainado e 0 processo
de redemocratizagdo do pais ter promovido um cenario mais seguro, principalmente para
aqueles de sexualidades dissidentes, que o0 movimento homossexual brasileiro adquiriu
mais forca politica e, principalmente, midiatica. No final da década de 90 para comeco
dos anos 2000, o termo ‘“homossexualismo” passou a ndo ser mais utilizado,
principalmente na midia, devido ao sufixo “ismo” remeter a0 status de uma doenca. Nesse
mesmo periodo, o Manual de Diagndstico de Transtornos Mentais da Associagdo
Psiquiatrica Americana removeu a homossexualidade dos padrbes patolégicos da
Classificacdo Estatistica Internacional de Doencas e Problemas Relacionados a Saude da
Organizacao Mundial da Saude (OMS). No Brasil, na mesma época, o Conselho Federal
de Psicologia também retirava a homossexualidade do quadro de doencas psiquicas,
tornando-se proibida a oferta ou a participacdo de profissionais da area em eventos e
servigos que viesse a oferecer “tratamento e cura da homossexualidade”, estimulando os
seus psicdlogos na contribuicdo de reflexGes para a diminuicdo dos preconceitos,
discriminagdes, estigmas e violéncias (NUNAN, 2015, p. 63).

Desde os anos 1980, a violéncia contra homossexuais tem representado um tema
central para o ativismo homossexual e, progressivamente, também para governos e para
a midia nacional. A dendncia de agressdes e discrimina¢es motivadas pelo odio dirigido
a sujeitos de orientacBes sexuais e identidades de género dissidentes passou a ser um
importante instrumento politico para a trajetdria do movimento homossexual brasileiro,
que, no auge dos anos 90, divulgou a expressdo “homofobia” para caracterizar esse tipo
de violéncia.

O termo homofobia foi cunhado inicialmente pelo psicélogo norte-americano
George Wimberg em 1972, enquanto o medo de ter contato com homossexuais,
expressado por meio do preconceito, aversdo, 6dio e desprezo contra homossexuais, ou
ainda pela imposicdo do homossexual ao ridiculo, por meio de injdrias, zombarias e
discriminagdes. Nas andlises de Guacira Lopes Louro (2000, p. 35-36), a homofobia se
reforgou pela visdo da homossexualidade como se fosse uma “doenga contagiosa”, em
virtude de todo o historico de patologizacéo da sexualidade homo-orientada. O conceito,
reformulado nas ultimas décadas, compreende essa fobia, também, por meio da
resisténcia em demonstrar simpatia para com 0s sujeitos homossexuais, visto que a
aproximac&o pode ser “interpretada” como uma adeséo a tal pratica ou a esta identidade.

O jurista argentino Daniel Borrillo (2010, p. 13-15), sendo um dos principais

nomes nos estudos sobre a homofobia, a compreende por meio de um sistema
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generalizado de hostilidades e rejeicdes, a partir do qual uma sociedade organiza um
tratamento segregacionista sobre as orientag0es sexuais. No cerne desse tratamento
discriminatorio, a homofobia tem consequéncias diretas na hierarquizacdo das
sexualidades, conferindo a heterossexualidade um status de “superior e natural” perante
as demais.

A diferenga homo/hétero serve, sobretudo, para ordenar um regime de
sexualidades, no qual somente os comportamentos heterossexuais se qualificaram como
0 modelo social a ser seguido. Nessa ordem, o sexo bioldgico (macho/fémea) passou a
determinar um desejo sexual univoco (o desejo heterossexual), bem como um
comportamento social especifico (masculino/feminino). A divisdo dos géneros, dessa
forma, por meio do sexo bioldgico e dos seus desejos sexuais, funciona como um
mecanismo de reproducdo da ordem biologica, sexista e heteronormativa, tendo o papel
da homofobia enquanto a uma espécie de guardia das fronteiras sexuais (hétero/homo) e
de género (masculino/feminino).

Funcionando como esse dispositivo de vigilancia das fronteiras de sexualidade e
género, a homofobia atinge todas as pessoas, independentemente da orientacdo sexual,
ainda que em distintos graus e modalidades. Por essa razdo, que os homossexuais ndo sdo
as Unicas vitimas da violéncia homofobica, se dirigindo também a todos os que néo
aderem & ordem cléssica imposta sobre os géneros?? (BORRILLO, 2010, p. 16). Sendo
um dos principios que organizam as masculinidades e a concepcao ocidental de virilidade,
a homofobia opera, também, como mais um obstaculo a expressao da afetividade e da
intimidade entre os homens, principalmente entre os heterossexuais (LOURO, 2000, p.
34). Nesse tipo de relacdo, é necessario ter “cautela”, para manter a “camaradagem”
(broderagem) dentro dos limites, empregando apenas gestos e comportamentos
autorizados para o "macho”'%,

Enquanto préatica, a homofobia, por muitas vezes, é algo que possui um carater
sutil e invisivel, sendo praticada no cotidiano e compartilhada largamente no ambito

publico. Ela reside no medo constante que a coletividade heteronormativa tem em ver que

122 O termo, pouco a pouco, passou a ser usado também em alusdo a situacBes de preconceito,
discriminacdes e violéncias contra pessoas LGBTQ, de forma geral, passando da esfera estritamente
individual e psicoldgica para uma dimensdo mais social e potencialmente politizadora (BORRILLO, 2010,
p. 07-08). Para dar conta da diversidade existente, o termo homofobia pode ser substituido por LGBTQfobia
ou lesbo-trans-bi-homofobia.

123 No comeco de 2019, em uma acgédo do Supremo Tribunal Federal (STF), foi aprovada a lei que criminaliza
a LGBTQfaobia, com a pena em até cinco anos, equiparando ao crime de racismo. A decisao foi comemorada
pela populagdo LGBTQ nacional e internacional, contrariando a atual for¢a conservadora que assola o pais.
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a identidade homossexual possa ser valorizada, reconhecida e aceita, ou ainda na
possibilidade de ver a desaparecer a fronteira e a hierarquia que sustenta a ordem
heteronormativa vigente (BORRILLO, 2010, p. 16-17).

Nos aplicativos de relacionamento, ao passo que ha o desfrute de uma vida afetiva
tida como “mais segura”, acompanhada da liberdade de expressdo dos desejos
homoeroticos e das identidades LGBTQs, também ha o predominio de preconceitos,
discriminagdes e violéncias, através da internalizacdo e da reproducdo da LGBTQfobia
pelos proprios usuarios dessas plataformas e as respectivas reproducdes sistematicas,

tanto nas apresentacdes dos perfis, quanto nas interacdes privadas:

H& muita homofobia aqui. Principalmente com o povo que é passivo,
afeminado. H& muita violéncia no tratamento daqueles caras que se acham
machdes, metidos a hétero. Eles acham que sdo homens de verdade e a gente
ndo (Silas, usuario do app Scruff, 18 anos, negro, homossexual, solteiro,
estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
passivo. Entrevistado em 15/07/2018).

Tém muita homofobia aqui na cidade! Os moradores comentam, falam mal,
tem muito preconceito. Muitos dos caras aqui ndo curtem afeminados,
preferem os discretos, sigilosos, com pegada de macho. Isso pra mim é
homofobia! (Rafael, usuario do app Hornet, 18 anos, negro, homossexual,
solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Santo Amaro e
sexualmente passivo. Entrevistado em 17/06/2018).

Tem varios exemplos: tem aqueles que se acham machdes e que colocam no
perfil que ndo curte afeminados, afetados e outras coisas que eles chamam.
Eles acham que falando isso ou querendo isso, tornam eles mais homens. Eu
chamo isso de gay homofébico! (Leonardo, usuario do app Hornet, 19 anos,
negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de
Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em 27/05/2018).

A partir dos relatos expressos, ha a ilustracdo de trés diferentes casos de
homofobia nos aplicativos de relacionamento analisados: o primeiro, abordado por Silas,
relata a homofobia presente na estrutura dos aplicativos, nas interacdes e nas
apresentacdes, direcionada aos individuos passivos e/ou afeminados, visto que o que
impera é a presenca da heteronormatividade e a construgdo de um respectivo padréo de
masculinidade, sendo classificado como aquele mais valorado nesse espaco; o0 segundo
caso, narrado por Rafael, compreende a visdo da homofobia presente nas cidades do
interior da Bahia, no territorio do Reconcavo Baiano, circulando na mentalidade da
populacdo local e disseminada através de comentarios maldosos e da reproducdo de
preconceitos. Nos aplicativos, o que ocorre entre 0s usuarios geolocalizados no territrio
do Recdncavo Baiano, a partir das opinides expressadas por Rafael e Leonardo, se

configura na preferéncia por aqueles que se apresentam e/ou se identificam atraves do
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comportamento sigiloso e discreto em contraposicao aqueles que sdo enquadrados como
“afeminados”.

Para compreender o seu funcionamento complexo, torna-se necessario analisar a
homofobia para além de um mero preconceito que reside nos comportamentos dos
individuos, mas também entender as articulacbes presentes na cultura e nas instituicoes
sociais. A homofobia se alimenta da mesma logica que as outras formas socioculturais de
violéncia e inferiorizacdo: através da atitude em desumanizar o outro, tornando-o
inexoravelmente diferente, na qualidade de inferior e/anormal. Consiste em um sistema
generalizado de humilhacdo, exclusdo e violéncia, que adquire requinte a partir de cada
cultura em que esta inserindo, adotando as formas especificas de organizagcdo com base
nas caracteristicas locais/regionais, ja que essa forma de preconceito exige ser pensada a
partir da sua intersec¢do com outras formas de interiorizacéo existentes, como ocorre com
0 racismo, a xenofobia e o classismo (BORRILLO, 2010, p. 09). Em virtude disso, a
homofobia também pode orientar a acdo das pessoas LGBTQs para outras pessoas do
mesmo grupo, enquanto um sistema de opresséo internalizado por esses grupos, a partir
da ideologia heterossexista.

Além disso, a homofobia também pode ser interiorizada, no ambito individual,
por meio do sentimento de vergonha de si mesmo, aprisionando o individuo homossexual
na negacdo da sua identidade sexual, fazendo com que se esconda e que torne a sua
homossexualidade como algo invisivel, camuflado, para nédo ser identificado como tal
pelos outros. Quando interiorizado, esse preconceito, seja por medo, inseguranca ou
sentimento de inadequacdo, também submete as pessoas homossexuais a uma situagdo de
subordinacdo e violéncia psicolégica e simbdlica.

Recentemente, com o fortalecimento das lutas politicas em torno das questdes de
género e sexualidade, o governo brasileiro passou a trabalhar com os movimentos sociais,
encampando demandas em forma de politicas publicas. Dentre elas, cito o programa
“Brasil Sem Homofobia”, uma politica oriunda da articulagdo entre o governo do ex-
Presidente Luiz Inacio Lula da Silva (2003-2011) e a sociedade civil. Por meio de uma
série de acOes nas areas da educagdo, salde, seguranca publica e trabalho, o programa,
que durou por mais de 10 anos, promovia os valores de respeito a diversidade sexual, a
garantia de direitos e a incluséo de servicos e politicas pablicas especificas para atender
essa populacdo, voltadas para a diminuicdo do preconceito e da discriminacdo por

orientacdo sexual e identidade de género em diversos setores, a fim de combater,
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principalmente, a onda de violéncia que, progressivamente, assolava a populacdo LGBTQ
no pais*?4,

A homofobia se configura em um fenémeno complexo e variado, que pode ser
percebido desde em piadas banais, injurias e insultos, que tendem ridicularizar e
inferiorizar o individuo homossexual, até suas formas mais brutas, como as violéncias
fisicas e assassinatos. Segundo os dados recentes do Grupo Gay da Bahia (GGB, 2019),
a intoleréncia aos homossexuais mata, em média, um LGBTQ a cada 20 horas no pais.
Nos altimos anos, foram documentadas 314 mortes de LGBTQs no Brasil em 2013,
seguidos de 320 em 2014 e 319 em 2015. Em 2016, esse nimero se elevou a 343 mortes,
sendo que nesse ano, a Bahia ocupou a segunda posicao, entre os estados brasileiros, em
nimero de mortes, registrando 32 assassinatos em seu territorio'?. Nos anos seguintes, o
GGB registrou 445 mortes em 2017, recorde no nimero desde o inicio do processo de
levantamento nos anos 80. Dessa elevada estatistica, 43,6% eram de homens gays,
geralmente jovens Z, na faixa dos 18 aos 25 anos (GGB, 2018).

Em 2018, o GGB registrou 420 mortes, e s6 no primeiro semestre de 2019, foram
registrados 141 homicidios, com a Bahia seguindo em segundo lugar no ranking nacional
(G1, 2019). De forma geral, o Brasil continua figurando como campedo mundial em
crimes LGBTQfdbicos, em particular no nimero de homicidios, tendo a regido Nordeste
destacada como a mais violenta para um LGBTQ viver, documentando 146 mortes,
segundo o relatério do GGB do ano de 2018. No Brasil, de forma generalizada, matam-
se mais homossexuais do que em paises onde ha pena de morte para pessoas LGBTQs.

Apesar do cenario extremamente violento e genocida, conquistas fundamentais
foram alcancadas no século XXI pelas pessoas LGBTQs, principalmente no contexto
nacional?®®. Em 2011, o Supremo Tribunal Federal (STF) equiparou as relacdes entre

homossexuais a unido estavel, assegurando aos casais homossexuais 0s direitos civis

124 Dyrante os periodos pré e pds eleicdes presidenciais de 2018 no Brasil, diversos relatos e prints surgiram
na internet, provenientes de pessoas LGBTQfébicas, inseridas nos aplicativos de relacionamento para
promover ofensas contra as pessoas LGBTQs. Grupos fascistas passaram a se organizar, com o crescimento
da onda conservadora no pais, publicando na internet diversos ataques a populacdo LGBTQ, de discursos
de ddio até ameacas de exterminio. O panico generalizado levou a exclusdo de contas e adogdo de politicas
de seguranca, provenientes do medo de sofrer alguma violéncia. Nesse periodo, os prdprios apps
divulgaram notas e mensagens em apoio a populacdo LGBTQ, além de medidas necessarias para seguranga
on-line, assim como aquelas adotadas em paises que classificam a homossexualidade como um crime.

125 A primeira posigdo nesse ranking foi ocupada por S&o Paulo, registrando 49 homicidios em 2016.

126 Nesse cenario de conquistas da populacdo LGBTQ no territério nacional, listo também o decreto da ex-
presidenta Dilma Rousseff, de 2016, que autorizava o uso do nome social legal por travestis e pessoas trans
em todo pais, enquanto um dos desdobramentos do programa Brasil Sem Homofobia nos governos petistas.
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semelhantes aos estipulados a heterossexuais, como direito a heranca, ado¢éo de criancas
e inclusdo do parceiro como dependente em planos de saude e previdéncia. Em 2012,
ocorreu o0 primeiro casamento gay no Brasil, por meio da justica de Sdo Paulo, e,
posteriormente, em 2013, por decisdo do STF, todos os cartorios do pais foram obrigados
a converter as unides estaveis homoafetivas em casamentos civis*?’. Houve avangos, por
certo, mas recusas e violéncias ainda persistem em nosso territorio (MISKOLCI, 2017, p.
13).

Ainda que tenham se alargado as possibilidades de encontros para homens que
buscam se relacionar de forma amorosa e/ou sexual com outros homens, estes tém se dado
cercados por recusas, frustracdes e regulacfes que os proprios usuérios estabelecem,
como uma espécie de filtro moral, excluindo aqueles que ndo parecem dignos do desejo
do outro (op. cit., p. 15). Desejar algo significa expressar um gosto, uma preferéncia por
algo ou alguém, enquanto uma construcdo sociocultural, realizada por meio de
classificacOes e critérios que sdo acionados no momento de escolha, muitas vezes, em
acordo com os padrdes hegeménicos instituidos.

As condicGes sociais para viver relacdes com pessoas do mesmo género mudaram,
mas estdo longe de serem plenamente reconhecidas na vida cotidiana. A atualizacdo
historica dos meios para buscar parceiros mapeia um cenario marcado por obstaculos na
realizacdo de vivéncias plenas nos ambitos amorosos e sexuais, envolvendo as pessoas
homossexuais. Cartas, andncios, linhas telefénicas, salas de bate-papo on-line e, por fim,
aplicativos de relacionamento sdo todos meios alternativos, enquanto formas inventivas
para lidar com as proibi¢Ges morais, as violéncias simbdlicas e as constantes ameacgas que
mantém as relacfes entre homossexuais sob vigilancia e controle continuo. Para Miskolci
(2017, p. 34), em termos socioldgicos, ha elementos estruturais, como a ordem politica e
econbmica, que tornam certo desejo possivel ao passo que inibe ou proibe outros, sendo
esses elementos definidos por meio do tempo histdrico, espaco social e cultura em que
estdo inseridos, de acordo com as relacbes de poder expressas, por exemplo, em
definicBes legais, médicas e/religiosas sobre o que é considerado aceitavel, recusado ou
meramente tolerado.

Os aplicativos de relacionamento permitiram a constituicdo de verdadeiras redes

de desejo. O sentimento de agéncia desejante, de estar em um espago, até entdo inovador,

127 Desde o comeco do século XXI, mais de 30 paises passaram a permitir o casamento legal entre pessoas
homossexuais.
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em que se pode desejar e ser desejado pelos outros, por si sO ja se configura em uma
pratica de prazer e satisfagdo das necessidades de consumo afetivo. Além disso, a busca
por parceiros afetivos em um aplicativo de relacionamento também pode se configurar
em uma forma de se obter reconhecimento do desejo homossexual, associado a um
reconfortante sentimento de normalidade na paquera e na vivéncia da sexualidade e
adequacdo social das identidades homossexuais (MISKOLCI, 2017, p. 126-127).
Ademais, constituem-se, também, enquanto novas formas de falar sobre
homossexualidade e masculinidade, assim como o estabelecimento de outras formas
afetivas entre homens, ndo necessariamente amorosas ou sexuais, em niveis globais,

regionais e locais.

4.2 - QUESTOES SOBRE SAUDE NO CIBERESPACO

O discurso médico-psiquiatrico classificou, por séculos, a homossexualidade
como uma anomalia biol6gica, um verdadeiro problema para a saude publica,
substituindo a linguagem religiosa sobre a sodomia, e atuando em concerto com a
linguagem judiciaria que considerava a homossexualidade como um crime/delito, em
alguns paises (BOZON, 2004, p. 142). Até o século passado, a homossexualidade ainda
permanecia sob a mira dos discursos médicos, perdurando a caracterizacdo do desejo
homo-orientado como se fosse uma espécie de “doenga contagiosa”.

Como abordado anteriormente, essa visdo comegou a perder seu status em meados
do século XX, com a Revolucdo Sexual e 0 movimento Gay Liberation, ao trazer uma
nova concepcao de sexualidade, muito mais ampla e diversificada, estendendo o carater
de normatividade para outros padrdes sexuais, para além do modelo heterossexual
previamente estabelecido. Até que, na década de 80, a homossexualidade e as demais
sexualidades dissidentes sofreram um novo processo de estigmatizacdo social, em que
foram patologicamente repaginados com a epidemia do HIVV/AIDS%,

A AIDS (Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida) € uma doenca que ataca o
sistema imunoldgico humano, proveniente do agravamento do virus HIV no organismo
(Virus da Imunodeficiéncia Humana), contraido, por muitas vezes, através das relacdes

sexuais desprotegidas. A doenca se espalhou primeiramente entre os usuarios de drogas

128 Em 1981, o jornal norte-americano The New York Times noticiava uma doenca “misteriosa”, encontrada
em um grupo de homossexuais de Los Angeles que afetava o sistema imunoldgico. Se iniciando, assim, a
historia da epidemia de HIV/AIDS no mundo.
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injetaveis, que compartilhavam seringas, e, também, entre homossexuais masculinos,
devido aos hébitos de troca de parceiros constantes, em conjunto com o sexo penetrativo
sem protecao.

Com o aparecimento inicial da doenca entre 0s homossexuais, consequéncias
diretas vieram em direcdo a comunidade LGBTQ, principalmente em virtude do estigma
social historicamente atribuido a eles. A epidemia voltou a complexificar as relacdes
sociais entre homossexuais, principalmente entre os homens gays, dificultando, ainda
mais, a insercdo social desse grupo, e servindo de instrumento para acentuar o preconceito
e a discriminacdo existente contra todas as pessoas de sexualidades dissidentes. Além
disso, a epidemia teve um impacto direto na afetividade LGBTQ, espalhando os
sentimentos de soliddo, medo e abjecéo entre todos: de sadios a infectados pelo virus.

Particularmente, a homossexualidade masculina se transformou em um “sinénimo
de AIDS”, ja que no inicio da epidemia tal associa¢do chegou ao ponto de que a doenga,
recém-descoberta, era chamada de GRID (Gay Related Immunedeficiency, em traducéo,
imunodeficiéncia relacionada aos gays) nos meios cientificos, e de outros nomes pela
imprensa e pela opinido publica, como “cancer gay”, “peste gay” ou “peste rosa”, antes
mesmo de ser chamada de AIDS (TERTO JR., 2002, p. 148). A nog¢ao de “peste”, evocada
pela midia, se configurava em uma forma de associacdo da doenca a um castigo divino,
reiterada sob o0s olhos conservadores, que reforcavam a imagem religiosa da
homossexualidade enquanto um pecado e um desvio moral.

Nos diversos discursos da época, a culpa da doenca recaia, principalmente, sobre
os ombros dos homens gays, enquadrando-0s enquanto “pessoas de risco”?° para o
contégio pelo HIV, sobretudo pela pouca informacao epidemioldgica no periodo (ZAGO,
2009, p. 56). Desde entdo, as relacbes sexuais entre homens passaram a evocar a ideia de
risco, ndo apenas de contaminacdo individual, mas, por meio de imaginario
epidemiol6gico que se espraiou, como uma ameaga para a salde das familias e da
sociedade como um todo.

Em tempo de AIDS, a preocupagdo com 0 exercicio do "sexo seguro” tornou-se
reforgada, através de novos modos de encontrar prazer corporal, por meio do uso de
preservativos (camisinhas) e outras formas de prevengdo (LOURO, 2000, p. 16).

Contudo, o “prevenir”, em uma época em que nao havia um tratamento efetivo para a

125 O grupo de risco incluia homossexuais, bissexuais, travestis, transexuais, usuarios de drogas injetaveis,
hemofilicos e profissionais do sexo (mulheres e homens).
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AIDS, incluia recusas e exclusdes sociais, principalmente no campo afetivo: de inUmeros
critérios para a “melhor” sele¢do dos parceiros sexuais até a total abstinéncia sexual. A
AIDS e outras infeccBes sexualmente transmissiveis passaram, assim, a se inserir na
maioria dos cenarios sexuais, principalmente entre os mais jovens, elencando a camisinha
como um item obrigatorio para aqueles pretendiam (e ainda pretendem) levar uma vida
sexualmente ativa e saudavel.

A onda de mortes causadas pela epidemia, quando ainda ndo existia um
diagnostico ou tratamento adequado, levou a um panico moral generalizado, temendo
principalmente 0 homossexual e 0 sexo entre pessoas do mesmo género (MISKOLCI,
2017, p. 79), assim como 0 panico no interior da propria cultura gay e as suas vidas nas
boates, nos bares, no “meio gay” e nas areas de cruising. Até meados da década de 90, a
AIDS ainda ndo possuia uma terapia especifica, o que tornava a condicdo de um
soropositivo enquanto um sentenciado a morte, além do tratamento como um sujeito a ser
“evitado”, “temido” e “excluido” do convivio social. Para Giddens (1993, p. 38), a AIDS
foi responsavel por reintroduzir a conexdo entre a sexualidade com a morte.

Nesse periodo, o consumo das ruas pelos homossexuais acabou sofrendo um
grande impacto (ZAGO, 2009, p. 56). Os encontros casuais entre homens gays nos
espacos publicos de sociabilidade escassearam, com a deliberada diminuicdo do cruising
e aumento da recusa ao “meio gay”, visto como um ambiente ‘“contaminado e
contaminante”, se encerrando em torno de uma geografia dada como evitavel (PELUCIO
apud MISKOLCI, 2017, p. 13). Do final da década de 1980 até o comeco dos anos 90, as
buscas por parceiros afetivos, principalmente sexuais, passavam a se dar fora do circuito
das boates e bares voltados para homossexuais, em uma tentativa de, assim, buscar
homens com menor probabilidade de estarem contaminados com o virus HIV, os
chamados “fora do meio” (MISKOLCI, 2015, p. 81).

A internet comercial surgia no mesmo periodo, e com isso, muitos homossexuais
buscavam a realizacdo da afetividade por meio da web, como outra forma de buscar
parceiros entendidos como “fora do meio” (MISKOLCI, 2015, p. 81). Essa busca por
usuérios entendidos enquanto “fora do meio gay” se configura em uma forma de
segmentar a busca, instituindo padrbes especificos de sujeitos e praticas, além de
constituir em uma forma de higienizar os corpos: retirando-0s das zonas vistas como
“contaminadas”, e inserindo-0s em um espaco “limpo e livre de doencas”. A internet

passa a se configurar como esse espaco, em que 0s usuarios, principalmente dos sites e
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aplicativos de relacionamento, passam a ser vistos como “saudaveis”, principalmente em
associag0es a outros caracteres, como a presenga de corpo “sarado”.

Nos anos 90, no auge da epidemia, a midia internacional passava a ilustrar,
constantemente, as vitimas de AIDS através dos corpos extremamente magros e
fragilizados, como uma das consequéncias no agravamento da doenca. No mesmo
periodo, e como resposta direta, estouravam as academias de muscula¢do e 0 movimento
da Geracdo Saude, fazendo com que comunidade gay passasse a valorizar 0s corpos viris
e masculos, como uma possivel fuga dos corpos magros e debilitados pela doenca,
associados diretamente a homossexualidade, em particular aos afeminados. Assim, o0
“sarado”, também enquanto um corpo “higienizado”, passava a ser visto como aquele que
ndo possuia o virus HIV, logo, como um corpo “fora do meio gay” (MISKOLCI, 2017,
p. 80)130.

Airrupcdo da AIDS e o0 acometimento dos homossexuais pela doenca fomentaram
novas organizagGes do movimento homossexual, da mesma forma em que fortaleceu
aquelas ja existentes. Os grupos ativistas se mobilizaram, coletivamente, em torno dos
esforcos para atender as vitimas da epidemia, assim como na construcdo de um sistema
de prevencdo e conscientizacdo continuo (NUNAN, 2015, p. 33). A luta contra a AIDS
se misturava, assim, as pautas anteriores, pelo direito a livre expressdo social da
homossexualidade, em uma tentativa de diminuir o preconceito preexistente.

Somente em 1996, surgia, assim, o coquetel antirretroviral contra o HIV, e no ano
seguinte o Programa Nacional de AIDS no Brasil, oferecendo gratuitamente o tratamento
aos portadores do virus por meio do Sistema Unico de Sadde (SUS). Com o processo de
distribuicdo publica da terapia antirretroviral no Brasil, pouco a pouco comegou a se
modificar a percepcdo de que a soropositividade seria mortal, chegando, atualmente, a
um contexto em que ela é vista como uma espécie de “doenca crénica”, com tratamento
efetivo e disponivel de forma gratuita (MISKOLCI, 2015, p. 67).

Assim, adentramos em outro imaginario sobre a AIDS, menos pautado pelo
panico sexual e mais pela marcacdo de uma parte da sociedade com o carimbo da
soropositividade, enquanto uma condicao paradoxal em que ndo se é doente ou tampouco

sadio. O soropositividade passou a se tornar uma questdo de salde publica, porém

130 Para Zago (2009, p. 85), o termo “sarado” vem do verbo “sarar”, que significa curar-se de alguma
doenca, restabelecendo a salde de um corpo enfermo. Dessa mesma forma, esse corpo sarado pode ser
entendido como aquele longe do virus HIV e da imagem corpo magro/debilitado proveniente do
agravamento da AIDS.
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mantendo os tragcos do passado de um “temor coletivo”, com maior incisdo sobre a
populacdo LGBTQ, sendo um dos principais grupos afetados pela doenca, até os dias
atuais. Com o atual controle do virus HIV, nao ha mais a “face” de quem esta infectado,
podendo estar presente em todos 0s grupos sociais, tanto em heterossexuais, quanto em
homossexuais, da mesma forma em que pode estar presente em corpos sarados
(padrdozinhos), magros ou gordos®3t,

Os jovens da Geracao Z nasceram e cresceram em um periodo em que a epidemia
de AIDS ja tinha sido “controlada”, através da terapia antirretroviral, e como
consequéncia, as geracdes mais novas tenderam a minimizar os efeitos da doenca e as
preocupac0es referentes a um sexo seguro, diferentemente das geracdes antecessoras, que
vivenciaram os horrores do auge da epidemia. Em decorréncia desses e de outros fatores,
observa-se um aumento da infec¢do pelo virus HIV nos dltimos anos, principalmente
entre os jovens (entre 15 a 24 anos), de acordo com o Boletim Epidemiolégico HIV-AIDS
2018, divulgado pelo Ministério da Sadde!®?. O aumento no nlmero de casos,
principalmente na regido Nordeste, pode ser explicado por uma serie de fatores, sobretudo
pelo fato da probabilidade do virus agir no organismo de forma silenciosa e indetectavel,
associado a um sexo desprotegido (sem o uso de preservativos) e pelo reforco de
preconceitos e estigmas, principalmente em relagdo as praticas sexuais seguras.

No cenério atual, os diversos servi¢cos voltados ao consumo afetivo, como o
exemplo dos aplicativos de relacionamentos, impulsionam as praticas sexuais seguras,
principalmente através do uso da camisinha, além da realizacdo constante de exames.
Desde a criacdo dos aplicativos de relacionamento, na primeira década dos anos 2000, a
soropositividade passou a ganhar centralidade nesses ambientes, visto que se¢des foram
reservadas a informacédo soroldgica nos perfis, em rela¢do ao quadro do virus HIV no

usuario (negativo ou positivo), auxiliado pela exibicao do ultimo exame com data*. Nos

181 O passado fortaleceu a associagdo da homossexualidade ao HIV/AIDS, ao passo que afastou os
heterossexuais do quadro de “grupo de risco”. Culturalmente, hd uma visdo das relacBes sexuais
heterossexuais enquanto “imunes as ISTs” e a classificagdo da camisinha nessas relagdes como um mero
instrumento contraceptivo. As recentes pesquisas na area de saude revelam que esta havendo um aumento
consideravel dos casos de infeccdo por HIV e por outras ISTs em pessoas heterossexuais, de ambos 0s
géneros, principalmente entre os mais jovens (BOLETIM EPIDEMIOLOGICO HIV-AIDS, 2018).

132 De acordo com o mesmo boletim de 2018, também houve um aumento nos casos entre a populagio
negra. Além disso, a maior parte dos casos ainda envolve os homens homossexuais e bissexuais, perante as
taxas dos homens heterossexuais.

133 Dentre uma das formas de prevenir o contagio pelo virus HIV, tornou-se mundialmente popular o uso
das PrEPs - as profilaxias pré-exposicdo. Diversos andncios nos aplicativos de relacionamento informavam
sobre o uso do medicamento, que logo se tornou uma febre, principalmente entre 0s homossexuais, no
mundo todo. Contudo, essas profilaxias apenas impedem a transmissdo do virus HIV a partir do uso
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contextos norte-americanos, onde os aplicativos de relacionamento foram desenvolvidos,
tais informagGes sdo necessarias na constituicdo da afetividade dos homens gays,
principalmente em regifes como San Francisco, no estado da Califérnia, estudadas por
Richard Miskolci em seus trabalhos sobre aplicativos de relacionamento, compilados no
livro Desejos digitais (2017). No Brasil, e em especifico no contexto do Recéncavo
Baiano, compreendo que tais informagGes sdo postas em segundo plano, visto que nem
todos os usuérios informam em seus perfis o status soroldgico ou se torna uma questao
central para o estabelecimento afetivo entre os homens gays dessa regido.

O que prevalece, principalmente nas falas de todos os colaboradores desta
pesquisa, € a conscientizacdo de um sexo seguro, em especial com o uso de preservativos,
e a preocupacdo na possibilidade de se infectar pelo virus HIV ou por outra infeccéo
sexualmente transmissivel (IST), através do sexo desprotegido. Contudo, se a auséncia
do status sorolégico se torna um fator irrelevante para o estabelecimento afetivo, a
afirmacdo de uma soropositividade no perfil pode ocasionar na abjecdo sumaria do

usuario infectado pelos demais usuarios soronegativos®3.

S6 faco sexo com protecdo e faco testes anuais (Silas, usuario do app Scruff,
18 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante universitério, residente da
cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo. Entrevistado em
15/07/2018).

N&o transo com ninguém sem preservativo. E fundamental! Em todas as
praticas sexuais, até sexo oral (Vinicius, usuario do app Grindr, 23 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante universitario e funcionario pablico, natural da
cidade de Sapeacu e sexualmente ativo. Entrevistado em 12/06/2018).

Eu até vejo o status da galera. Se for positivo, eu caio fora. Mas a melhor op¢éo
mesmo é usar camisinha. N&o tem como saber quem tem ou ndo HIV (Alan,
usuario do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante,
residente da cidade da Muritiba e sexualmente versétil. Entrevistado em
12/06/2018).

Faco exame de sangue de 6 em 6 meses e sempre com camisinha (Marcelo,
usuario do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro, cabeleleiro,
residente da cidade de Sapeacu e sexualmente passivo. Entrevistado em
20/05/2018).

Uso camisinha em todas as vezes. Até quando namoro. Sem exce¢do (Tomaz,
usuario do app Grindr, 26 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante

continuo do medicamento, e sendo ineficaz no caso de outras ISTs como a sifilis e a gonorreia. Nesse
sentido, a camisinha ainda continua sendo 0 método mais seguro na prevencao das infec¢des sexualmente
transmissiveis.

134 Alguns usuarios optam por expressar a soropositividade nos aplicativos por meio de diversas ilustragdes
em seus perfis (imagens e simbolos que indicam positividade, status soroldgicos, entre outros). O
soresorting consiste nessa escolha dos parceiros por meio da informacdo de seus status sorolégicos -
positivo ou negativo ao virus HIV (MISKOLCI, 2017, p. 224).
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universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente passivo.
Entrevistado em 19/06/2018).

Cara, ndo transo sem camisinha de jeito nenhum. E fago exames regularmente
(Rdmulo, usuério do app Hornet, 19 anos, negro, bissexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente versatil.
Entrevistado em 22/05/2018).

Camisinha sempre, néo rola se nao tiver (Leonardo, usuario do app Hornet, 19
anos, negro, homossexual, solteiro, estudante de universitario, residente da
cidade de Cruz das Almas e sexualmente versatil. Entrevistado em
27/05/2018).

Com certeza! Camisinha sempre! Mas s6 na penetragéo apenas, porém no sexo
oral, eu uso aparelho, entdo as vezes machuco a minha boca ou até mesmo a
gente morde sem querer, entdo se eu estiver com a boca machucada, eu néo
faco sexo oral. SAo essas precaucBes que eu tomo para me cuidar (Pedro,
usuario do app Grindr, 22 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade da Cachoeira e sexualmente versatil.
Entrevistado em 06/06/2018).

Camisinha sempre. Taco camisinha no danado. Se der ainda coloco duas
KKKKK' (Micael, usuéario do app Grindr, 26 anos, branco, homossexual,
solteiro, estudante universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e
sexualmente passivo. Entrevistado em 23/05/2018).

Camisinhas sempre, em todas as praticas. Quem é louco de ndo se prevenir?
Fago exames regularmente também (Matheus, usuario do app Scruff, 23 anos,
negro, homossexual, solteiro, estudante universitario, residente da cidade de
Cruz das Almas e sexualmente versatil/passivo. Entrevistado em 12/06/2018).

Oral com camisinha é terrivel. Se bem que foi mais o povo me chupando do
que eu a eles. A vida é feita de apostas, por sorte nenhum deles mentiu quando
falou em relagdo a doenca. Ja fiz 0s exames e ndo peguei nenhuma DST. Faco
exames duas vezes ao ano, exame de sangue (lago, usuério do app Scruff, 26
anos, negro, bissexual, solteiro, servidor publico, natural da cidade de Séo
Felipe e sexualmente versatil. Entrevistado em 15/04/2018).

Uso camisinha. Menos no sexo oral, que ndo gosto de chupar bala com papel
(Caio, usuario do app Scruff, 19 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade da Cachoeira e sexualmente versatil.
Entrevistado em 07/05/2018).

Todos os usuarios entrevistados afirmaram que faziam o uso de preservativos
regularmente, na maior parte de suas préaticas sexuais. Observa-se, contudo, que o uso dos
preservativos se tornava mais presente durante as praticas sexuais penetrativas anais, no
qual o imaginario social gay compreende ser um tipo de relacdo sexual que envolve um
“maior risco de contamina¢do”, em relagdo as outras praticas sexuais desenvolvidas. Em
decorréncia disso, oito colaboradores desta pesquisa disseram que faziam sexo oral sem
camisinha, j& que estas eram vistas como de “menor risco de contaminagdo” pelo contagio

de HIV, embora friso que o sexo oral também se configura em uma possivel via de
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transmissdo do virus, além de ser uma porta para outras infecgdes sexualmente
transmissiveis.

Durante os processos de observacao, participante e ndo-participante, notifiquei
apenas um perfil, no aplicativo Hornet, que se identificava como soropositivo no territorio
do Recdncavo Baiano. A baixa presenca de perfis que se afirmavam como “soropositivos”
pode ser interpretada pela falta de necessidade na informacdo soroldgica para o
estabelecimento afetivo nessa regido, assim como também pela desqualificacdo e recusa
dentro proprio meio gay perante aos individuos que carregam o virus, transformando a
negacdo publica de um possivel status sorolégico positivo como uma forma de evitar
provaveis discriminacfes. Além disso, muitos podem carregar 0 virus sem ter a0 menos
conhecimento, e, por isso, 0s préoprios aplicativos incentivam, constantemente, por meio
de anuncios, tanto a ado¢do por um sexo protegido, quanto a realizacdo de exames
regularmente.

De certa forma, assim como outros pontos ja levantados, os aplicativos de
relacionamento trazem a continuidade da ordem social, o que inclui preconceitos e
discriminacdes exteriores. Os aplicativos, ilustrados por corpos musculosos e viris,
impulsionam a um modelo hegemonico de corporalidade entendido como “saudavel”,
construido por meio de exercicios fisicos, dietas e tratamentos estéticos, logo, livre de
quaisquer doencas, principalmente aquelas “visiveis”. Dessa forma, essas midias, que
possuem um carater higienizador, impelem a presenca de corpos visivelmente
enquadrados como “fora dos padrdes”, o que inclui os corpos magros ou gordos em
excesso, envelhecidos/enrugados, negros, e, principalmente, aqueles afeminados.

Quase quarenta anos depois, a AIDS continua sendo um grave problema no
cotidiano dos homossexuais masculinos, principalmente no atual contexto dos aplicativos
de relacionamento. As representacdes sociais que identificavam os homossexuais ora
como vilbes, ora como vitimas da AIDS, ainda permanecem e fazem com que,
individualmente, continuem a sofrer com o0s estigmas e preconceitos decorrentes da
associacdo com a diade AIDS-homossexualidade, e pela prépria possibilidade de vir a
infectar-se com o virus, caso ndo sejam adotadas as devidas préticas sexuais seguras*®®
(TERTO JR., 2002, p. 148).

135 Até hoje, os homossexuais que se autoidentificam na hora da doagdo de sangue sdo proibidos de doar,
nos hospitais publicos e nos bancos de sangue, por conta de uma portaria do Ministério da Salde, que ainda
considera o grupo como um potencial de risco para o0 HIV/AIDS e outras infec¢Bes sexuais transmissiveis
(TERTO JR., 2002, p. 149).
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4.3 - O ARMARIO ON-LINE: SIGILO E DISCRICAO

Na segunda metade do século XX, a maioria das pessoas entrou em contato com
0 desejo homossexual, ouvindo injarias dirigidas aqueles que o expressassem. A
homossexualidade passou a ocupar uma posi¢do relegada em nossa sociedade, sendo
reconhecida socialmente enquanto uma sexualidade totalmente abjeta (MISKOLCI,
2017, p. 66). Inseridos em uma espécie de “pedagogia do terror”, os homossexuais
“aprenderam” a vivenciar os seus desejos afetivos fora do ambito publico, entendido
como uma propriedade da coletividade heterossexual, passando a existir apenas nos
espacos privados, totalmente em segredo, no interior dos armarios.

O “armario” (ou closet em inglés), € um termo popularmente utilizado para se
referir a esse espaco simbdlico de regulacdo da vida das pessoas homossexuais, a partir
de uma politica de visibilidades que classifica o padrdo heterossexual como o
hegemaénico, atribuindo qualidades para os seus respectivos comportamentos, que Sao
exibidos e ostentados constantemente. Esse armario passa a ser ocupado, sumariamente,
pelas pessoas enquadradas como “homossexuais ndo-assumidas”, ocupando o interior
desse espago (“dentro do armario”), ou ainda pelas pessoas que estdo no processo de se
assumir, regulando a visibilidade de sua sexualidade tanto intima, como publicamente.

A tedrica queer Eve K. Sedgwick, em seu classico trabalho A epistemologia do
armario (2007, p. 22), compreende 0s armarios enquanto construcdes sociais estruturadas
em torno de leis sociais, culturais, fisicas e visuais, e orientadas por uma economia
simbdlica que envolve levantamentos, calculos e estratégias, a fim de regular a linha
existente entre o sigilo e a exposicdo das sexualidades. S&o configuragdes de uma
producdo discursiva, oriundas de um especifico arcabougo sociocultural e politico,
pautado em valores cristdos, sociobioldgicos, masculinistas e heterossexistas.

O armério funciona como uma instituicdo social, presente na vida de todos os
homossexuais: tanto em niveis individuais, entre aqueles que vivenciam suas vidas
afetivas total em segredo; quanto em niveis coletivos, quando, por exemplo, as pessoas
homossexuais passam a regular as visibilidades de suas sexualidades em determinados
espacos sociais, como no trabalho ou na faculdade, mesmo em contextos em que o proprio
sujeito é assumidamente homossexual para a familia e para 0os amigos mais proximos.

De forma analoga, Richard Miskolci (2017, p. 73) compreende o armario a partir
desse regime de visibilidade. Tratando-se de uma politica de carater “elastico”, operando

como um instrumento de regulacdo da imagem dos individuos homossexuais, em
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determinados ambientes e sob certas situacdes, esticando-se em alguns momentos e sendo
comprimido em outros. Funciona como uma espécie de “manto”, que acoberta a
sexualidade, em tentativas de torna-la invisivel aos olhos heteronormativos da sociedade,
ao passo em que promove uma supervalorizacao do individuo a partir das outras partes
descobertas de sua identidade e de seu comportamento, como, por exemplo, na
valorizacdo da atuacdo profissional, do status/prestigio social que desfruta em sua
comunidade, da corporalidade/virilidade que detém ou de um performance de género nos
moldes do padrdo de masculinidade hegemdnica, em detrimento da ocultacéo parcial ou
total da sexualidade homo-orientada.

O regime de visibilidade sexual liga-se as relacdes familiares, as relagdes sociais
desenvolvidas no dia-a-dia, no trabalho e na faculdade, onde sujeitos de sexualidades
desviantes do padrdo heteronormativo sdo obrigados a assumir uma
postura/comportamento heterossexual, a fim de serem socialmente aceitos nesses
espacos. Na esfera da sexualidade, esse regime de visibilidade se estrutura como uma
forma de sintetizar o modo de uma sociedade conferir reconhecimento e tornar visivel
certos arranjos afetivos, controlando estilos de relacionamento por meio de vigilancia
moral, da coibicdo de sua expressao publica, em suma, pela manutencdo dessas outras
formas afetivas em relativa discri¢do ou invisibilidade (MISKOLCI, 2017, p. 149)

De certo modo, o armério ndo se configura em uma caracteristica existente apenas
nas vidas das pessoas gays, mas também esta presente em todo o seio social, enquanto
uma estrutura opressora, organizada sob interesses politicos da LGBTQfobia, do sexismo
e da ordem sexual heteronormativa, tendo como interesse principal a manutencdo das
sexualidades dissidentes enquanto realidades veladas, longe dos olhares publicos e da
vida heterossexual.

Em sua forma mais ampla, o armario faz com que os homossexuais tenham receio,
principalmente, de demonstrar afeto em publico com os seus parceiros (SEDGWICK,
2007, p. 22). Em virtude disso, um comportamento mais “sigiloso” e “discreto” € adotado
nas vias puablicas, no intuito de apagar a homossexualidade desses individuos,
preservando a moral heterossexista vigente. O comportamento sigiloso/discreto atua
enquanto uma pratica subjetiva, na qual sdo estabelecidas as nogdes de “permitido” e
“proibido”, a partir do jogo de oposicdes entre “publico/privado”, ‘“dentro/fora” e
“sujeito/objeto”, “segredo/revelagdo” (SEDGWICK, 2007, p. 21).

Na maioria dos contextos sociais, a proibicdo na visibilidade do desejo

homoerotico levou os homossexuais a viverem suas vidas afetivas em “segredo”,
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“escondido”, ou por meio dos comportamentos discretos e sigilosos. Aqueles que
ousavam desafiar com as normas impostas pela homofobia e pela heteronormatividade,
encontravam como resposta a discriminagdo, 0 preconceito e a violéncia. Em
consequéncia disso, essas pessoas tiveram que adotar diversas taticas cotidianas para
“omitir” e “ocultar” a expressdo de seus desejos e de seus comportamentos sexuais, no
intuito de seguirem com uma vida “presumidamente heterossexual”. Historicamente, tais
taticas levaram os sujeitos homossexuais a viverem verdadeiras “vidas duplas”, sendo
socialmente (efetiva ou presumivelmente) heterossexual, e tendo a sua vivéncia
homossexual regulada (completa ou parcialmente) ao privado intimo (MISKOLCI, 2017,
p. 90-91).

Ser publicamente heterossexual ainda é uma espécie de imperativo e enfrentar
esse regime regulatério de visibilidade dos desejos sexuais e dos afetos pode ter certos
custos sociais altos para aqueles que ousam desviar desse sistema (PELUCIO apud
MISKOLCI, 2017, p. 12). Em seu trabalho, Adriana Nunan (2015, p. 58) infere que o
homossexual ou decide assumir a propria homossexualidade, suportando a possibilidade
de rejeicdo, discriminacdo e marginalizacdo, ou mantém em segredo a sua a orientacédo
sexual, tendo que se defrontar, por vezes, com o isolamento, falta de apoio e a dificuldade
de levar uma possivel “vida dupla” em ambientes publicos, regulados pela
heteronormatividade.

Ao assumir a sua orientacdo sexual, o homossexual, por muitas vezes, ainda
enfrenta as reacOes sociais negativas, principalmente por parte da familia, dos amigos e
dos colegas de trabalho/faculdade, chegando até a encontrar, por vezes, violéncias fisicas
e simbolicas. Comumente, o seio familiar pode se caracterizar enquanto um ambiente de
reproducdo de violéncias, discriminacfes e preconceito sexual, visto que, em muitos
casos, 0 que predomina é o heterossexismo dos pais e demais familiares perante aos seus
filhos homossexuais, que foram educados para serem “heterossexuais”, enquanto uma
ordem atribuida sobre o sexo bioldgico em que foi designado (“nasceu heterossexual,
criado para ser heterossexual”). Como resposta, o reflexo de tal cenario é a ocultacdo da
identidade homossexual, principalmente para a familia, concebendo a vida afetiva em
total segredo (NUNAN, 2015, p. 90).

A imagem do “assumir-se”, dessa forma, emerge como uma oposicao regular a
imagem do armério (SEDGWICK, 2007, p. 27). Significa o duplo processo de integracao
na comunidade homossexual e de afirmacdo da homossexualidade para o publico, para o

exterior, ndo somente como aprendizado e aceitagdo da homossexualidade, mas como a
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busca de um estilo de vida em particular. Com base em Nunan (2015, p. 90), “sair do
armario”, dessa forma, passa a se configurar em um evento marcante para a aquisi¢édo de
uma identidade homossexual positiva, podendo ser entendido, também, como um
complexo processo de ressocializagdo homossexual em direcdo a autoaceitacdo e a
vivéncia plena de sua sexualidade, ao lado de seus pares. A politica do “sair do armario”
segue uma gramatica do poder prépria, que critica a norma heterossexual e os seus valores
sociais atribuidos a partir da qualificacdo exclusiva desse tipo de desejo sexual,
possibilitando a construcdo de uma identidade politica que p6e em xeque a hegemonia
social estabelecida sobre as sexualidades.

Com o passar do tempo, o significado social de “sair do armario” sofreu diversas
transformagdes. Antes dos anos 60, “sair do armario” significa, exclusivamente, que 0
individuo aceitava sua homossexualidade e revelava esta orientacdo para 0S outros
homossexuais que mantinha contato, talvez contando para alguns familiares e amigos
mais intimos. Em virtude da viséo sobre a homossexualidade que imperava na época, 0s
sujeitos que se orientavam a partir da identidade homossexual, procuravam ndo se
assumir perante a familia, optando por ndo discutir o assunto abertamente, apesar das
possiveis “desconfiangas” sobre as suas sexualidades. Esta postura ficou conhecida, em
inglés, pela expresséo don 't ask, don’t tell (“ndo pergunte, ndo conte”), fazendo com que
a sexualidade existisse em um ambiente de omiss@es e ocultamentos, restringida somente
ao ambito do privado e do segredo (NUNAN, 2015, p. 72)*%.

Apdbs o movimento de liberacdo gay e o evento em Stonewall Inn, a expressdo
“sair do armario” se transformou em um processo essencialmente politico, através do qual
o individuo questiona, com orgulho e desafio, a hegemonia heterossexual, tornando-se ao
mesmo tempo visivel e culturalmente inteligivel (op. cit., p. 57). Assim, o coming out of
the closet (a “saida do arméario”) enquanto uma politica identitaria passa a se traduzir em
uma aceitacdo individual da identidade homossexual, aliada a participacdo em um
movimento social mais amplo, que busca a valorizacdo coletiva em uma sociedade
heteronormativa.

Durante a década de 80, 0 “sair do armario” foi algado ao posto de postura politica
indispensavel na luta pelos direitos dos homossexuais, como rea¢do do movimento ao

preconceito crescente e na negligéncia dos governos, principalmente no contexto de

136 A politica do “don’t ask, don’t tell” também foi utilizada em 6rgdos pUblicos e, principalmente, no
exército dos EUA, enquanto uma politica utilizada, principalmente, durante o alistamento militar.
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explosédo da epidemia de HIVV/AIDS. Nesse periodo, surgia a categoria HSH (homens que
fazem sexo com outros homens)!3’, enquanto uma categoria epidemioldgica para alocar
0s homens que ndo se identificavam como gays, mas que se relacionavam sexualmente
com outros homens, em uma época em que se tentava descobrir as origens da epidemia
de AIDS. Tal categoria funciona até hoje, inclusive no contexto dos aplicativos, enquanto
um método utilizado por muitos para continuar se relacionando sexualmente com outros
homens sem adotar a identidade homossexual, com todos seus estigmas associados ao
reconhecimento social dessa sexualidade (MISKOLCI, 2017, p. 140).

A geracdo Z, em sua maioria, “saiu do armario” mais cedo, no periodo da
adolescéncia e juventude, e de forma menos traumatica do que as geracBes anteriores,
como os Baby Boomers e as GeracOes X e Y. Devido as diversas mudancas nessas Ultimas
décadas, em um periodo historico que se inicia na Rebelido de Stonewall indo até a
eclosdo da epidemia de AIDS, esse grupo geracional encontrou outro cenario politico,
com uma visdo de normalidade em voga sobre as sexualidades dissidentes, associada a
um maior engajamento politico e uma massiva inser¢do midiatica, além de um
movimento LGBTQ muito mais amplo e difuso, que garantiu a liberdade das identidades
sexuais e de género desses sujeitos, apesar da persisténcia de recusas e violéncias.

Na virada do século XX-XXI, a internet, outra forca aliada nesse processo, trouxe
consigo uma nova reinterpretacdo da nocao de armario, em decorréncia da possibilidade
na navegacdo de forma andnima e imperceptivel no ciberespaco, se tornando, assim,
ampliado, mdltiplo, desterritorializado e flexivel. Com a internet, tornou-se possivel a
criacdo de perfis fakes e 0 uso de diversas mascaras on-line (os perfis masks), para
aqueles que desejavam se relacionar afetivamente com outros homens ou consumir o
homoerdético sob o baixissimo nivel de exposicao publica, e longe de qualquer provavel
retaliacdo pela adogdo ao comportamento ainda tido como “desviante”.

Os ambientes on-line, de certa forma, destruiram as antigas estruturas do armario
convencional, a fim de construir novos modelos: os armarios on-line. Agora, a
homossexualidade pode ser vivenciada no privado, a0 mesmo em que goza de um carater
amplamente publico no ciberespaco, sob diversas formas, conectada a inlmeros espagos

virtuais, simultaneamente inclusive, e possibilitando uma extensa variabilidade de meios

187 A categoria epidemioldgica também pode ser descrita como: H-H; HxH; H&H; ou ainda pela
substituicdo pela letra “M”, em referéncia ao termo “macho” (MQM — Macho Quer Macho).
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para a livre expresséo dos desejos homo-orientados, longe dos perigos que ainda habitam
as ruas brasileiras.

Ao observar e entrevistar sobre o consumo do ciberespaco pelos usuarios dos
aplicativos de relacionamento, geolocalizados no territorio do Reconcavo da Bahia,
observei inimeras ocorréncias ligadas a essa gramatica do armario e a manutencéo dos
comportamentos sigilosos e discretos em ambientes on-line. A histéria de Leonardo, por
exemplo, representa bem a vivéncia de um individuo homossexual “dentro de um
armario”. Durante a realiza¢ao das entrevistas, Leonardo, usuario do aplicativo Hornet,
comentou que ndo era “assumido” até chegar ao Reconcavo Baiano. Oriundo de outro
estado, ele era um recém-chegado em Cruz das Almas, e a partir dessa mudanca, estava
vivenciando a sua sexualidade de uma forma, até entdo, inédita, gracas ao uso do
aplicativo Hornet.

Antes da sua mudanca para o Recdncavo, Leonardo vivenciava sua sexualidade
em “segredo”, de forma “discreta”, visto que ainda morava com a familia. Sua
homossexualidade estava sob a constante vigilancia dos familiares e dos vizinhos, o que
despertava o frequente medo em ser descoberto por algum parente e/ou conhecido. No
Recbncavo, ha quildmetros de distancia de sua familia, Leonardo estava desenvolvendo
uma nova experiéncia de masculinidade, de sexualidade e de afetividade. Podia, assim,
ser “relativamente assumido” para os novos amigos da universidade e para os rapazes
gays da regido. Era a primeira vez que estava usando uma foto de perfil que mostrava seu
rosto, abertamente, em um aplicativo de relacionamento, em uma performance on-line
totalmente ampla e exposta, ja que ndo corria mais o risco de ser reconhecido, como
poderia acontecer em sua cidade natal.

A discricdo vivenciada por Leonardo antes de sua chegada ao Recdncavo consiste
em uma acao/comportamento em um campo de moderacdo sexual, no qual o
segredof/sigilo é o principal capital em circulacdo, enquanto uma forma estratégica de
driblar as demandas da heterossexualidade, sem confronta-las diretamente (MISKOLCI,
2017, p. 90). Devido as sangOes sociais e aos sentidos negativos atribuidos as praticas
homoafetivas, os homens gays que se identificam enquanto “discretos” procuram, assim,
ocultar qualquer caracteristica que possa denuncia-los publicamente enquanto
homossexuais, principalmente pela associagdo com a figura do “afeminado”, tida como a
simbologia classica do homem gay.

O comportamento “discreto” e “sigiloso” também pode funcionar como um

maodulo de fuga, em uma tentativa de evitar 0s possiveis preconceitos e violéncias, que 0s
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homossexuais estdo passiveis de sofrer. Como uma estratégia de sobrevivéncia, muitos
homens gays vivenciam suas vidas afetivas totalmente “nas sombras”, longe da
visibilidade associada a identidade gay e o todo estigma atribuido a ela!®. Como o caso
de lago, que durante a entrevista se apresentou como “discreto em busca de outros caras
discretos”. Para ele, tal postura funcionava como um escudo que o protegia das possiveis
violéncias que poderia sofrer em sua cidade natal, S&o Felipe, uma das cidades que
compde o Recdncavo Baiano. Em suas palavras: “a populacdo é homofdbica, totalmente!
E por isso que procuro ser mais discreto”. “Ser discreto” para Iago simbolizava uma forma
de “passar por nao-gay”’, enquanto um homem presumidamente heterossexual aos olhares
conservadores da populagédo interiorana, principalmente em sua situacdo profissional,
enquanto um servidor publico nessa cidade baiana. Por essa razéo, lago preferia adotar
na entrevista a “identidade bissexual” ao invés da “identidade homossexual”, vista na sua
concepcao como de valor “inferior”. Além disso, a preferéncia por outros homens
“discretos” funcionava como uma forma de manter em segredo o seu desejo por homens,
visto que o contato afetivo entre “discretos” ou “bissexuais” tendia a ser visto como
aquele que oferecia um baixo risco de reconhecimento pablico das identidades e do desejo
homo-orientado.

O mesmo ocorreu com o depoimento de Alan, que ndo se relacionava
afetivamente com outros homens em publico, na cidade do Reconcavo em que residia,
Muritiba, se autoclassificando como “+/- assumido”. Alan ndo “escondia” sua
homossexualidade, a0 mesmo tempo em que procurava evitar a exposicdo publica da
mesma. Em seu regime de visibilidade, Alan regulava quais eram as acOes e 0S
comportamentos afetivos restritos ao privado, e quais eram aqueles que podiam ser

destinados ao ambito publico:

Dificilmente me relaciono com outros caras aqui. Mas quando acontece, levo
em consideragdo a seguranca, a atragdo e a liberdade. Procuro ser sempre mais
discreto (...) Se tiver local para algo mais intimo, pode até rolar. Se nao tiver,
podemos sair em publico, conversar, fazer algo de boas, mas nada sexual
necessariamente. Beijar, abracar ou até um amasso, eu deixo para fazer em um
local mais privado mesmo (Alan, usuério do app Grindr, 22 anos, negro,
homossexual, solteiro, estudante, residente da cidade da Muritiba e
sexualmente versatil. Entrevistado em 12/06/2018).

138 A expressdo norte-americana “Down Low Creep”, em sigla “DL”, refere-se aos homens que buscam
sexo com outros homens em segredo (MISKOLCI, 2017, p. 140). No Brasil, os sinbnimos do
comportamento discreto e sigiloso sdo: “na encolha”, “enrustido”, “tranquilo”, “na em toca”, “nas
sombras”, “de boas”.
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Para Alan, que procurava ser “sempre mais discreto”, principalmente nas vias
publicas, havia uma divisdo estabelecida nas interagdes afetivas advindas dos contatos
estabelecidos por meio dos aplicativos de relacionamento: aqueles mais “amistosos”
poderiam ser desenvolvidos em ambientes publicos, mantendo certos critérios que nao
ultrapassavam a barreira da intimidade; ja aqueles contatos mais intimos, amorosos
e/sexuais, estavam totalmente restritos ao ambito privado, executado apenas nos “locais”
de encontro.

“Ser discreto”, por muitas vezes, pressupde essa negacdo da sexualidade homo-
orientada, principalmente sob a sua forma socialmente reconhecida, através da figura do
gay “colorido, alegre e afeminado”, seja através de preferir ndo se relacionar afetivamente
em publico, até no apagamento (ou endurecimento) de gestos, expressdes de linguagem
e usos do corpo, que denunciam enquanto integrantes da “cultura gay”, socialmente
entendidos como “trejeitos homossexuais”. Para Luiz F. Zago (2009, p. 162), os homens
discretos séo aqueles que procuram se afirmar enquanto “homens”, “homens de verdade”,
mesmo néo sendo heterossexuais e se relacionando afetivamente com outros homens.

O comportamento discreto, nesse sentido, corresponde aos valores pressupostos
da heteronormatividade e da masculinidade hegemonica, em referéncia a uma conduta
“séria”, “dura”, “reta” e “sobria”, longe da visdo estereotipada e negativada do
comportamento homossexual (“viadagem”), visto como “indiscreto”, “espalhafatoso”,
“alegre” e “colorido”. Dessa forma, um homem gay que adota uma postura mais
“discreta”, tende a ser considerado como “mais respeitavel” perante a sociedade
heterossexista, estando, assim, mais apto a sobreviver as imposicdes exigidas pelas

construgdes de masculinidade hegemonica.

Sigilo @ Leia o perfil

Sigilo

Conectado 2 horas atras, O que procuro

distante 8 km Rapazes que ndo sejam

25 anos, Solteiro afeminados que ndo tenham

Mestigo, 1.74 m, 60 kg, Liso trejeitos gay e que ndo seja do
meio Igbt. “Trejeitos" sdo os

Sou que se declaram discretos

Universitario, Novinho, mas de longe aparenta ser

Discreto, Rapaz comum hetero mas quando se
aproxima fala ou gesticula

Gostode percebi se logo um jeitinho

Ursos, Atletas, Rapazes nele. Por ndo curtir caras

sarados, Coroas, Rapazes assim prefiro os do armario.

comuns ( até porque no armario € mais a

gostoso).N&o curto:
Estou aberto a coroa,Gordos. Se te

Amizades, Relacionamentos, interessou chama mas mande

Sexo casual, Encontros, foto do rosto retribuo .0BS:
Apenas papo, Contatos néo retribuo fotos intimas.
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Figura 29: Descrigdo de um perfil no aplicativo Scruff.

Fonte: App Scruff.

Nos aplicativos de relacionamento, hd a ocorréncia de inimeros perfis que se

identificam enquanto “discretos”, constituindo verdadeiras tribos sociais, acompanhados

da preferéncia por relagdes desenvolvidas “no sigilo”, se configurando, ainda, em uma

forma de manter em segredo a homossexualidade e as praticas homoafetivas, sem anular

a viabilidade da existéncia e a atividade do desejo homo-orientado. Abaixo, além da

ilustra¢do de perfis “discretos e sigilosos” nos aplicativos, também insiro as declaracdes

de alguns dos entrevistados sobre as preferéncias afetivas a partir do regime de

visibilidades on-line:

# sigiloso

Discreto

Inline 11 horas atras, dis

# sigiloso

Conectado 28 minutos atras

Figura 30: Perfis de usuarios “discretos e sigilosos” no aplicativo Scruff.

Fonte: App Scruff.

Procuro por discretos. Sou discreto, bastante discreto! Principalmente por
causa do trabalho. Apesar de hoje em dia ser mais tranquilo, ainda tem muita
gente que ndo aceita, por isso eu prefiro ficar no armario (Junior, usuério do
app Grindr, 19 anos, negro, bissexual, solteiro, estudante nivel técnico e
vendedor, natural da cidade de Santo Amaro e sexualmente versatil.
Entrevistado em 23/05/2018).

Sou assumido, mas mesmo assim procuro manter uma certa discricdo sobre a
minha vida sexual, por conta do meu trabalho. Nao me escondo, porém nao me
exponho (Vinicius, usuério do app Grindr, 23 anos, negro, homossexual,
solteiro, estudante universitario e funcionario pablico, natural da cidade de
Sapeacu e sexualmente ativo. Entrevistado em 12/06/2018).

Prefiro algo mais discreto na verdade, algo no sigilo. Na minha cidade eu ndo
posso me exibir muito ndo. A cidade é muito conservadora, tenho medo do que
pode acontecer, principalmente pela questdo de violéncia na rua (Rémulo,

218



usudrio do app Hornet, 19 anos, negro, bissexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente versatil.
Entrevistado em 22/05/2018).

Em alguns lugares eu prefiro ser mais discreto. Ser discreto significa que as
pessoas acham que vocé é hétero. Eu passo por hétero de verdade! (Matheus,
usuario do app Scruff, 23 anos, negro, homossexual, solteiro, estudante
universitario, residente da cidade de Cruz das Almas e sexualmente
versatil/passivo. Entrevistado em 12/06/2018).

A expresséo proferida por Matheus - “eu passo por hétero de verdade!” - evoca as
representacdes convencionais do comportamento discreto e sigiloso, amplamente adotado
pelos homens gays: “postura heterossexual”, “jeito de macho”, “quase hétero”, “straight
acting”, “discreto, sigiloso e fora do meio”, etc. Sintetiza uma série de préaticas e
comportamentos utilizados para separar a imagem da identidade homossexual das
praticas homoerdticas, aproximando-as do universo heterossexual, por meio de
corporalidades especificas, modos de se vestir, gestos, tom de voz, jeito de falar,
vocabuldrios, entre outros. Corresponde a um conjunto de caracteristicas fisicas, de estilos
e de performances de género que costumam ser reconhecidas ou presumidas socialmente
como sinais/provas da heterossexualidade e da masculinidade hegemdnica. Em outros
termos, o homem “discreto”, “sigiloso” e/ou “fora do meio” ndo se reconhece como
heterossexual, mas tampouco expOe ou afirma indiscriminadamente sua
homossexualidade em qualquer contexto (MISKOLCI, 2017, p. 233). Abaixo, um dos
perfis geolocalizados no territério do Recdncavo Baiano, sintetizando esse conjunto de

preferéncias exigidas pela “postura heterossexual”:

Online 41 minutos atras @ (—_y-]

Homem, modos, estilo, cara firmeza

HxH, aberto a possibilidade de apenas
no sigilo, cara sério e sem viadagem,
ifos ja consta no perfil.

Figura 31: About de um perfil de um usuério do aplicativo Grindr.

219



Fonte: App Grindr.

Como a heterossexualidade se consolidou enquanto a “sexualidade normativa” e
sobrevive até os dias atuais sob tal aspecto, um sujeito heterossexual ndo necessita regular
a visibilidade de sua sexualidade, visto que ela socialmente aceita e valorizada. Sua
necessidade repousa em ser afirmada, constantemente, ao passo que subjuga aquelas
classificadas enquanto “desviantes”. De acordo com Miskolci (2015, p. 66), a sociedade
ocidental esta inscrita em um regime de visibilidade sexual, no qual as sexualidades sdo
divididas em um espectro de reconhecimento que vai das sexualidades socialmente
aceitas, no caso em privilégio as heterossexuais, passando para aquelas que necessitam
negociar suas visibilidades, como dos homossexuais, até aquelas sexualidades que sao
totalmente relegadas a abjecéo.

Ainda para Miskolci (2017, p. 140), em muitos casos, 0s homens que se afirmam
como “discretos” ou “sigilosos” estdo em relacionamento afetivo com mulheres
(namorando, casado e/ou noivo), mas preferem se relacionar sexualmente com outros
homens, encontrando, principalmente nos aplicativos de relacionamento, formas de
explorar o desejo homo-orientado sob baixos riscos de afetar diretamente a sua “vida
publica heterossexual”. Esses homens, nos aplicativos, ndo se apresentam como “gays”
ou como membro de qualquer outra sexualidade dissidente, mas como “heterossexuais”,
“homens de verdade”, em alguns casos até se apresentando como “casados” ou “‘em
relacionamento”, tanto nos usernames, quanto nas descri¢des dos perfis, sob o carater
fetichista/erdtico que tal identidade pode transparecer. Sdo homens que ao vivenciar
verdadeiras “vidas duplas”, definem a performance “heterossexual” para vida publica e a
“homossexual” relegada ao privado, em alguns casos até sustentando relacionamentos
nessas duas vias: um casamento com uma mulher e filhos na vida pablica e amantes
masculinos na vida privada.

De certa forma, a busca por parceiros on-line privilegia a “discrigdo/sigilo” e o
comportamento de carater heteronormativo. Desde o periodo em que a busca se dava de
forma descorporificada/despersonalizada no comeco da web, com o alto predominio dos
perfis fakes, até a atual fase dos aplicativos de relacionamento e a busca pelos perfis
discretos e sigilosos, em que as relagcdes homoafetivas, principalmente aquelas de ordem
sexual, passaram a se dar por meio de distintos niveis de preservacao da imagem do desejo

homo-orientado, através da manutengdo do “segredo”, presente tanto naqueles perfis que
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se identificam como discretos/sigilosos, buscando similares, até aqueles que preferem nédo
mostrar o rosto ou qualquer outra forma de identificacdo nesses ambientes on-line.

A preferéncia na adocéo desse comportamento pode ser lida como uma forma de
evitar as possiveis represalias sociais oriundas de pessoas homofobicas nesses espagos,
ou como uma forma de nédo ser socialmente reconhecido pelos outros, interagindo “na
encolha” até o ambiente estar o suficientemente seguro para se mostrar, diminuindo,
assim, a probabilidade de um “flagra” e as suas respectivas consequéncias. Contudo, o
comportamento “discreto/sigiloso” pode ser adotado como uma forma de negociar as
visibilidades daqueles sujeitos que ndo se encaixam com os padrdes masculinos
instituidos, buscando outras formas de se apresentar nesses espacos, longe das
associagdes com o comportamento tido como “afeminado”.

Entre os entrevistados desta pesquisa, cinco deles se identificaram enquanto
“assumidos”, ao passo que quinze usudrios se identificaram através de titulos como
“discreto” e/ou “sigiloso”. Em relacdo a preferéncia por assumidos: treze afirmaram que
n&o se relacionavam com “assumidos”, enquanto sete preferiam por outros homens gays
que fossem “assumidos”. No quesito “sigilo”, dezessete afirmaram que preferiam se
relacionar no sigilo/com discricao, incluindo dois usuarios que se identificaram engquanto
“assumidos”, o que indica que ha certa separagdo entre “ser sigiloso/discreto” ou “agir no
sigilo e com descri¢cao”. Enquanto um emerge como um trago comportamental, inscrito
no corpo e nas praticas, o outro diz mais sobre uma forma de performance ou um tipo de
relagdo, mais “séria”, sem ‘“chamar a aten¢do” e “longe dos olhares publicos”. Logo,
homens “assumidos” podem preferir por posturas mais “discretas e sigilosas”, entendidas
como mais proximas aos padrdes masculinos de género e sexualidade, longe das possiveis
associagGes como o comportamento “indiscreto” e “afeminado”.

Na medida em que os usuarios se afirmam por meio de expressdes do tipo “sou
discreto e procuro por pessoas discretas”, “sou cara macho e quero cara macho”, “sou
discreto e fora do meio”, logo, um ideal hegemonico de desejo é produzido pelas
identidades que seguem esses padrdes, excluindo aqueles que nao correspondem com tais
expectativas exigidas. A negacédo da diferenca, o rechaco de negros, afeminados, gordos,
velhos e tantos outros tipos, produzem uma zona indspita, habitada pelos corpos
indesejados, enquanto uma rota pela qual néo transita o desejo e o prazer desses usuarios
nos aplicativos de relacionamento (ZAGO, 2009, p. 162).

A homossexualidade desempenhada na sua forma “discreta”, “sigilosa” e “fora do

meio” serve como instrumento de regulacdo da heteronormatividade, efetivando a
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supervalorizacao do “homem macho”, em contraposi¢ao a figura do “homem afeminado™.
Para Zago (2009, p. 150), essa discricdo estd associada a uma politica de
sombrear/mostrar na qual as agdes, os comportamentos, as relacfes e as identidades,
ligadas a homossexualidade, sdo, sumariamente, escondidas/dissimuladas, enquanto uma
estratégia de cumplicidade a masculinidade hegemonica. O “indiscreto”, dessa forma,
seria aquele pertencente ao “meio gay”, reconhecido e reconhecivel enquanto
“homossexual de verdade”, de comportamento “espalhafatoso”, “que da pinta”, que “néo
se comporta como homem” e que “ndo se da ao respeito”. Nao basta ser homem, tem que
ser macho, e para ser macho o sistema obriga a ser discreto (ZAGO, 2009, p. 100).

Para a antropologa Larissa Peltcio (apud MISKOLCI, 2017, p. 13), estar em um
aplicativo para muitos ¢ sindnimo de estar “fora do meio”, tratando 0 meio como um
espaco de homossocializacdo estereotipado enquanto “contaminado e contaminante”,
principalmente apds o advento da epidemia de HIV/AIDS. No imaginario gay, usar um
aplicativo de relacionamento, por si sO, ja se configura em uma agéncia “discreta” da
homossexualidade, visto que o sujeito homossexual ndo esta mais procurando parceiros
afetivos nas ruas, nas vias publicas, mas sim por meio de uma trajetéria individual do
desejo sexual homo-orientado, regulada por codigos e condutas especificas, que nédo
afetam diretamente na visibilidade publica da sua identidade e na exposi¢do do seu
comportamento afetivo.

O cenério atual, em que homens buscam parceiros afetivos por meio das midias
digitais, por ora facilitou o acesso das relagdes homossexuais ao campo afetivo, contudo
sem modificar o local que elas ocupam na nossa sociedade, enquanto algo a ser mantido
como velado. O uso dos aplicativos de relacionamento se da, sobretudo, pelo fato de que
eles permitem, assim, a livre expressao e atividade do desejo homossexual, em um espaco
amplo e dindmico, ao mesmo tempo em que se torna inovador ao constituir um novo

campo no ambito da afetividade para as pessoas do mesmo género.
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CONSIDERAGCOES FINAIS

Ao construir esta dissertacao, procurei sintetizar os tltimos anos dos estudos sobre
as midias digitais, em particular os aplicativos de relacionamento consumidos por homens
gays no Brasil, em conjunto com as recentes pesquisas sobre os desdobramentos da
cibercultura e o desenvolvimento da sociologia digital no pais. A dissertacdo tentou
interligar topicos caros a tematica da homossexualidade brasileira, a partir da articulacdo
entre as contribuicdes dos teodricos do passado com as construcdes empiricas mais
contemporaneas.

De Olho no Boy encontra-se em uma zona de intersec¢do de diversas areas das
ciéncias sociais, a partir de temas amplamente discutidos na sociologia e na antropologia
contemporanea (género, sexualidade, geracdo, corporalidades, raca, classe, afetividade,
consumo, salde, cultura, entre outros), relacionadas a partir da discussdo em torno da
insercdo dos usuarios geolocalizados nas diferentes cidades do Recdncavo Baiano nos
aplicativos de relacionamento selecionados (Grindr, Hornet e Scruff), por meio de suas
identidades, relacGes afetivas e negociacdes homoeraticas.

No primeiro capitulo, enquanto um dos objetivos especificos desta pesquisa, uma
analise foi realizada acerca dos estudos sobre a cibercultura, somada aos recentes dados
referentes ao consumo crescente de tecnologias digitais no pais (em niveis nacionais,
regionais e locais). Constata-se que 0s brasileiros se encontram, cada vez mais,
conectados, enquanto um dos maiores consumidores de tecnologia no mundo,
principalmente no que diz respeito ao consumo de smartphones e internet, ambos
possuindo certa centralidade em seus cotidianos, principalmente no que tange as relacées
sociais estabelecidas no ciberespaco, ilustradas nesta dissertacdo por meio das relacdes
afetivas.

A cibercultura estd inscrita no nosso dia-a-dia e presente, de alguma forma, em
todas as nossas atividades sociais, instituindo-se enquanto uma nova forma de conceber
a cultura, consolidando-se enquanto a propria cultura da contemporaneidade. A partir de
Castells (1999), Lévy (1999), Jenkins (2008), Lemos (2013) e Nascimento (2016), trouxe
a compreensdo dessa nova forma cultural enquanto uma associagdo entre a sociedade e
as tecnologias digitais presentes, por meio de um conjunto de técnicas, praticas, atitudes,
modos de pensamento e valores que se desenvolveram a partir do avango das tecnologias

de informac&o e comunicagdo com a difuséo da internet.
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A cibercultura trouxe consigo a consagracdo de diversos movimentos
socioculturais, dentre eles a “era dos aplicativos” para dispositivos moveis digitais,
desenvolvidos para operar nos smartphones e tablets. Dos indmeros aplicativos
disponiveis no mercado, este estudo procurou tratar dos aplicativos de relacionamento
enguanto objeto de pesquisa, compreendo-o0s, na sua centralidade, enquanto plataformas
disponiveis para a busca por parceiros afetivos. S8o espagos que sintetizaram as
funcionalidades existentes nas tecnologias predecessoras, como as salas de bate-papo e
os sites de namoro on-line, além da associacdo com as contemporaneas ferramentas de
interacdo social e os programas de comunicacgéo instantanea.

A grande diferenca em relacdo a essas plataformas do passado concerne no
sistema de geolocalizagdo dos smartphones, permitido através do sistema de GPS
instalado nesses aparelhos, emergindo enquanto uma inovacdo tecnoldgica que
possibilitou o reconhecimento das distancias e a devida aproximacao entre os individuos.
A insercdo do sistema de GPS e o surgimento dos aplicativos de relacionamento que
utilizam essa funcionalidade para buscar parceiros afetivos classificam-se enquanto
verdadeiras revolucgdes sociotécnicas que alteraram o campo afetivo contemporaneo, em
particular as relacbes desenvolvidas entre homens que consomem essas tecnologias,
passando a agrupar uma grande variabilidade de perfis por localidade, diferentemente do
que ocorria na época dos antigos sites de relacionamento, possibilitando a “caga” de
outros homens na regiao através de um “radar” especifico (gaydar). Além disso, essas
midias surgiram para reforcar um novo cenario de consumo e circulacdo
desterritorializada sobre a geografia urbana, criando novas redes relacionais e espacos de
homossociabilidade, inclusive para os encontros fisicos efetivos, para além da atualizagdo
das praticas desenvolvidas no cruising, até entdo impossibilitadas pelo conservadorismo
vigente, principalmente no contexto dessas cidades interioranas.

Os aplicativos de relacionamento também foram responsaveis pela ampliacédo da
demanda por parceiros, pela viabilidade de novas formas de agéncia afetiva e pela
expansdo das possibilidades relacionais, eroticas e conjugais, dentro e fora do ambiente
on-line, a0 mesmo tempo em que promoveram a segmentacdo do mercado afetivo e a
reproducdo de certos estigmas e preconceitos, através da selecao de parceiros especificos,
pautada em marcadores identitarios como raca, geracdo, corporalidade, género e
sexualidade, e privilegiando certos padrdes, além, também, das buscas categorizadas por

meio de determinadas tribos sociais.
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No segundo capitulo, além da recapitulacdo de conceitos amplamente utilizados
nas ciéncias sociais, e as devidas pontuacdes em relacdo ao objeto, também procurei
realizar uma breve revisao teorica acerca da tematica identitaria e a sua atualizacdo na era
da cibercultura, trazendo a discussdo em torno das identidades enquanto construcées
sociais, elaboracdes discursivas e politicas responsaveis pela definicdo de quem somos
nds, como seremos representados e de como estamos nos relacionando com outros,
principalmente nos ambientes on-line.

Os perfis nos aplicativos de relacionamento sdo construidos a partir de processos
de autorreflexdo, em que o usuério se autoidentifica por meio de uma politica de
visibilidade, regulando aquilo que serd visto e o que serd, sumariamente, ocultado, se
possivel. Imagens, discursos, performances e vocabularios sdao remodelados de acordo
com as exigéncias do mercado, exibindo somente aqueles tracos identitarios valorizados
nesse campo, ao passo que sdao omitidos aqueles tidos como “indesejados” para o
respectivo consumo afetivo. Nesse sentido, os proprios aplicativos de relacionamento
emergem enquanto espacos que possibilitam a construgdo identitaria, enquanto um
verdadeiro campo de interacdes simbdlicas.

Para o contexto do Recdncavo Baiano, os aplicativos de relacionamento
funcionam ainda enquanto “comunidades” (redes digitais), enquanto campos disponiveis
para as interacdes sociais, nas suas variadas formas e sob os diversos niveis: individuais
e coletivos. Sdo comunidades, funcionando no ciberespaco, na qualidade de estruturas
complexas e organicas, em que o0 senso de pertencimento identitario € reforcado
constantemente. Nesse complexo e difuso campo social, em que as relagdes de poder
entre 0s usuarios estdo em jogo, e as identidades, multiplas em carater, sdo construidas,
reformuladas e/ou atualizadas, ha a promocdo constante das relacbes entre 0s seus
membros, no intercdmbio continuo de capitais especificos: amorosos, eroticos, estéticos,
sociais, culturais, entre outros.

Um desses tracos identitarios analisados nesta dissertacdo consiste na faixa etaria
dos usuarios geolocalizados no Recdncavo Baiano, identificada a partir dos processos de
observagao nos aplicativos, e posteriormente durante a realizagdo das vinte entrevistas
on-line, enquadrando a maioria dos usuarios engquanto jovens pertencentes a categoria
sociolodgica “Geragdo Z” (1990-2018), sendo composta por individuos na faixa etaria dos
18-28 anos, sendo eles nesta pesquisa, na sua maioria, gays, solteiros e estudantes
universitarios. Esses individuos formam um bloco geracional particular, que

compartilham de certo habitus, a partir de valores, modos e comportamentos em comum,
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nesse caso, principalmente, aquelas caracteristicas sociais e habilidades especificas
relacionadas ao uso da internet e das tecnologias digitais. Por essa razéo, os homens da
Geracdo Z preferem se relacionar através dessas plataformas on-line, com quem
convivem de forma intima, principalmente na busca por parceiros afetivos, buscando por
outros homens, inclusive, pela similaridade entre as faixas etarias.

Outro traco identitario dizia respeito ao duo género-sexualidade. Primeiro, o
género se faz presente pelo fato de os aplicativos serem tecnologias criadas por homens
e para homens, logo, o0 género — enquanto um elemento construido de forma sociocultural
e politica — se estabelece enquanto uma das primeiras formas de apresentacdo nesses
espacgos, principalmente pela afirmag¢ao do “homem”, nos moldes convencionais da
masculinidade hegemonica, sendo latente inclusive nos corpos dos homens
homossexuais. Nesse sentido, a sexualidade, enquanto complementar ao género, se
estabelece enquanto uma forma de garantir o desejo homo-orientado sem enfraquecer as
tipificagbes exigidas ao “macho”, logo, o homem gay em um aplicativo de
relacionamento tende a manter acesa essa imagem de um homem “maésculo”, “viril”, que
mesmo sendo homossexual, ndo se faz enquanto “afeminado”, independentemente de ser
“ativo”, “passivo” e/ou “versatil”.

Nos aplicativos de relacionamento analisados, a virilidade torna-se um dos
elementos de hierarquizacao, valorizacdo e diferenciagdo entre os usuarios, enquanto um
verdadeiro objeto de consumo e cobica para esses usuarios. A busca por parceiros afetivo,
desde os amorosos até os sexuais, é perpassada pelos valores referentes a masculinidade
hegemonica, em que 0 homem desejado e desejavel sendo aquele que se apresenta como
0 “mais viril”, 0 “mais masculo”, 0 “mais macho” possivel. Em seus perfis, esses usuarios
procuravam reforcar os padrfes instituidos de masculinidade convencional, além da
busca incessante por homens que representassem tais ideais, fosse no corpo ou em seus
comportamentos.

Em conjunto com o duo anterior, a corporalidade emergia, também, de forma
central na anélise do funcionamento dos aplicativos. A construcdo de um perfil, por
muitas vezes, necessitava da presenca de um corpo, e esse corpo, para além de seu caréater
fisico, passava a ser entendido, também, enquanto um objeto construido pela cultura,
socialmente elaborado e socialmente interpretado. O corpo em um aplicativo de
relacionamento funciona, assim, enquanto o principal instrumento de representacdo dos

usuarios, definindo quem sdo esses homens e como serdo interpretados nesses ambientes

226



on-line. As masculinidades, as sexualidades e as geracfes sdo, assim, construidas para
serem exibidas, afirmadas e performatizadas no e pelo corpo.

Com base em Luiz F. Zago (2009; 2013), o conceito de “corpo-Curriculo”,
importado para esta dissertacdo, funcionava como um modo de pensar a apresentacdo do
corpo, nos aplicativos de relacionamento, enquanto um curriculum vitae do usuario, o
rotulo utilizado para vender a mercadoria, sendo, no caso, 0 seu proprio corpo, ao passar
pelo processo de comodificacdo. Esse curriculo se estabelece, dessa forma, enquanto uma
grade de saberes pertinentes sobre quem sdo esses individuos, através de caracteristicas
fisicas elencadas de forma especifica, como peso, altura, tipo fisico, cor da pele,
musculosidade, pelosidade corporal, tatuagens, tamanho de pénis, entre outros, e somente
partir dessa configuracdo corplrea, que 0S USUArios serdo consumidos nesse campo
afetivo, sendo admitidos em correspondéncia a constru¢do dos gostos, socialmente
construidos e estabelecidos nessa estrutura. Contudo, ha uma politica vernacula vigente
sobre as corporalidades nos aplicativos de relacionamento, que construiu modelos de
corporalidades desejadas em contraposicéo as tipologias indesejadas, entendidos aqui a
partir dos tipos “padrdozinho” x “anticorpo”.

Os corpos do tipo “padrdozinho”, nesse campo afetivo, constroem-se
simultaneamente em oposi¢do aos “anticorpos”, compelindo-0s a ndo se mostrarem no
ciberespago. Os aplicativos de relacionamento instituiram o0s corpos do tipo
“padréozinho” como o padrdo real a ser consumido, massivamente veiculados até nas
suas proprias publicidades. Os “anticorpos”, dessa forma, sdo constantemente expulsos,

principalmente por meio de nomeacdes e designacdes expostas nas descri¢cdes dos perfis
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dos proprios usuarios: “@) gordos”, “ndo gosto de velhos” “ndo curto afeminados”, “ndo
tenho interesse em negros”. O COrpo, assim, aparece enquanto um dos principais critérios
para a selecdo dos parceiros nos aplicativos de relacionamento, visto que o consumo
afetivo desenvolvido se configura em uma acdo simbdlica marcada pelas construcdes de
corporalidade, da mesma forma que ocorre com a geragdo, o género, a sexualidade e a
raca.

Por fim, trago a questéo racial, somada aos fatores regionais especificos para a
regido, enquanto um marcador imprescindivel para a analise identitaria no Recéncavo
Baiano. Por meio de nomes como Kabengele Munanga (2004a; 2004b), Frantz Fanon
(2008), Osmundo Pinho (2012) e Deivison Faustino (2014), busquei compreender a
concepcdo de raca na contemporaneidade e como as masculinidades negras séo

construidas, a partir da intersecgdo de outros marcadores identitarios, como género, raca,
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corpo e sexualidade. Constatei que a branquitude impera sobre o funcionamento dos
aplicativos de relacionamento, a tal ponto que o racismo existente torna-se tdo estrutural,
tornando-se invisivel/imperceptivel aos olhos dos usuarios, inclusive para a comunidade
negra local inserida nessas midias.

Os anudncios publicitarios utilizados pelos préprios desenvolvedores desses
servigos sdo ilustrados, massivamente, por corpos brancos, inseridos nos padrdes de
beleza socialmente instituidos. Assim, a populacdo negra, ao se inscrever nos aplicativos
de relacionamento, encontra as diversas barreiras impostas pelo racismo vigente: dos
padrdes estéticos as exigéncias oriundas da construcdo de masculinidade hegemonica,
passando pelo imaginério social gay sobre as representacdes sexuais atribuidas aos
homens negros, e, por fim, no estigma estabelecido sobre os corpos negros, ligados a
excessiva fetichizacdo/objetificacdo, em que os homens negros sdo postos a categoria de
“hiperviris”, reduzidos totalmente as suas dimensbes corpdreas, vistas enquanto
fisicamente superiores ao do homem branco, em detrimento de suas demais caracteristicas
e qualidades, ao passo que os corpos negros dos homens afeminados sdo, sumariamente,
excluidos desse campo de consumo, exatamente por ndo corresponder as expectativas
criadas sobre o padrdo de negro supermasculino e de gay afeminado, e por ser recortado
por uma interseccdo de discriminacdes, abjecOes e constru¢bes normativas no &mbito do
género, da sexualidade, da corporalidade e da raca.

Ja no terceiro capitulo, promovi as analises de pontos centrais do projeto de
dissertacdo, com a resolucdo da problematica e constatacdo das hipdteses. A problematica
que orientou esta dissertacdo tratava das relagcbes desenvolvidas nos aplicativos de
relacionamento pelos jovens do Reconcavo Baiano enquanto relagfes de consumo e
afetividade. Para inferir sobre essa questdo, a pesquisa procurou realizar um estudo
sociologico, acerca dos trabalhos sobre consumo e afetividade, sob o viés dos recursos
tedricos e metodoldgicos que compdem a teoria dos campos sociais simbdlicos, elaborada
por Pierre Bourdieu, atraves da analise das préaticas e das trajetorias dos agentes no interior
dos aplicativos, e por meio da composigdo das estruturas vigentes, da caracterizacdo dos
diversos capitais acionados e das posi¢Oes ocupadas por eles nessa hierarquia de poder.

Para isso, foi necessaria a identificagcdo dos usuarios nessa regido, seus habitos e
gostos relacionados ao consumo nos aplicativos de relacionamento geolocalizados e de
como estdo sendo constituidas as rela¢fes sociais estabelecidas por eles nesses ambientes
on-line. Selecionei homens que possuiam o desejo sexual homo-orientado, principal

caracteristica definida no consumo dessas midias, e que fossem residentes em algumas
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das cidades que integram a regido do Recdncavo Baiano, para a realizacéo das entrevistas,
a fim de compreender como estavam dispostas as relagcbes entre masculinidades,
sexualidades e desejos sexuais nessa regido, a partir do consumo das tecnologias digitais
e das interacOes afetivas nos ambientes on-line e off-line. Constatei que o consumo dos
aplicativos de relacionamento se dava, principalmente, pela falta de espacos de
homossocializagdo nesse territorio, em conjunto com o conservadorismo, a homofobia e
0 heterossexismo presentes nessas cidades do interior baiano, constituindo-se enquanto
impeditivos para a livre expressdo dos desejos e das identidades de género e sexualidade
desses sujeitos dissidentes, principalmente nas vias publicas.

Em relacdo as hipdteses: a primeira tratava da orientagdo afetiva através do gosto
racializado, ou seja, como a raga era um fator importante, tanto para apresentacao on-line,
quanto para o estabelecimento social dos usuarios no Recéncavo Baiano, em um territorio
predominantemente negro. O empirico confirmou que a construcéo do perfil e a selecéo
dos parceiros eram recortadas, sobretudo, pelos marcadores raciais, em um bindmio
estabelecido entre brancos e negros, e a associagdo com a figura do “mestico/pardo”, a
partir de um corpo sempre racializado. A busca valorizava 0s corpos brancos ou mais
préximos de um tipo ideal pautado na branquitude, em uma manutencdo do racismo
estrutural e da negacdo dos homens negros, principalmente afetiva, em vigor nesta regiao,
perante a desvalorizacdo relativa dos corpos negros, sendo mais incisiva sobre a
populacdo preta, mesmo compondo a maioria dos usuarios presentes nesses espacos na
regiao.

A segunda hipétese relatava o intenso fluxo de homens gays mais jovens nesse
territorio (abaixo dos 30 anos de idade), devido ao fato de que, atualmente, o Recbncavo
se configura em uma area ocupada por diversas instituicdes de ensino superior (entre
publicas e privadas), alocando uma diversidade de jovens universitarios, entre nativos e
estrangeiros, entre os perfis fixos e os usuarios flaneurs, organizando uma gama distinta
de masculinidades na regido (dos diferentes perfis raciais, corporais, generificados,
sexuais, entre outros). A constatacdo dessa hipdtese refere-se também a intensa
movimentacdo de perfis nessa regido, entre circulacdo e ocupagdo, com uma dinamica
que alterou a paisagem afetiva para esses homens no Reconcavo, nos diversos grupos
geracionais.

A terceira hipotese tratava dessa dindmica de diferentes corpos masculinos, em
que havia a reafirmacdo dos padrOes estabelecidos, amplamente conhecidos na

comunidade LGBTQ, por meio das figuras do gay “macho” e do gay “afeminado”, ao
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mesmo tempo em que eram fomentadas as novas apresentacGes de masculinidade,
sexualidade, comportamento afetivo, raca, classe e cultura na regido. Para buscar tais
respostas, somei o empirico a literatura existente: tanto por meio das bases cientificas
sobre a construcdo de masculinidades, ligadas a sexualidade, corporalidade e raca, quanto
nas obras literarias regionalistas e baianas sobre a construcdo histérica das
masculinidades regionais, também marcadas pelo género, sexualidade, corpo e raca.

Como as construgdes das masculinidades também sdo processos relacionais, o
Recbncavo ndo apenas constroi formas especificas de masculinidades locais, e
racializadas por exceléncia, mas também se complementa com as formas ligadas aos
fatores distintos de uma cultura mais globalizada, impulsionada, principalmente, pelo
advento da internet e difusdo de uma cultura mais cosmopolita. Dessa forma, as
masculinidades regionais se misturam as suas formas mais globais, abrigando novas
identidades, novos corpos e distintas formas de “ser homem”, apesar da permanéncia de
velhos modelos, consagrados no imaginario do desejo homossexual.

E, por fim, a Gltima hipétese, tratava da constituicdo desse campo simbolico de
consumo e afetos, que emerge apos o advento dos aplicativos de relacionamento, por
meio do desenvolvimento de trés linhas de socializacdo, que se interseccionam
constantemente: os relacionamentos amorosos, amistosos e sexuais. Os aplicativos
inserem 0s seus usuarios em uma administracdo afetiva, capaz de otimizar as interaces
e 0s encontros, em uma economia de tempo, espaco, lazer e prazer, regulada por capitais
afetivos diversos em jogo (PELUCIO apud MISKOLCI, 2017). S&o plataformas que
demandam performances, cddigos e agéncias bem distintas, em relacdo aos outros
programas de interacdo e servicos disponiveis na rede on-line. As trajetdrias e as agéncias
afetivas dos usuarios nos aplicativos de relacionamento sdo oriundas de uma mescla entre
os elementos constitutivos da afetividade homossexual contemporanea com as novas
praticas promovidas pela era de cibercultura, em um novo e dindmico ambiente
relacional.

Assim, 0 objetivo principal dessa pesquisa procurava compreender esse novo
campo afetivo, enquanto um novo espaco social e simbdlico, que demanda de outra ordem
de consumo afetivo, constituindo-se enquanto um verdadeiro horizonte relacional para
esses homens nessa regido. Metodologicamente, o emprego desse modelo analitico
proposto por Bourdieu serviu para uma compreensao mais ampla e complexa sobre as

relacfes de consumo e afeto, a partir de habitus, capitais, posigdes e trajetorias especificas
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envolvidas, orientando e estruturando as agéncias desses homens no ambiente on-line: da
apresentacdo dos perfis até as interacbes desenvolvidas nas caixas de conversacao.

Os habitus dos usuarios, enquanto praticas e estruturas estruturadas nesse campo
afetivo, sdo entendidos, assim, enquanto disposic¢des sociais e simbdlicas especificamente
requeridas, engendradas de forma necessaria para o estabelecimento afetivo desses
homens no meio on-line, a partir de disposi¢cdes como: o conhecimento de uma gramatica
propria, as tecnicas e habilidades de sedugdo e erotismo, as técnicas de consumo e
autopublicidade, os sistemas de classificacdo estética, de performances sexuais e
representacdo corporal (héxis), entre outros.

Como observado, as posi¢des assumidas nesse campo afetivo sdao multiplas: desde
0s novatos até os veteranos; dos socialmente aceitos e estabelecidos aos outsiders, aqueles
que nao se encaixam nos padrdes estipulados; das posicdes defendidas pelas diferentes
preferéncias afetivas e pelas distintas formas de relacionamento; do lugar que brancos,
negros e mesticos ocupam nessa estrutura; das posi¢cbes ocupadas pelos homens
viris/masculos, perante aquelas ocupadas pelos homens afeminados; o prestigio que
resguarda o comportamento dos homens “discretos, sigilosos e fora do meio” em
contraposi¢do ao comportamento “indiscreto” dos homens afeminados; as diferentes
posicdes grupais, definidas pelas distintas geracGes/faixas etarias; a hierarquia existente
entre os corpos “sarados”, tipo “padrdozinho” e os anticorpos (gordos, velhos, magros,
soropositivos), entre outras marcacoes.

Esse campo afetivo também se encontra estruturado em torno da administracéo de
capitais afetivos especificos: econémicos, sociais, simbélicos, culturais, culturais, entre
outros. Esses capitais sao responsaveis pela manutencao das posi¢des dos usuarios no
interior do campo, ao passo que sdo instrumentos auxiliares na construcdo das trajetérias
afetivas dos mesmos nos aplicativos de relacionamento, em conjunto com os habitus. Ao
tracar suas trajetorias, os usuarios dos aplicativos passam a se encontrar em uma constante
luta simbolica pelo poder, em busca de alcancar o status e a aceitacdo social, afirmando
suas posicdes e obtendo prestigio por meio delas, no intuito de continuar consumindo
nesse espaco, ou seja, se relacionando afetivamente com os demais usuarios presentes nos
aplicativos. A consequéncia disso é uma corrida social pela hegemonia, no
desenvolvimento de um sistema proprio de dominagdo (os  perfis
hegemonicos/”padréozinho” x excluidos/indesejados), e as consequentes violéncias
simbodlicas existentes, sob diversas ordens, inclusive na reproducdo da LGBTQfobia e do

racismo.
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O esboco de uma teoria do campo afetivo, para uma analise complexa das praticas
afetivas e das estruturas dos aplicativos de relacionamento, serviu, a este respeito, para
compreender como estdo constituidas as relagdes sociais entre 0s usuarios dessas midias,
em particular no contexto do Recdncavo Baiano, a partir dos contatos desenvolvidos sob
ordem amistosa, amorosa e/ou sexual. As relacdes estdo sendo constituidas por uma gama
de interesses em jogo: autoafirmacdo das identidades; constituicdo de redes afetivas;
reconhecimento identitario por meio do estabelecimento de tribos sociais; possibilidade
de agéncia e controle afetivo; manutencdo do desejo homo-orientado e das politicas de
visibilidade, possibilidade do desenvolvimento da homossocializacdo, perante o cenario
conservador, homofobico e heterossexista remanescente nos interiores brasileiros; busca
por parceiros amorosos e o desenvolvimento de relacionamentos amorosos; a caga sexual,
o predominio das relac6es casuais (cultura do hook up) e as préaticas sexuais e eroticas por
meio do uso da internet.

Outro objetivo especifico levantado por esta dissertacdo foi a identificacdo dos
individuos enquanto consumidores, assentado nas leituras de seus componentes
identitarios, responsaveis pela categorizacdo dos mesmos nos aplicativos, bem como
também orientadores de seus gostos e das interacdes desenvolvidas. Enquanto processos
de orientacdo das identidades, as relacdes de consumo constroem gostos especificos e
desenvolvem estilos de vida especificos (BARBOSA; CAMPBELL, 2004; BOURDIEU,
2008). O consumo, entendido enquanto uma atividade simbolica, funciona tanto como
uma forma de expressdo de si e de um estilo de vida, por meio dos gostos e das
preferéncias, quanto uma forma de expressdo das normas socioculturais vigentes. Dessa
forma, o usuario de um aplicativo passa a se identificar também por meio daquilo que
consome, como também por meio daquilo que rejeita, constituindo grupos a partir de
interesses em comum, e formando mercados afetivos segmentados, destinados a atender
publicos e demandas especificas.

Nas andlises de Miskolci (2017), os aplicativos de relacionamento sdo concebidos
enquanto verdadeiros “negocios afetivos”, regulados por um mercado de intercambios
materiais e simbdlicos, que comercializa pessoas e afetividades, a partir de uma légica de
custo-beneficio estrita, de necessidades especificas e moedas préprias sendo negociadas.
O individuo ao se inscrever em um aplicativo de relacionamento, automaticamente, passa
a ser orientado por meio das regras que compdem o mercado afetivo vigente,
impulsionando-o na constante publicizagdo de si (autopromocao), por meio de seu corpo,

suas caracteristicas, qualidades e discursos. A virilidade dos homens gays e os ideais de
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beleza fisica pautados na branquitude sdo algumas das moedas valorizadas nesse
comércio afetivo.

No quarto e Gltimo capitulo, de carater auxiliar e conclusivo para a pesquisa, uma
digressdo historica sobre o desejo homossexual foi tracada, a partir dos ambitos
socioculturais e politicos, trazendo as diversas transformacoes sofridas pela identidade
homossexual nos ultimos tempos, as construcdes e os dilemas enfrentados pelo desejo
homo-orientado e a participacdo dos aplicativos na atualizacdo desse universo. Procurei,
neste capitulo, tracar os percal¢os que o desejo homossexual passou durante a passagem
do século XX para o XXI: das patologias médicas e das intervengdes socioculturais,
passando pela revolugdo sexual até a epidemia de AIDS e o advento da internet e das
tecnologias maoveis digitais, e seus principais desdobramentos para uma nova construcao
das afetividades e dos desejos.

Sendo a homossexualidade no passado entendida como algo proibido e/ou
anormal, a paquera homossexual passou a ser uma agdo que evocava riscos e perigos e a
vivéncia da afetividade homossexual passou a se dar sob o aspecto do medo de sofrer
possiveis preconceitos, discriminacdes e violéncias. O espago publico enquanto um
pressuposto heterossexual impediu as expressdes do interesse amoroso e/ou sexual das
pessoas homossexuais, e por isso, o flerte, a paquera e afetividade gay, como um todo,
passou a se dar sob relativa discricdo e sigilo. Em meio ao contexto de violéncia
homofobica, em niveis alarmantes, a fuga para os aplicativos corresponde a um meio de
interligar as populacbes LGBTQs, distribuidas entre as diferentes localidades de uma
mesma regido, como é o caso no RecOncavo Baiano, em um ambiente relativamente
seguro, longe das possiveis injdrias e represalias presentes nas vias publicas do territorio
fisico, que ainda preserva os tracos de sua cultura local tradicional, conservadora e
heterossexista.

Contudo, chega a conclusdo que, apesar do comportamento “discreto, sigiloso
e/ou fora do meio” ainda ter em referéncias a uma resposta em relacdo as violéncias
existentes, € uma aproximacao das figuras conhecidas como a do “ndo-assumido” e a do
homossexual “dentro do armdrio”, sob os interesses da LGBTQfobia ainda vigente, no
ciberespaco esse comportamento se torna ressignificado, essencialmente, por meio da
aproximacao de um estilo “heteronormativo” de constru¢do de masculinidade, em que o
sujeito que “passa por hétero” passa a ser valorizado em detrimento daquele identificado

e identificavel enquanto “afeminado”.
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Por fim, os aplicativos de relacionamento sdo entendidos enquanto dispositivos
sociais, provenientes das recentes transformacfes na afetividade contemporanea, em
convergéncia com os diversos desdobramentos da cibercultura e da globalizagéo. As
configuracOes afetivas, de forma geral, se alteraram nas Ultimas décadas, sobretudo
aquelas desenvolvidas no meio on-line, através da repaginacdo das antigas formas de
conjugalidade, assim como o surgimento de novos modelos de relacionamentos afetivos,
da emergéncia politica de novas identidades e das performances de distintos desejos e
comportamentos.

A pesquisa ndo se encerra em si mesma. Apos dez anos do langamento do Grindr,
o0 primeiro aplicativo geolocalizado para a busca afetiva entre homens gays, o cenério
afetivo para o desejo homossexual foi totalmente alterado: tornando-se globalizado,
dindmico, inovador, multiplo, mais aberto e amplo. Além do novo carater de agéncia na
paquera e na caca sexual, os aplicativos instauraram uma nova forma de afirmacdo das
identidades, do reconhecimento identitario e do livre exercicio do desejo homo-orientado.

Dentre as possibilidades de continuacgéo da pesquisa, listo o papel da versatilidade,
para além do bindmio ativo-passivo, e de que modo ela complexifica a dicotomia sexual
classica nos aplicativos de relacionamento; as novas praticas sexuais e conjugais que
emergem na contemporaneidade e como elas estdo sendo abordadas através do uso das
tecnologias digitais; a analise seletiva de outros padrdes identitarios no ambiente on-line,
como 0s sujeitos bissexuais em aplicativos de maioria homossexual, os aplicativos de
relacionamento voltados para mulheres lésbicas, os aplicativos direcionados a populacao
negra, os distintos usos por pessoas de diferentes idades, como os gays mais velhos, além
dos encontros intergeracionais proporcionados por essas novas midias digitais; etc.

Esta dissertacdo, que esteve centralizada em torno de uma triade de discussoes —
identidades, consumo e afetividade — buscou uma compreensdao ampla de como esses
temas estdo se relacionando atualmente, a partir da ascenséo da cibercultura, da sociedade
do consumo e das transformacdes na afetividade contemporénea, em conjunto com novas
abordagens epistemoldgicas nas ciéncias sociais. De Olho no Boy € um olhar sobre a nova
face das vivéncias homossexuais baianas, a partir dos transitos desejantes, entre o passado
e o0 presente, em relacdo aos multiplos usos das midias digitais, para a construgdo de um

novo e complexo horizonte relacional.
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