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Resumo: Partimos do pressuposto de que a critica cinematografica ¢ parte importante do
chamado jornalismo cultural em que a mera opinido ndo ¢ categoria Unica na unidade textual,
mas trabalha em conjunto com o carater informativo do texto. E nesse ponto que iremos
utilizar as discussdes de Marilena Chaui (2006), em seu texto Simulacro e Poder, em que a
autora defende a ideia de que os meios de comunicagdo, cuja fun¢do primordial ¢ informar,
tem promovido, ao contrario, uma onda de desinformacao, substituindo cada vez mais o valor
da informagdo pela simples manifestacio dos interesses e gostos pessoais. A critica
cinematografica, vé-se entdo, num impasse: de um lado
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Introducao

A critica cinematografica ¢ parte importante do chamado jornalismo cultural, porém
vai precisar de um tempo até ser reconhecida enquanto produto de valor ligado a analise das
obras filmicas, da mesma forma que o préprio cinema vai passar um periodo inicial de
descrédito até ser visto como algo de valor artistico proprio. Segundo Regina Gomes (2006),
j4 na Antiguidade, as pessoas suscitavam discussdes para analisar as obras de arte, pois tinham
a noc¢do de que aqueles produtos faziam parte do “patrimoénio cultural da sociedade” (2006, p.
2). No entanto, somente com a profissionaliza¢ao dos artistas e com a “publiciza¢do” das artes
nos séculos XVII e XVIII ¢ que se formaram artistas e publico para o cinema e,
consequentemente, tem-se ai o surgimento da figura do critico. Nesse sentido, Daniel Piza

acrescenta:

O jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de idéias, valores e artes, ¢
produto de uma era que se inicia depois do Renascimento, quando as



maquinas comecam a transformar a economia, a imprensa ja tinha sido
inventada (por Gutemberg em 1450) e o Humanismo se propaga da Italia
para toda a Europa, influenciando o teatro de Shakespeare na Inglaterra e a
filosofia de Montaigne na Franga (2006, p. 12).

O critico do inicio do século XX vai se contagiar pela efervescéncia do movimento
modernista ¢ se tornar mais contundente e informativo, ¢ ndo tanto moralista e reflexivo. A
partir dai, exerce uma influéncia maior nos leitores e também em artistas e intelectuais,
acentuando seu papel de formador ndo sé de opinides como também de conhecimentos acerca
da sétima arte.

Mais adiante, a critica ganha o espaco das universidades, com caracteristicas analiticas
e elitistas, se separando do leitor comum. Gomes (2006) explica que, nesse espago, se
privilegia mais a andlise e interpretacdo, em detrimento de uma mera avaliagdo e juizos de
valor sobre uma obra. Em contraponto, ira surgir um estilo jornalistico que se apropria da
critica como forma de alcangar o leitor médio, algo pertinente a fungdo do jornalismo que ¢é
levar informagdes ao maior nimero possivel de pessoas. Segundo Gomes (2006, p. 2): “A
critica assume sua funcdo mediadora, de fornecer um elo entre artistas e publico, procurando
definir seu territério no campo da avaliagdo, da explicacdo e da divulgagdo”.

Através do espago conquistado pela critica nos veiculos impressos, Piza aponta para o
seu crescimento e importancia na segunda metade do século XX, abordado num contexto

global:

A critica comegou a ocupar mais e mais espaco nos grandes jornais diarios e
revistas de noticias semanais, na chamada “grande imprensa”. Embora ndo
pudesse ter a extensdo dos textos de uma revista segmentada e fosse obrigada
a evitar excesso de jargdes e citagdes, essa critica logo ganhou poder,
justamente por ser rapida e provocativa (2006, p. 28).

Assim, € preciso tratar a critica de cinema como parte do fazer jornalistico em que a
opinido ndo ¢ categoria Unica na unidade textual, mas trabalha em conjunto com o carater
informativo do texto. E nesse ponto que iremos utilizar as discussdes de Marilena Chaui
(2006) em seu texto Simulacro e Poder. A autora defende a ideia de que os meios de
comunicagdo, cuja fun¢do primordial ¢ informar, tém promovido, ao contrario, uma onda de
desinformacao, substituindo cada vez mais o valor da informagdo pela simples manifestacdo
dos interesses e gostos pessoais. E pontua que essa pratica ja se encontra nos suplementos

culturais que se dedicam as atividades da critica de artes:

Esse procedimento acabou por se tornar at¢é mesmo paradigma para as
resenhas de livros e filmes. A resenha comeca nos dizendo que seu autor
conhece o assunto melhor que o escritor, o diretor, o compositor, o intérprete.



Depois de assegurar ao leitor sua superioridade, o resenhista, ainda sem nos
dizer do que esta tratando, conta-nos as id¢ias excelentes que ele proprio teve
durante a leitura, a proje¢do ou audi¢do do objeto a ser resenhado; [...]. Ao
término da leitura nada sabemos sobre o autor € a obra, mas sabemos
muitissimo sobre as preferéncias e os gostos do resenhista (CHAUI, 2006, p.
7).

Se em meados do século passado o critico de cinema possuia posicdo de influéncia na

sociedade, essa situagdo se inverte hoje. Segundo Piza (2006, p. 77):

Para muitos, [0 critico] € um criador frustrado, que aponta erros que ele
mesmo cometeria se estivesse ‘do outro lado’. E chato, ressentido. No
maximo, deveria servir como um espectador bem informado, que ndo opina,
apenas apresenta uma obra ao leitor.

Por isso, tem-se falado também em uma possivel crise no exercicio critico como um todo
em varios paises do mundo. Ainda de acordo com Piza (2007), as revistas culturais ja ndo
possuem o mesmo nivel de influéncia de antes, os textos se dedicam cada vez mais a valorizar
as celebridades e menos os produtos em si, hd maior interesse em repercutir na midia os
fendmenos de audiéncia de massa, em detrimento de produtos culturais alternativos e que
provavelmente ndo atrairdo grandes lucros. Tais atitudes se tornaram cada vez mais comuns

nos veiculos de comunicagao.

A critica cinematografica como género jornalistico

O papel fundamental do jornalismo estd em informar a populagdo sobre os
acontecimentos e fatos de relevancia numa determinada sociedade e num dado espago de
tempo. A informacdo seria a matéria-prima do fazer jornalistico. No entanto, ndo se pode
esquecer que, mesmo quando uma matéria pressupde a realizacdo de material informativo,
havia por parte de jornalistas a disposi¢do em opinar sobre determinado fato. Assim, segundo
José Marques de Melo (2003), profissionais e estudiosos de comunicacdo reconhecem a
existéncia de duas categorias fundamentais no jornalismo: o informativo e opinativo.

Nesse sentido, o jornalista ndo so relata fatos como também expde opinides e juizos de
valor. Mesmo assim, essas duas funcdes, a principio, ndo deveriam coexistir num mesmo
texto. Portanto, o proprio autor faz necessaria a distribuicdo dos diversos textos jornalisticos
nos dois agrupamentos. Um dos principais formatos pelo qual o jornalismo cultural, e
consequentemente o opinativo, se tornou reconhecido ¢ através da andlise critica das obras de

arte.



A critica ¢ parte fundamental desse campo jornalistico e acaba sendo o grande foco dos

estudos cientificos que englobam o jornalismo cultural. A critica cinematografica, também
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chamada de resenha (embora ambas possuam suas diferenga ), seria um género essencialmente

opinativo. Segundo definicao de Marques de Melo:

O género jornalistico que se convencionou chamar de resenha corresponde a
uma apreciagdo das obras-de-arte ou dos produtos culturais, com a finalidade
de orientar a ag¢do dos fruidores ou consumidores. Na verdade o termo
resenha ainda ndo se generalizou no Brasil, persistindo o emprego das
palavras critica para significar as unidades jornalisticas que cumprem aquela
funcdo e critico para designar quem as elabora (2003, p. 129).

Pode-se dizer também que foi com ela que o jornalismo cultural tomou forma®. A partir
disso, pode-se afirmar que uma de suas marcas essenciais € intrinsecas ¢ o carater reflexivo,

que acaba diferenciando o jornalismo cultural das outras editorias jornalisticas:

E a reflexividade que distingue, efetivamente, o jornalismo cultural de outras
editorias. Ou seja, enquanto o caderno de Economia, de Cidades, de Politica
ird noticiar as praticas, o jornalismo cultural ird fazer uma reflexdo sobre
essas praticas em suas criticas e cronicas, o que fica claro quando
observamos os gé€neros textuais consagrados nessa editoria que sdo a critica,
a resenha e a cronica. Todas marcadas pela opinido e pelo posicionamento
reflexivo sobre as praticas sociais. (ANCHIETA, 2006, p. 6)

Assim, os estudos sobre gé€neros jornalisticos no Brasil encontraram na dicotomia
informacdo x opinido uma base de apoio que sustentou por muito tempo um suposto
paradigma para a classificagio dos textos jornalisticos®. No entanto, os estudos foram
evoluindo e possuem hoje uma nova configuragdo a partir da contribuicio de outros

pesquisadores que veem a questdo sobre novas perspectivas.

"De uma forma geral, a distingdo basica entre resenha e critica se encontra no maior aprofundamento que esta
segunda apresenta. Inicialmente, defendia-se que a critica se configurava como uma andlise especializada das
obras de arte, muitas vezes de carater académico ou realizado por intelectuais convidados e aptos a abordarem um
determinado tema. Quando era o jornalista que passava a exercer essa fun¢do de analista, usava-se a palavra
resenha (adaptado do termo norte-americano “review”) para seu texto (MARQUES DE MELO, 2003, p. 130).
Por outro viés teorico, alguns autores defendem a resenha como orientadora dos leitores para o consumo ou nio
de um dado produto cultural, enquanto que a critica teria um carater de analise mais aprofundada através de um
julgamento estético da obra (REGO; AMPHILO, 2010, p. 103). No entanto, essa distingdo é hoje bastante
questionada, pois em muitos casos o jornalista que escreve sobre determinado assunto cultural (musica, literatura,
cinema, etc.) ¢ ele proprio um especialista na questdo, raras vezes escrevendo em outras sessdes dos jornais ou
revistas. Por isso, convém utilizar a expressdo genérica “critico” para se referir ao profissional que expde sua
avaliagdo sobre as obras de arte nos meios de comunicagéo.

* Autores como Piza (2004), a partir de um consenso estabelecido entre diversos outros autores, tomam como
origem do jornalismo cultural a revista didria inglesa The Spectator, fundada em 1711, pelos ensaistas Richard
Steele e Joseph Addinson, associada ao surgimento dos grandes centros urbanos. O objetivo da publicagdo era
provocar a discusséo e reflexdo sobre o langamento de obras artisticas e filosoficas através de ensaios e criticas.

’ Segundo Marques de Melo (2010) essa divisdo em dois polos tem origem no inicio do século XVIII quando o
editor inglés Samuel Buckley, do periddico Daily Courant, separou os textos do jornal entre news e comments,
fundando, assim, os dois géneros jornalisticos que serviriam de base para o estudo e a produgdo dos contetdos
jornalisticos.



Manuel Carlos Chaparro (2008) ¢ um dos autores que se opde firmemente a essa
divisdo. Segundo ele, as duas func¢des basicas do jornalismo sdo relatar e comentar, nunca
estando a opinido e a informacdo separadas. Elas coexistem, em maior ou menor grau, em
todos os textos e € com a jun¢do das duas que se constrdi uma boa obra jornalistica. Segundo o
autor, o paradigma que divide o jornalismo em ambas as categorias ¢ bastante ultrapassado e
deve ser rapidamente rompido. Essa ¢ a concepcdo que também defendemos e que iremos
utilizar neste trabalho.

De qualquer modo, o texto critico recusa a nocdo de imparcialidade e neutralidade,
imposta ao jornalismo pelos veiculos de comunicagdo norte-americanos, ja que se baseia na
subjetividade do critico, na sua andlise pessoal. Vale dizer que a propria experiéncia de vida de
uma pessoa ¢ capaz de aumentar sua capacidade de reflexdo e de compreensdo de uma obra
artistica. No entanto, ndo se pode esquecer que o profissional deve conhecer a fundo a area
com a qual esta trabalhando. No caso da critica de cinema, quanto mais filmes o profissional
tiver visto, dos mais diversos estilos, épocas e nacionalidades, mais propriedade ele terd para

julgar e dissecar a obra.

O perigo da desinformacao

E fato que a critica de cinema possui um alto valor persuasivo, tentando convencer o
leitor, a partir de argumentos embasados, sobre a validade ou ndo de uma determinada obra
filmica. No entanto, Piza (2006) vai além e enxerga na critica o papel de formadora da opinido
e instrucdo do leitor, atentando-o para detalhes da obra que ndo lhe foram perceptiveis no
primeiro momento. Se o critico possui mais experiéncia na area, ele sera capaz de alertar o
leitor para aspectos que julgar importantes dentro da obra filmica a fim de torna-la mais
interessante e rica.

Assim, Piza descarta a nocdo da critica como aquela que tenta impor sua opinido
meramente, mas antes como aquela que ajuda o leitor a seguir caminhos interpretativos menos
perceptiveis e mais importantes. Consequentemente, a critica educaria o leitor para como ver
uma obra de arte. Segundo ele, “uma boa resenha deve buscar uma combinag¢do de
objetividade, preocupagdo com autor € o tema” (p. 71), além de trazer reflexdo para o publico.
Regina Gomes (2006) acrescenta: “Se a critica de cinema tem uma fun¢do mediadora entre a
obra e o leitor, ela aqui assume seu papel de informar e paralelamente de formar” (p. 7).

Mas o que se deve colocar aqui ¢ de como essa critica tem sido feita, atualmente, baseada
em principios de um jornalismo que vem perdendo sua real esséncia profissional. Para Chaui

(2006):



Gradualmente desaparece uma figura essencial do jornalismo: o jornalismo
investigativo, que cede lugar ao jornalismo assertivo ou opinativo (p. 12-13).
[...] Répido, barato, inexato, partidarista, mescla de informagoes
aleatoriamente obtidas e pouco confidveis, ndo-investigativo, o jornalismo se
tornou protagonista da destruicdo da opinido publica (p. 13-14).

No ambito da critica das artes, a mera opinido, sem contextualizacdes ou
aprofundamentos, estd cada vez mais interessada em simplesmente apontar a obra filmica
como boa ou ruim, prevalecendo a pura vontade do comentarista que expressa se gostou ou
ndo do filme, com informagdes superficiais e argumentagdo pouco desenvolvida e articulada
que possa dar consisténcia e credibilidade as suas preferéncias. E na critica de cinema isso ¢
ainda um grande perigo, pois atualmente o espago que os meios de comunicagdo reservam a
esse tipo de contetido tem se tornado cada vez mais escasso e reduzido, assim como existe
uma cobran¢a maior em relacdo a agilidade e objetividade com que o texto critico precisa

transmitir suas opinides e informagdes, cumprir o seu papel.

Ha uma caracteristica interessante da critica jornalistica (seja ela de cinema,
literatura, musica ou artes plasticas): trabalha no calor da hora, sem recuo
histérico, sem rede de protecdo. Reage a obra em estado nascente e registra
um momento de percepcdo — por isso ¢ tdo interessante de ser observada a
distancia (ORICCHIO, 2003, p. 207).

Nesse sentido, o jornalista e também critico de cinema Luiz Zanin Oricchio aponta
para um dos grandes desafios da critica das artes na contemporaneidade: conseguir manter sua
credibilidade e valoracdo ao tentar ao maximo fazer uma abordagem rica e bem fundamentada
das obras de apreciacdo, tendo pouco espago e tempo de maturacdo da obra para realizar tal
tarefa. A critica seria, assim, fruto de um contexto de producgdo jornalistica que se concebe
nesse momento, o que nao significa que ela deva ser vista e tratada como algo superficial, feita
as pressas e sem cuidado ou profissionalismo, destituida de embasamento, apuracdo e
articulagdo. Quando o critico consegue driblar essas dificuldades e manter uma producao rica
em discussdes e colocagdes pertinentes acerca daquele objeto sobre o qual se debruga como
analista, ai sim estd zelando para que seu trabalho esteja sendo feito com competéncia e
responsabilidade (ORICCHIO, 2003).

Por outro lado, quando Chaui (2006) alerta para a pratica de apontar os gostos e
preferéncias pessoas, sem se preocupar com a analise dos produtos em si e as discussdes que
dali pode-se gerar, pratica essa que vem se apoderando do discurso midiatico, a autora aponta
para um método que possui objetivos claros e perceptiveis no ambito da industria cultural:

“Ao exprimir sua preferéncia, a ‘personalidade’ (seja o entrevistado, o cronista ou o



resenhista) avaliza um produto e garante sua venda no mercado cultural, no mercado politico
ou no mercado fout court” (2006, p. 8).

Aqui, reside outra discussdo acerca da atividade critica: sua relagdo com a promog¢ao
das obras de arte. A critica norte-americana de cinema Pauline Kael (1919-2001) possui uma
frase classica nesse sentido: “Nas artes, o critico ¢ a Unica fonte de informag¢des independente.

O resto é publicidade™

. No entanto o que se percebe muito na atualidade é a critica
subserviente aos produtos da industria cultural de massa que funciona, muita vezes, como
promotora de uma obra, ocupando quase o papel de uma promotora de marketing. Mesmo
quando o critico ou o veiculo de comunicagdo a que estd ligado ndo possui relagdes diretas
com nenhum estidio ou distribuidora, grande parte do publico ou at¢é mesmo do proprio
veiculo, na sua maneira de enxergar a propria funcdo da critica, a vé como um mero guia de
consumo, uma midia de especulagdo sobre a validade ou ndo de uma determinada obra
artistica, se vale mesmo a pena gastar dinheiro com aquilo, um termdémetro para o publico
saber se “adquire” ou ndo aquele produto, aquela experiéncia cultural. Assim, pontua Chaui
(2006): “O maior maleficio trazido a cultura pelos meios de comunicagdo de massa tem sido a
banalizagdo cultural e a redugdo da realidade 4 mera condic¢ao do espetaculo.” (p. 14).

Dessa forma, podemos aplicar as ideias defendidas pela autora no sentido de enxergar
uma grande desvalorizagdo ndo s6 do trabalho da critica enquanto jornalismo de qualidade

como também da propria producdo de bens culturais, correndo essa o risco da desvalorizagao e

reducionismo de seus méritos enquanto produto valorativo de usufruto por parte do publico:

Sob a agdo dos mass media, as obras de pensamento e de arte correm varios
riscos, como: 1) de expressivas, tornarem-se reprodutivas e repetitivas; 2) de
trabalho da criagdo, tornarem-se eventos para consumo; 3) de experimentacao
do novo, tornarem-se consagragdo do consagrado pela moda e pelo consumo;
4) de duradouras, tornarem-se parte do mercado da moda passageiro,
efémero, sem passado e sem futuro; 5) de formas de conhecimento que
desvendam a realidade e instruem relagcdes com o verdadeiro, tornarem-se
dissimulagdo, ilusdo falsificadora, publicidade e propaganda. Mais do que
isso. A chamada cultura de massa se apropria das obras culturais para
consumi-las, devora-las, destrui-las, nulifica-las em simulacros (CHAUL
2006, p. 21-22).

A autora ainda acrescenta que essa conjuntura em que os meios de comunicacdo de
massa agem e configuram suas praticas de producdo e sua relacdo com o publico ¢ fruto
também da dita sociedade pés-moderna, aderente ao neoliberalismo econémico em que, dentre
outros caracteristicas, “imperam [...] os produtos descartiveis (com o fim das idéias de

durabilidade, qualidade e estocagem” (CHAUI, 2006, p. 31). As relagdes que a

* Nao existe referéncia de quando a frase foi dita, nem foi deixada escrita em nenhum dos textos de Kael, embora
seja famosa a atribuicdo a autora.



contemporaneidade obriga a sociedade a manter com os produtos culturais sdo marcados pela
efemeridade e agilidade do consumo e apreciagdo para que possam ser rapidamente
aproveitados e logo substituidos por outros num fluxo continuo e ininterrupto, para além do
inchago de ofertas, oportunidades e possibilidades de acesso a esses produtos. Dessa maneira,
artigos, atividades e praticas culturais acabam tendo suas potencialidades desperdicadas e mal
aproveitadas, sufocados pelas proprias particularidades dos veiculos de massa e seu alcance
em larga escala que poderiam, nessa nova conjuntura, ser justamente a for¢ca motriz para que

eles tivessem maior destaque na vida social da populagao.

Consideracoes finais

A critica cinematografica sempre se inscreveu no ambito do jornalismo cultural, muito
embora, assim como o cinema demorou para se legitimar, vai precisar de tempo até ser
reconhecida enquanto produto de valor ligado a anélise das obras filmicas. Na mesma medida
em que a critica vai ganhando seu reconhecimento, o proprio cinema luta para ser reconhecido
enquanto forma de arte genuina, a grande invencao do século XX, aquela que agrega em si as
manifestagdes artisticas anteriores num so produto’. Da mesma forma que passa por
modifica¢des, a comunicacdo de massa ganha forca e abrangéncia no mundo, gerando cada
vez mais discussdes e reflexdes acerca de suas atribuigdes, caracteristicas e comportamentos
atuais.

Ao aliar os estudos sobre a critica cinematografica, dita atualmente em crise, ao proprio
status de descredibilidade e tensionamento dos mass media, este ensaio tentou contribuir para
as discussdes sobre o jornalismo cultural e sua configuracdo dentro da conjuntura atual do
processo de produgdo, veiculagdo e recep¢do dos contetidos da midia jornalistica. Como se
nota, as discussdes sdo iniciais, sem pretensdes de querer montar um arsenal tedrico que dé
conta de abordar os diversos assuntos e peculiaridades que o assunto exige, mas que se
configuram como um ponto de partida inicial para que outras pesquisas sigam o mesmo
caminho de questionamentos e andlises dos veiculos midiadticos e sua relagdo com as
atividades culturais e suas praticas de apreciagdo. Pesquisas futuras serdo imprescindiveis para
que a abordagem seja aprofundada.

Mas permanece como forte indicativo, a partir desse estudo inicial, a ideia de que a
critica cinematografica, em especial no Brasil, passa por um momento de pouca credibilidade

e que os desafios para contornar essa situagao e emergir como produto de qualidade ainda sdo

> Foi o escritor italiano Ricciotto Canudo o primeiro a cunhar, em 1911, a expressdo “sétima arte” para definir o
cinema como a soma de todas as artes pré-existentes uma vez que ele abrange num s6 recurso as linguagens das
artes plasticas, arquitetura, musica, teatro, etc.



grandes e espinhosos. Para além das tensdes e particularidades dos proprios meios de
comunicac¢do, diz respeito também a toda uma pratica social marcada pela pés-modernidade
que prima por saidas cada vez mais faceis e rapidas. Se essa ¢ uma marca indelével ou
somente mais uma fase da vida social contemporanea, e para onde caminha essa situagdo, sao
questdes dificeis de prever. Fica somente o alerta para que a critica cultural e as praticas
jornalisticas sejam realizadas a fim de primar pelo seu maior objetivo: o de informar, para

formar.
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