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O trabalho tem como finalidade analisar e relacionar os trés niveis (Fundamental,
Narrativo e Discursivo) que compdem a Semidtica Greimasiana e s&o responsaveis
pelo Percurso Gerativo de Sentido. Esse percurso & caracterizado por etapas
através das quais se procura estudar a producao e interpretacéo do sentido, partindo
do mais concreto ao mais abstrato. O objeto de andlise é um anuncio publicitario
publicado como capa de revista que divulga a campanha “Blogueio N&o”,
desenvolvida pela NBS e lancada em maio de 2007 pela OIl. A campanha conta com
videos, mobilidrio urbano, spots e anuncios de jornal e revista, e tem como objetivo
assegurar a liberdade de escolha dos clientes e induzi-los a se engajarem na
campanha exigindo seus direitos. Apos observar e analisar o contetdo do anuncio
através do percurso gerativo de sentido, conclui-se que a principal intencao é incitar
o individuo a uma resposta imediata ao seu comando, ou seja, através dos
processos de manipulagéo, seducgdo, provocacgao e intimidacdo, esse acaba por se
sentir em estado de Euforia, passando a exigir seus direitos como cidadao e obter a
“liberdade” proposta. Ao entrar em questdo, inclusive, com os direitos do
consumidor, a Ol acaba tocando numa das principais questfes relacionadas ao
consumismo: a liberdade que a populagéo tem de poder escolher. Dessa forma, o
percurso gerativo de sentido conduz o individuo justamente a achar que essa
libertagcdo so sera possivel através da Ol e do exercicio dos seus direitos.
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